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2025 年 7 月，安徽省芜湖市湾沚区花桥镇永兴村

集体花 100 多万元购买了一架双座轻型飞机，起名“永

兴 号 ”。 这 也 是 安 徽 首 架 由 村 集 体 购 置 的 飞 机 。 如

今，飞机已运营一年多。小村为何买飞机？低空文旅

给村里带来了什么？带着这些问题，记者走进永兴村

一探究竟。

在东方飞谷航空飞行营地机库里，“永兴号”与其他

十多架飞机整齐排列。永兴村党委书记丁慧告诉记者，

村里采用“保底收益+分红”的托管模式，把飞机委托给

营地运营方运营，主要用于空中观光旅游。

“游客低空飞行体验需求激增，营地运力出现缺

口。村集体与我们认真商议后，购置了新飞机，既能满

足游客需求，也让村集体多了个增收渠道。”营地董事长

王裕正说。

低空文旅业态的兴起，离不开芜湖低空经济十多年

的持续深耕。芜湖是安徽乃至全国最早发展低空经济

的城市之一，已成为全国首批通用航空产业综合示范

区、国内重要低空装备基地。

国家有关部门明确，低空经济发展在严控风险、确

保安全的前提下，支持具备条件的地区优先推广成熟场

景，培育壮大有潜力的新场景。在这一原则指引下，安

徽省印发“低空+”应用场景拓展工程行动方案，因地制

宜推进低空消费等应用场景有序规范发展。

近年来，芜湖航空产业聚焦全链条自主可控，构建

起整机制造、核心部件研发、无人机生产等体系。位于

湾沚区的芜湖航空产业园，集聚全产业链企业超 200 家，

2025 年芜湖航空产业基地产值达 350 亿元，同比增长

32.6%。随着龙头企业相继引进培育，核心区内通航整机

核心部件本地配套率已达 100%。

航空产业链的延伸，为低空文旅融合发展提供了支

撑。永兴村过去是典型的农业乡村。随着芜湖大力发

展航空产业，一些低空业态开始在当地布局。2024 年

10 月，占地 376 亩、按 A1 类通用机场标准建设的东方飞

谷航空飞行营地在村里建成投用。营地选址永兴村，

远离城市核心区，以乡村为试验场，在隔离运行的环境

中逐步探索低空消费场景。

营地提供飞行培训、空中观光、高空跳伞、热气球体

验等多元航空服务，同时为周边企业提供场地测试无人

机性能，受当地政府部门委托在长江流域开展空中巡

查，并尝试无人机物流、无人机配送等城市空中交通项

目。这些载物应用的探索，为载人观光积累了经验、打

下了安全基础。

营地自 2024 年 10 月运营以来，累计接待游客超过

10万人次，带动周边 100余名群众灵活就业，人均月增收

2000元，并带动全镇旅游消费超 1700万元。“正是有了产

业前端打下的基础，村集体才顺势买下飞机，帮助营地

补上运力缺口。”王裕正说。

低空观光，给游客看的是什么？从空中俯瞰，永兴

村的农田、河渠、村舍尽收眼底。水乡肌理、田园格局，

在地面看是寻常景致，飞上天却成了一道独特风景。76

岁的村民丁长荣是“永兴号”首位乘客。他告诉记者，飞

起来看田园，是之前想象不出来的场景，也让他对家乡

多了一份自豪。

记者在营地看到，不少游客游玩之后，并不急于离

开，而是走进村里转转，尝尝农家菜，买点土特产。低空

观光带来的人气正延伸到地面，与乡村文化体验形成联

动。从无人机巡查、无人机配送的载物探索，到空中观

光、研学体验的载人消费，低空文旅的融合之路正沿着

安全有序的节奏逐步展开。飞行营地落地后，从飞机购

置、发动机维护到飞行员培训，在湾沚区可实现一站式

服务。

将低空产业优势转化为文旅消费场景，这一做法在

长三角县域中尚不多见。芜湖市湾沚区从全域发展布

局出发，把低空文旅作为重要差异化业态，大力发展乡

村休闲旅游，今年入选“安徽皖美宝藏小城”。

丁慧对村里未来发展充满期待，他表示，随着更多企

业入驻、游客到来，村里发展农文旅项目的产业基础将更

加坚实。下一步将根据实际，有序发展民宿、打造乡村新

业态，逐步提高村民收入、壮大乡村产业。

在广西中部，红水河蜿蜒流淌，一座名为忻城的小

城静卧河畔。这里有留存完整的莫土司衙署，其建筑

上保留着时光沉淀下的壮锦文化密码。近年来，忻城

以壮锦为纽带，将非遗保护、农业发展、文创创新与文

旅赛事深度融合，在乡村振兴的道路上织出一幅绚丽

图景。

中秋国庆双节期间，忻城以“锦绣壮乡·幸福忻城”

为主题，推出文旅促消费暨土司壮锦文化艺术周系列活

动。土司老街灯火璀璨，非遗展演轮番登场：小马仔供

月祈福仪式重现传统民俗；花灯制作大赛吸引全城家庭

参与；壮锦主题打卡点成为热门去处。粤桂帮扶文旅好

物馆内，游客挑选着壮锦文创、珍珠糯玉米等特色产品；

薰衣草庄园的金色花海与莫土司衙署的古建筑群相映

成趣，勾勒出一幅古今交融的画卷。

据统计，双节假期忻城累计接待游客 71.49 万人次。

丰富的文旅产品供给，不仅激活了假日经济，更让壮锦

文化在沉浸式体验中触手可及。

穿行于忻城的街头巷尾，时不时能看到织娘坐在

家中的竹笼织机前，手脚并用，编花竹在经线间逐次

转移，木梭在经纬之间往返穿梭，彩线一寸寸化作锦

面。竹笼织机是壮锦织造的重要工具，也是忻城对壮

锦技艺的重要贡献。如今，壮锦手工坊里老竹笼机踏

踩时发出的“吱呀”轻响，与现代化蚕丝绸产业园里智

能织机的低沉轰鸣交织在一起，构成这座小城真实的

非遗传承图景。

找寻壮锦的纹样密码，莫土司衙署是一处可以深入

研究的地方。这座始建于明万历年间、绵延 400 余年的

壮族土司建筑群，其镂空花窗多为壮锦图案，衙署建筑

的每一个细节都记录着忻城壮锦花纹图案，展现了壮锦

发展的鼎盛。

在忻城，壮锦的传承离不开一代代手艺人的坚守。

自治区级非遗代表性传承人梁恒源 2013 年大学毕业后

返乡创业，起初为攻克核心技术“编花本”，常去老街观察

老艺人织锦并录像学习。2015 年，他开始经营壮锦特产

店，并动员表弟兰培文一同返乡投身壮锦振兴。“当时全

县掌握全套壮锦技艺的仅剩 3 人，整套提花系统如同密

码，全靠口传心授。”梁恒源说。兄弟俩走村串寨，将老

艺人的口述工艺整理成教材，并开创性地引入电脑画

图软件，数字化记录提花系统工艺。“过去手工描图需

数月，现在借助电脑几天就能完成。”为解决传统壮锦

产量低、色彩与现代审美不符等问题，他多次前往江

苏、海南学习织染技艺，研发出蚕丝不褪色的染色技

术。他将现代流行元素与传统壮锦结合，创新开发复

古型、珍藏型、旅游型产品及“民族芭比娃娃”系列文创

产品，其中壮锦娃娃系列荣获 2017 年全国旅游商品大

赛铜奖。

在莫土司衙署大夫第展示中心，集中展示着梁恒源

恢复的多款珍贵壮锦纹样织锦，涵盖凤穿牡丹、双龙戏

珠、狮子滚球等经典图案，并通过时尚手袋、家居织物等

载体进行现代化表达，让古老纹样在当代生活中重新焕

发生机。其中的《壮乡故宫》真丝壮锦，让青砖飞檐跃然

锦上，衙署建筑的雕花与瓦楞清晰可辨，仿佛历史在丝

线中低语。“我学织壮锦不是为了赚钱，也不是为了出

名，是为了子孙后代还能看到这项流传上千年的技艺。”

梁恒源说，“作为年轻人，我们更易捕捉到现代人的审

美，将老纹样转化为现代时尚单品。”

“90 后”兰培文也是壮锦自治区级非遗代表性传

承人。2015 年，他在表哥梁恒源的带动下，从城市返

回家乡，用两台旧织机开启壮锦传承之路。面对传统

工艺的式微，他大胆创新，将壮锦元素融入旗袍、马面

裙等服饰，产品不仅在国内走红，更远销东盟与欧美

市场，让壮锦走出大山。“工艺不可减，纹样不可乱。”

兰培文始终恪守这一信条。如今，为推广技艺，梁恒

源与兰培文一起创办壮锦培训传习所与传承基地，推

广“企业+培训+织娘”模式，免费传授技艺，提供居家

就业岗位，带动 1400 名妇女在家门口就业，助力乡村

振兴。

为了激活壮锦文化、推动产业升级，今年 6 月，忻城

启动了“锦绣中华”壮锦创新创业大赛。赛事以“锦绣来

宾 非遗新生”为主题，设置锦绣融合、国潮新生、数字文

创等赛道，吸引全国设计师参与，探寻非遗的现代转化

路径。大赛不仅带来设计灵感，更推动产业落地。获奖

作品通过孵化，在忻城茧丝绸产业园加速创新发展，转

化为市场产品，形成“种桑—养蚕—缫丝—织锦”全产业

链。在广西民族博物馆文物部副主任樊苗苗看来，壮锦

的民间根基深厚，其色彩与纹样承载着自然认知与情感

记忆，是区别于其他名锦的核心特质。“通过赛事激发壮

锦创新，既守住了文化之根，又发掘出日用之美。”樊苗

苗说。

站在莫土司衙署的廊庑下，织机的哒哒声仿佛穿

越千年而来。从窗棂上的纹饰到锦面上的凤穿牡丹，

从竹笼织机前的织娘到电脑屏幕上的数字化纹样，忻

城人用创新之梭，将时光与文化织入壮锦的经纬。非遗

不是博物馆的标本，而是流动的血脉。当传统技艺与现

代农业、创意设计、文旅体验深度融合，便能焕发出蓬勃

生命力，为乡村振兴注入持久动能。

﹃
乘
游
一
体
﹄
打
开
文
旅
消
费
新
空
间

孙
丛
丛

近日，“好客山东·运河

1 号”首批航线投入运营，覆

盖山东济宁、枣庄、泰安多

地，串联南阳古镇、微山岛、

红荷湿地等文旅资源。国

庆假期，“孔子号”游船开航

即热，上座率超九成。

近 年 来 ，山 东 启 动“ 交

旅 1 号工程”，陆续推出“齐

鲁 1 号”铁路游、“半岛 1 号”

海上游、“山海 1 号”自驾游、

“运河 1 号”内河游等系列产

品，并以“齐鲁 1 号”为核心

打造文物研学、非遗主题列

车，把原本零散的资源整合

成联动全域、跨省延展的旅

游动线。

截至 9 月中旬，“好客山

东·齐鲁 1 号”旅游列车已累

计运送旅客 130 余万人次，

带动沿线综合消费达 20 亿

元。亮眼数据背后，是山东

以 创 新 思 维 接 住 交 通 流

量 、做 好 交 旅 融 合“ 下 半

场 ”文 章 的 鲜 活 实 践 。 在

“ 交 旅 1 号 工 程 ”实 施 过 程

中，山东没有止步于物理意

义上的串点连线，而是把车

船本身及游览动线、接驳服

务、票根权益等纳入前置设

计和预期管理，让游客获取

的不仅是一张单程票，更是

一份可预期、可触达的完整

行程预案。

首先，交通载体就是旅

游产品，打破了景区才是消

费终点的固有思路。山东

挖掘交通工具独立的产品

价值，通过组织常态化、多

频次的展演、展示活动，把

车厢变成流动舞台、移动博

物馆和非遗会客厅，让游船

客舱成为游客深入了解海

洋文化、儒家文化、运河漕

运文化的生动场景，同时配

齐休闲、餐饮、文创等消费业态，让游客上车（船）即体验。

交通工具不再是从 A 点到 B 点的枯燥过渡，而是被打造为

“移动的文旅体验场”；“在路上”也不再是旅游前置环节，

而成为旅游体验本身。

其次，山东以一张立体交通网串联全域资源，打破了

“单点分散、各自为战”的旧有模式。“齐鲁 1 号”经停 11 市

20 多个车站，将鲁中、鲁南一批小城接入全省客源网络；

“半岛 1号”打破滨海旅游资源碎片化，催生出跳岛游、跨省

游等全新玩法。通过顶层统筹、共建共享，以往单个景区

无力承接的跨省大流量被分流到沿线所有节点，实现了游

客总量提升、各地共同增收。

值得一提的是，一张车（船）票在山东不仅是出行凭

证，还是衔接住宿、餐饮、接驳等全域文旅消费的“优惠通

卡”，其便捷性、可达性有效解决了游客下车后“往哪走、怎

么走”等实际问题。“齐鲁 1 号”沿线站点配套建设文旅驿

站，提供旅游咨询、组团接驳、休憩补给等服务。多地对接

列车时刻开通旅游直通车、接驳大巴，实现“下车即走、到

站即达”。新开行的“孔子号”游船则推出“船票+景区+住

宿+文创”一票集成产品，通过运力、信息、服务并联，让游

客一次预约即可多程游览，从“一次打卡”变为深度体验。

实践表明，交旅融合并非交通和旅游简单相加，其关

键在于把交通线变成体验线、消费链：以“乘游一体化”服

务为游客打开新的出行维度，以协同思维打通资源

壁垒、串联多元业态，有助于把过路客

流转化为在地消费增量，为

文 旅 市 场 开 辟 新

的增长空间。

广 西 忻 城广 西 忻 城 ：：

把 时 光 织 进 布 里把 时 光 织 进 布 里
本报记者 李 琤 文/图

安 徽安 徽 小 村小 村““ 飞飞 ””出 文 旅 新 路出 文 旅 新 路
本报记者 孔令晖

竹笼织机织出锦绣壮锦。

图为“永兴号”飞机。 受访者供图


