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北 京

近日，由中国国家博物馆主办的“李静训和她的时代”学术研讨会

举办，来自北京大学、中国社会科学院考古研究所、故宫博物院、西安

碑林博物馆、西安美术学院、西安市文物保护考古研究院、陕西省考古

研究院、山西大学、洛阳博物馆、徐州博物馆、中国艺术研究院等高校

和科研机构的 30 余位专家学者，围绕李静训墓及其所代表的 6 世纪至

7世纪中国历史文化，展开多学科、跨视角的深入研讨。

会议共设 4 场主旨发言和 4 个专题，20 余位学者分别就考古新发

现、文物研究、陶瓷器与文物保护、墓葬与礼制等议题发表报告，深度

探讨了西安隋墓出土环形壶与丝绸之路中西交流、隋代陶瓷与民族融

合、李静训家族背景与北朝隋唐大族兴衰等学术课题。在圆桌讨论环

节，专家学者、策展人等围绕博物馆展览如何推动学术研究、考古新发

现如何反哺展览叙事、文物保护与展示利用的平衡、学术期刊与博物

馆机构的协同机制等问题展开深入对话。

青 海

近日，由青海省文化和旅游厅、山东省文化和旅游厅主办的黄河

溯源——“大河 1 号”自驾主题游径体验季收官活动在青海西宁落幕。

本次体验季历时 16 天，自驾车队从山东东营黄河入海口出发，西行驰

骋 5400 余公里，穿越沿黄九省区，串联黄河入海到源头的全域风貌，整

合生态、人文、红色、民俗等优质文旅资源，全方位展现黄河流域的自

然美景与厚重文化。收官活动聚焦成果固化与长效运营，进一步完善

沿黄自驾配套，夯实九省区文旅共建共享机制。

活动线上、线下热度颇高，有效激活沿黄文旅消费，带动沿线文旅

业态升级，“大河 1 号”从单次活动转型为常态化、品牌化文旅精品。

沿黄九省区将持续深化跨区域合作，优化配套业态、创新推广模式，擦

亮黄河文旅 IP，助力黄河流域文旅高质量发展。

2345万人次、294.9亿元——

北京文旅市场假日消费看点多
本报记者 高 婷

今年国庆假期，北京文旅市场供

需两旺。全市累计接待游客 2345 万人

次，实现旅游总花费 294.9亿元。其中，

接待入境游客 12.6万人次，实现入境游

客花费 13.7 亿元。全市推出 3000 余场

特色文旅活动，红色研学、园林戏曲、

水岸夜游、中轴探访、非遗体验、京郊

微度假等特色场景焕新登场，文商旅

体展深度融合，为市民、游客带来内容

丰富、多元立体的假日文旅体验。

红色旅游成为国庆假期北京文旅

市场的一大亮点。北京市文化和旅游

局推出 10 条“漫步北京—新的长征”红

色廉洁文化主题游线路，串联中国国

家博物馆、李大钊故居、中国人民抗日

战争纪念馆等点位，打造“红色初心之

旅”“革命荣光之旅”等经典线路。天

安门广场“祝福祖国”巨型花篮吸引众

多市民、游客专程打卡。北大红楼、香

山革命纪念馆等红色地标推出红色研

学、实景课堂、文物打卡等沉浸式活

动，大批青少年与家庭游客在寻访红

色足迹中汲取奋进力量。

文旅、商贸、体育、展览业态深度

联动，持续激发假日消费活力。据手

机信令与第三方大数据监测，国庆假

期全市 70 个重点商圈客流 6035 万人

次，同比增长 5.2%，实现消费金额 156.8

亿元。北京市文化和旅游局推出 6 条

“漫步北京—跟着赛事去旅行”主题游

线 路 ，串 联 2026 中 国 网 球 公 开 赛 、

WTT 中国大满贯 2026、北京亦庄·GT

世界挑战赛等赛事场馆与城市核心地

标。石景山区首钢园举办 WTT 中国

大满贯赛事，假日期间首钢园六工汇

销售额 824.6 万元。亦庄 GT 世界挑战

赛 同 步 落 地“ 尚 Garden·车 迷 Town”

“GT 冠军美食嘉年华”主题活动，赛事

期间累计接待观众 5.1 万人次，带动亦

庄 核 心 商 圈 消 费 金 额 同 比 增 长

11.6%。第十届中国戏曲文化周在北京

园博园举办，带来精品大戏展、园林实

景演艺、票友竞演、戏曲嘉年华等活

动，并联动商圈、景区为观众提供票根

专属福利。2026 北京朝阳国际灯光消

费季以亮马河文化经济带、奥林匹克

中心区为核心，打造水陆双线夜游体

验。东城区“隆福潮集·今夜有福”主

题市集汇聚文创、美食、演艺等板块，

国庆假期客流量达 40 万人次。朝阳区

三里屯太古里灯光节联合国际艺术家

铺展东方美学光影长卷，三里屯商圈

夜间消费额同比增长 36.9%。海淀区

中关村大融城 ART PARK 推出“馥桂

凝光、非遗拾韵、逐馥流光”主题活动，

假日销售额 3238.4 万元。昌平区保利

时光里全新亮相，整合商业、运动、公

园多元场景，衔接温榆河专属骑行绿

道，假期客流量达 18.3 万人次，实现销

售额 1035万元。

老字号守正创新，成为假日消费

新看点。京菜名片·北京烤鸭美食推

广季主打“非遗+创新”口味，全聚德上

新“全球风”系列创意烤鸭，便宜坊焖

炉烤鸭披萨解锁“新、文、武”三重风

味。假日期间，全聚德和平门店、前门

店、仿膳饭庄等主力店客流增长近两

成；烤肉宛招牌酱牛肉搭配小份即食

与伴手礼盒，销售量较平日翻一番；烤

肉季国家级非遗“炙子烤肉”融入汉

堡，汉堡销售量较平日增长近 3倍。

精品演艺百花齐放。国庆假期，

北 京 共 举 办 各 类 营 业 性 演 出 368 台

2329 场，观众约 69 万人次，票房约 2.3

亿元。各类演唱会、北京大运河音乐

节、阿那亚·雁栖音乐假日燃情开唱，

带 动 大 批 观 众 为 了 一 场 演 出 奔 赴 北

京。国家大剧院《百年荣光·长征组

歌》、“红旗颂”北京交响乐团国庆音乐

会等主题演出献礼华诞；京剧《霸王别

姬》、评剧《雷雨》、舞剧《孔子》等精品

剧目轮番上演；芭蕾舞剧《天鹅湖》、弗

拉门戈舞剧《卡门》、维也纳童声合唱

团音乐会等国外佳作荟萃京城。在北

京丰台站，第十届中国戏曲文化周戏

曲快闪活动让来往旅客驻足。游客周

阿姨说：“在火车站还能看到专业的戏

曲表演，感觉很新颖，孩子看见孙悟空

兴奋得不得了。”京剧演员谢毅说：“走

出舞台、来到北京丰台站表演，是京剧

从业者的一次创新。作为年轻一代的

京剧演员，我希望能将艺术热情送给

天南海北的游客。”

京 郊 微 度 假 拓 展 新 场 景 。 北 京

市文化和旅游局推出“北京旅游休闲

绿道赏秋地图”，联动 92 个周边赏秋

点位；发布 10 条国庆京郊特色游玩线

路，涵盖赏秋取景、山野骑行、国潮游

园、田园采摘等玩法。凤凰岭、石景

山游乐园等景区推出特色游园活动；

京西山水嘉年华、第十五届红叶节等

主 题 活 动 尽 显 京 郊 赏 秋 休 闲 独 特 意

趣。在密云，古北妙街开街，为长城

脚 下 增 添 一 处 文 旅 新 场 景 。 与 此 同

时，燕山脚下的新城子镇，北京鳌游

美 术 馆 于 国 庆 前 夕 正 式 开 门 迎 客 。

该美术馆创始人刘若望说：“艺术不

应高高在上，而应成为人人可参与的

生活现场，让普通群众从艺术旁观者

变成艺术共建者。”在昌平兴寿镇辛

庄村，“魔法辛庄·奇迹无界”2026 第

十 四 届 中 国 北 京 国 际 魔 术 大 会 暨 世

界 大 学 生 魔 术 交 流 大 会 嘉 年 华 系 列

活 动 热 闹 上 演 ，带 来 217 场 精 彩 演

艺。在南苑森林湿地公园，通通 AI·
疯狂南森乐队大赛从全国 2000 余支

乐队中遴选 30 支参赛，决出的 5 支优

胜 乐 队 轮 番 登 台 。 游 客 李 先 生 说 ：

“在森林里听乐队现场，感觉特别不

一样。白天逛公园，晚上听音乐，一

家人都很放松。”

此外，全市各级文化馆（中心）、公

共图书馆等公共文化机构推出阅读推

广、非遗体验、文艺演出等惠民文化活

动 986 项、1104 场，累计参与人次 55.26

万。数据显示，国庆假期全市外来消

费金额同比增长 8.5%，线下旅游售票

类消费额同比增长 3.6%。
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国庆假期，中国园林博物馆“山居雅集·花神藏秋”系列文化活动精彩纷呈。

中国园林博物馆供图

今年的中秋、国庆“双节”

假期，越来越多的科技馆戏剧

项目成为年轻群体、亲子家庭

出游的新选择。

由 中 国 科 学 技 术 馆 联 合

中国煤矿文工团打造的原创

话剧《钛度》日前在中国科学

技术馆上演，该剧取材于我国

深海钛合金材料攻关的真实

科研经历，演绎了几代材料科

研工作者攻坚克难、接续求索

的故事。这也是继沉浸式舞

台剧《华夏之光·文明的烛火》

之后，双方合力打造的又一部

“科学+艺术”深度融合的戏剧

作品。

从行业层面来看，中国科

技馆与中国煤矿文工团的携

手探索并非孤例。

深 圳 科 技 馆 推 出 的 科 幻

舞台剧《中国轨道号·火星夏

令营》，改编自科幻作家吴岩

的 少 年 科 幻 作 品《中 国 轨 道

号》，以中国航天、少年成长与

科学探索为核心，通过舞台表

演、空间影像、实景装置和现

场 互 动 让 观 众“ 登 陆 火 星 ”。

上海科技馆上新的“科学怪咖

数 字 剧 场 ”，通 过 VR 沉 浸 体

验与真人舞台表演结合的方

式，将科普与音乐剧、脱口秀

巧妙融合。舞台上，爱迪生、

特斯拉两位科学家围绕直流

电与交流电之争展开激烈交

锋，以轻松活泼的形式讲述电

学知识。

早两年，科技馆与专业戏

剧团队联手打造的各类科普

类戏剧还是个新鲜事物。而

今，越来越多的跨界合作团队

尝试用戏剧的形式将科学原

理具象化，巧妙地将科学知识

融入动人的故事情节中，在让

观众欣赏戏剧的同时，推动科

普形式多样化呈现，为科普类

戏剧探索出一条值得关注的

新路径。

对科技馆而言，戏剧提供

了活化科学知识的载体，能将

展览中的碎片化知识点整合

为有情感、有逻辑的故事线。

对戏剧行业而言，科技馆则提

供了新的演出空间和观众来

源，亲子家庭是科技馆的天然

客群，亲子市场亦是戏剧客群

培育中的重要部分。二者合

力之下，科技馆不只是静态展

览空间，还让观众在剧中走进

科学家故事、感悟科学精神，

实现了科普教育与舞台艺术

的双向赋能。

诚然，受限于演员档期、

场地安排等因素，目前能在科

技馆内常态化演出的科普类

戏剧并不多。这其中存在着

成本结构的难题，一部戏的制

作投入要高于普通的展陈布

置，科技馆的公共文化服务定

位则限制了票价空间。以《钛

度》为 例 ，本 轮 演 出 共 计 10

场，单场演出时长约 90 分钟，

演出采取免费预约制，面向公众

开放。

此外，内容供给的稳定性

是另一重考验。科技馆戏剧不

能只做“一次性项目”，要形成

可轮换、可持续迭代的剧目库，

意味着行业层面对创作投入和

人才储备的持续深耕。这类作

品还需要建立不同于传统戏剧

的评价标准，更多地观照到观

众在观演后是否对科学产生了

更深的理解和兴趣。

破解这些难题，需要多方

合力。场馆层面，需要把戏剧

纳入公共文化服务的基础设

施来规划，为剧目创排、演出

运营留出空间；创作层面，科

普戏剧对创作者的要求不同

于传统戏剧，既要有戏剧专业

能力，又要理解科学逻辑，还

要 把 握 青 少 年 的 接 受 心 理 。

中国科技馆与中国煤矿文工

团的合作则为业界提供了一

条具体思路，以“术业有专攻”

的综合班底为项目的可持续

运作打下坚实基础，共同探讨

科技与艺术跨界融合，讲好科

技展品的故事。

▲ 辽宁省盘锦市盘山县太平街道的稻里景区国庆假期迎来客流高峰，游客齐聚万亩稻海之间，参

与“稻花香里庆华诞·丰收国潮乐七天——2026稻里丰收狂欢季”系列活动。

本报记者 葛 鑫 摄

▲ 10月 3日，人们在云南省昆明市官渡古镇参加国

潮渔灯节活动。 新华社记者 胡 超 摄

国庆长假期间，文旅消费市场热力十足。县域深度游、文化体验游等多态旅游供给持续激发游客热情。

▲ 10月 3日，游客在广西来宾市金秀瑶族自治县大瑶山盘王界景区体验竹竿舞。

新华社发（高如金 摄）

国庆文旅消费热度攀升


