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《关于推动历史经典产业高质

量发展的意见》是国家层面首次针

对丝绸、茶叶、瓷器、中药、酿造、工

艺美术、文房四宝等历史经典产业

出台的系统性顶层设计文件，标志

着我国传统特色产业告别碎片化

保护、作坊式发展的旧模式，进入

文化传承、科技创新、产业升级、文

旅融合、国际传播协同推进的高质

量发展新阶段。发展历史经典产

业，不仅是对传统技艺的活态延

续，更是以产业赋能文化、以文旅

激活价值、以匠心夯实新时代文化

自信的重要战略路径。

我国历史经典产业兼具经济

价值、民生价值与文化价值。区别

于一般实体经济，其核心优势在于

千年积淀的文化内涵与生活美学，

其产品、工艺、场景均可实现文化

展示、大众体验与市场消费的有机

统一。但长期以来，产业发展仍存

在结构性短板：品牌辨识度不高、

业态融合程度偏低、技艺人才接续

断层、区域同质化竞争突出，大量

优质文化资源滞留于乡村小微作

坊，难以实现产业化、规模化、品牌

化转化，文化优势未能充分转化为

发展优势。此次发布的《意见》将

传统技艺纳入现代产业体系统筹

发展，推动经典产业从“静态保存”

转向“活态生长”，通过市场化运

作、生活化改造、场景化呈现，让千

年匠心可见、可感、可消费、可传

播，持续提升国民对传统工艺、民

族文化的认同感与归属感，为文化

自信筑牢坚实的产业根基与群众

根基。

文旅深度融合是历史经典产

业转型升级、价值倍增的核心路

径。新政策明确构建“历史经典+

文化”“历史经典+旅游”“历史经

典产业+乡村振兴”等多元融合体

系，为产业跨界发展提供政策支

撑。各地依托茶叶、丝绸、瓷器、工

艺美术等特色资源，联动乡村旅

游、工业旅游、休闲文旅业态，开发

沉浸式产业研学线路与主题文旅

产品。通过布局非遗工坊、乡村工

坊、智慧体验店、创意市集，培育夜

间文旅消费新场景，推动经典工艺

产品纳入“城市礼物”“乡村好物”

体系，实现产业资源、文化资源、旅

游资源的深度耦合与价值共生。

多业态融合赋能，持续拓展经

典产业的发展边界与社会价值。

在康养融合层面，依托中药养生、

茶道静心、手工疗愈等特色优势，

开发适配当代人群的康养产品与

沉浸式体验项目，推动传统工艺服

务大众健康生活；在教育融合层

面，以大师工作室、非遗工坊为实

践阵地，开展研学体验、公益讲坛、

亲子工坊，构建传统文化育人体

系，助力传统技艺代际传承；在乡

村振兴层面，盘活乡村闲置农房与

乡土资源，培育小微工坊、乡村工

匠工作室，让经典产业成为乡村产

业振兴、文化振兴的重要动能。

数字科技赋能是传统产业现

代化升级的关键支撑。针对传统

技艺依赖口传心授、经验化传承、

标准化不足的问题，政策全面推进

产业智能化、数字化转型。通过搭

建产业大脑、构建工艺知识图谱、

运用人工智能解析传统工艺原理，

将匠人隐性经验转化为可沉淀、可

复用、可传播的数据资产。智慧窑

厂、数智酒厂、未来茶厂等新型业

态的落地，实现传统匠心与现代技

术的有机兼容，让千年工艺适配当

代生产节奏与消费需求。

与此同时，产业品牌化、国际

化布局持续提速。依托“一带一

路”倡议、中国国际进口博览会等

多边平台，推动丝绸、茶叶、中药

等经典名品出海，通过海外体验

中心、国际赛事、新媒体传播，实

现从“产品输出”向“文化输出”的

升级，让中国经典产业成为对外

讲述中国故事、传播东方美学的重

要窗口。

历史经典产业是中华文明活

态传承的重要载体，文旅融合、数

字创新、品牌升级是其高质量发展

的核心逻辑。新时代，唯有坚守文

化根脉、坚持守正创新，以产业活

化文化、以文旅赋能价值、以科技

驱动升级、以开放塑造品牌，才能

推动传统经典产业焕发新生机，让

中华优秀传统文化深度融入现代

生活，在产业振兴与文化传播的双

向赋能中持续厚植国家文化自信。

（作者系河南大学历史文化学

院、人文社科高等研究院、文化传

承与创新研究中心副教授）
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多元融合：从单一产品到
全产业链的价值重塑

《意见》明确要“促进历史经典产

业多元融合发展”，这为传统产业突

破发展瓶颈提供了有力指引。

在山东，小工坊连接着大市场，

老手艺孕育了新产业。扎根乡土的

传统技艺，如今正凭借创新转型、跨

界融合，为富民增收注入源源不断的

新动能。

山东省临沂市拥有临沭柳编、莒

南柳编、黄山柳编等一批特色鲜明的

柳编类非遗项目，已发展成为全球规

模最大的柳编产业基地。据了解，截

至 2026 年 2 月，临沂市临沭县有柳编

企业 400 余家、注册品牌 35 个、实用

新型专利 360 余项，斩获国家、省级

工艺美术类奖项 1000 余项。更让人

惊喜的是，古老的柳编早已跳出传统

框架，融入现代生活。以往的农用器

具、日用筐篮全面升级，颜值高、实用

性强的柳编猫爬架、猫窝等产品火爆

出圈，精准对接宠物经济热潮，成为

年轻消费者的心头好。

山东省菏泽市级非遗代表性项目

汉服制作技艺，在新时代也焕发出新光

彩，不仅让传统服饰美学走进大众生

活，更为当地撑起了千亿消费市场。

作为全国原创汉服主产地，2025年，菏

泽曹县汉服销售额达 130 亿元，占据

全国半数市场份额。据统计，截至目

前，曹县汉服企业有 2822 家，网店超

1.5万个，汉服从业者接近 10万人，已

形成从原创研发、设计制作，到裁剪

打版、绣花印花，再到网络营销、售后

服务的完整产业链。

业内专家认为，柳编、汉服的生

动实践证明，历史经典产业的多元融

合，不是简单的“老瓶装新酒”，而是

让传统文化与现代消费需求深度对

话，让老手艺在新时代找到新的生长

点。从更深层次看，这种融合正在打

通“产品—场景—体验”的文旅链条，

将文旅消费转变为深度的文化体验

和可触摸的文化记忆。

富民增收：从非遗技艺到
特色产业的跨越升级

《意见》提出要“推动‘历史经典+

乡村振兴’互促互进”“探索‘村集体+

家庭作坊+经典名企’发展模式，鼓励

龙头企业与茶农、药农、蚕农等建立价

值共享机制，鼓励发展乡村特色文化

产业，推动文化产业赋能乡村振兴”。

六堡茶的崛起，正是“历史经典+

乡村振兴”互促互进的生动缩影。六

堡茶因产自广西壮族自治区梧州市

苍梧县六堡镇而得名。2014年，六堡

茶制作技艺被列入第四批国家级非物

质文化遗产代表性项目名录，2022年

作为“中国传统制茶技艺及其相关习

俗”子项目被列入联合国教科文组织

人类非物质文化遗产代表作名录，实

现了从地方特产到人类共同文化遗

产的跨越。

促进农民增收是六堡茶产业发

展的根本落脚点。“十四五”期间，梧

州市构建起“企业+村集体+基地+农

户”的发展路径，创新打造“六堡茶共

富工坊”特色模式，将非遗技艺传承

与现代产业运营相结合，建立茶青原

料定向收购机制，确保产业增值收益

有效传导至农户。“十四五”以来，梧

州市六堡茶产业带动 11 万人就业、

31万名村民受益，形成了“企业增效、

集体增收、农民致富”的多赢格局。

六堡镇山坪村曾是贫困村，为了

带领村民致富，该村党支部书记、六

堡茶制作技艺自治区级代表性传承

人祝雪兰打破“传内不传外”的祖训，

在自家炒茶小屋办起“茶园讲堂”，无

偿传授“三炒三揉”制茶诀窍，先后培

养出 80 多名专业制茶师。她带领村

民采取“公司+合作社+农户”方式发

展六堡茶产业，推动标准化生产，引

入质量认证体系，将老师傅的“火候

秘诀”转化为可量化参数，使产品合

格率从 93%提升至 99.3%。如今山坪

村拥有 26 个家庭作坊、8 个专业合作

社，茶园连片形成 3700 多亩的“绿色

银行”，2025 年村集体经济收入超过

20万元，村民人均收入达 2.7万元。

“以前外出打工顾不上家，现在

在家门口采茶每月能赚 5000 多元。”

山坪村茶农梁盘金说。

数字赋能：从地域技艺到
大众消费的场景重构

《意见》提出“支持运用新媒体平

台发布有内容、有深度的直播或短视

频作品”“推动历史经典产品融入国

际高端消费市场”。

数字经济时代，互联网平台正重

构文旅消费链条。短视频与网络直

播通过具象展示和直观呈现，有效消

解了非遗好物因地域限制和信息不对

称产生的市场困境，构建起从信息传

递、信任建立到交易转化的完整消费

链路。2026年4月发布的《抖音非遗创

新发展趋势报告》显示，在抖音电商购

买非遗好物的消费者人数超 3 亿，非

遗相关店铺动销商家数量同比增长

43%，中华老字号品牌成交额同比增

长 70%。

国家级非遗代表性项目“光福核

雕”代表性传承人周建明的实践比较

典型。他在抖音开设账号与店铺，通

过直播讲述核雕纹样寓意与创作故

事，让用户观看了解选核、整坯、定

位、铣坯、雕核的全流程技艺。首场

直播销售额突破 30 万元，“生肖守护

神”核雕制作视频发布 72 小时内播

放量突破 175 万次。以内容为前端

吸引观众，以直播为中端连接用户，

以电商为后端实现变现，这一模式将

流量转化为订单，形成消费闭环。

如果说周建明的直播实践是个

体手艺人的数字化突围，那么依文集

团 则 代 表 了 企 业 层 面 的 系 统 性 探

索。作为我国服装行业的深耕者，依

文集团服装板块先后创立依文、诺丁

山、凯文凯利等自主服装品牌，20 年

间，在贵州、内蒙古、云南等地建立了

1600 座家庭工坊，并搭建“中国民族

美学纹样数据库”和“中国手工艺者

数据库”。目前，数据库已收录 9000

多种纹样、3 万多名手工艺人信息。

依托这一核心资源，集团已与全球

400 多家品牌、1600 多名设计师达成

合作，打造了面向大众消费市场的非

遗转化平台“深山集市”，走出了一条

传统手工艺数据化、产品化、IP 化、品

牌化、市场化、国际化发展之路。

从一片叶子到百亿产业，从指尖

编织到千亿元市场，历史经典产业正

以中华优秀传统文化为根、以创新融

合为翼，在政策引领与市场驱动下焕

发新生。《意见》的出台，为这一古老

而年轻的产业指明了方向。随着一

批世界一流企业和知名品牌的培育

形成，历史经典产业必将迈向全球价

值链中高端，让千年文脉在新时代绽

放更加璀璨的光芒。

（统稿：张婧 参与采写：宾阳、

苏锐、于帆、高婷）

苍梧县六堡镇是六堡茶的发祥地。 本报记者 宾 阳 摄

黄 卓 绘

历 史 经 典 产 业 是 指 丝 绸 、茶

叶、瓷器、中药、酿造、工艺美术、文

房四宝等文化底蕴深厚的中华传

统特色产业。据不完全统计，我国

历史经典产业代表性行业规上企

业约 2.5 万家，年营业收入规模达 8

万亿元，已成为传承中华文化、激

活特色经济、推动乡村振兴、促进

就业增收的重要支撑。

近日，工业和信息化部、文化

和旅游部等六部门联合发布《关于

推动历史经典产业高质量发展的

意见》（简称《意见》），这是国家层

面首次针对历史经典产业制定的

产 业 政 策 文 件 。《意 见》提 出 ，到

2028年，培育 50家百亿规模龙头企

业，塑造 100 个中国消费名品，打造

若干千亿级规模特色产业集群；到

2030 年，培育形成一批世界一流企

业和知名品牌，推动历史经典产业

迈向全球价值链中高端。

精美的陶瓷产品。 “景德镇文旅”供图 身着汉服的年轻人。 曹县文化和旅游局供图

光福核雕作品。 “光福发布”供图


