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◀ 泡 泡 玛 特 展 品《SPACE

MOLLY 景泰蓝》

本报记者 高 婷 摄

“关公门前耍大刀”Q 版毛绒挂件

湘西十八洞村苗绣虎头帽等产品

顾
客
体
验
鸵
鸟
墨
水

被 美 国 企 业 家 马 斯 克 之 子“ 戴

火”的湘西苗绣虎头帽、调出“二十四

节气”中国色的老牌墨水、把大刀耍

得“飞起”的 Q 版关公挂件、用金箔点

缀叶脉的菩提树叶雕刻摆件……近

期，2026 中国文化旅游产业博览会、

2026 年 中 国 国 际 服 务 贸 易 交 易 会

上，一众文旅潮品人气颇高，尽显中

式美学底蕴。传统美术正借这些产

品走出展馆、走近大众，让东方美学

鲜活可触。

取取色东方色东方

秀出“神仙颜值”

传统色彩正从典籍和画谱里走

出来，丰盈当代人的日常审美。

拥有 91 年历史的中华老字号鸵

鸟墨水，正完成一场从“书写工具”向

“文化生活方式”的深刻蜕变。这家

诞生于 1935 年天津锅店街的民族品

牌，曾以中国第一滴蓝黑墨水打破进

口垄断，如今又将目光投向传统美术

的深厚矿藏。

在鸵鸟墨水近年推出的系列文

创产品中，“东方墨韵·二十四节气层

析彩墨套装”尤为引人注目。这套产

品以二十四节气为灵感来源，原创特

调 24 款彩色墨水，将“小满”命名为

“绿槐”，“小暑”命名为“竹喧”，“大

暑”命名为“微晴”，“春分”对应“青

鸾”，“立秋”对应“梧桐”，“霜降”对应

“暮霭”……天津市鸵鸟墨水有限公

司总经理黄强介绍：“层析墨水是叠

色的，不是单一表达，自带墨韵，比如

‘绿槐’是灰绿，‘竹喧’是绿黄，‘微晴’

是靓蓝，‘梧桐’是粉绿，‘暮霭’是浅

紫蓝。每一个节气对应一种墨色，每

一种墨色背后又藏着一句诗词或一

段典故，让自然时序与中式色彩美学

深度绑定。”

诗 意 命 名 的 背 后 ，是 扎 实 的 技

术 创 新 与 美 学 考 究 。 据 研 发 团 队

介 绍 ，产 品 融 合 了 墨 水 、国 画 颜

料 、西 洋 水 彩 三 种 技 术 优 势 ，通 过

大 量 色 层 分 析 和 原 料 匹 配 ，才 实

现 了“ 意 象 与 色 彩 的 融 合 ”。 所 谓

“ 层 析 ”，是 指 墨 迹 在 纸 面 上 呈 现

出 色 彩 分层与渐变效果，这一特性

恰恰呼应了中国传统水墨画中“墨

分五色”的审美追求。

“中国传统文化就是我们品牌的

‘筋骨’。现在大家说起颜色，总说色

号多少，很少有人再提起朱砂、赭石、

石青这些中国传统色。建立中国自

己的书写色彩体系，本身就是文化自

信的一部分。”黄强表示。

中国国际服务贸易交易会上，泡

泡玛特展区内，景泰蓝工艺被用在

MOLLY 身 上 ，格 外 亮 眼 。《SPACE

MOLLY 景泰蓝》将潮玩与国家级非

遗代表性项目景泰蓝制作技艺深度

融合，作品巧妙融入了天干地支与星

宿元素，将宇航服化作一幅流动的星

图，流淌着景泰蓝特有的莹润色泽。

景泰蓝勾勒的星轨与纹路，让古老技

艺连接宇宙探索的现代主题，完成传

统色彩美学的当代演绎。

纹样创新纹样创新

给古老图腾“减龄”

古老纹样的文化寓意随

时代转译，贴近当下的审美与

情感需求。

圆眼鼓鼓，双耳支棱。流苏当虎

须，珍珠做虎牙，两团红绒就是腮红，

小老虎还俏皮地吐着舌头，末端悬着

小铃铛。这顶萌趣虎头帽，因马斯克

之子的佩戴走红。它出自湖南湘西

“00 后”设计师李雯之手，扎根苗绣老

手艺，守住民俗根脉，完成了一次生

动的现代美学转译。

湘西苗族童衣上的传统虎纹，向

来气势威严。古人以猛虎图腾驱邪

避灾，祈愿守护孩童平安。这款虎头

帽对传统纹样做了取舍重构，跳出

“镇煞驱邪”的旧思路，转向纳福新寓

意：帽檐缝一圈苗绣经典“狗牙针”，

寓意护佑平安；帽耳点缀石榴纹，象

征福气与家族兴旺；眼下为大丽花，

寓意吉祥富足；虎舌绣莲花，代表纯

洁优雅。纹样删繁就简，刺绣更贴合

当下审美，承载着温润祝福。经过创

新设计后，“猛虎变萌虎”，虎的形象

不再凶悍，吐舌含笑，眉眼柔和，褪去

古老图腾的压迫感，多了亲近软萌的

治愈感。

作为销售品牌方，依文·中国手

工坊负责人表示，传统虎头帽的内核

本就是守护孩童。这件产品没有丢

掉守护的初心，只是把震慑邪祟的山

君，重塑成守护童梦的温柔伙伴，轻

盈走入现代人的日常。

同样在民族纹样里寻灵感的，还

有云南树叶雕刻和点翠首饰。作为

省级核心文旅项目“云南礼物”的统

筹运营方，山海遊集团旗下云南瑞景

供应链有限公司精选四大产品体系

好物亮相中国文化旅游产业博览会，

从非遗手作到潮品文创，从高原物产

到日用美学，集中呈现云南文旅伴手

礼的丰富品类。

其中，质感别致的菩提树叶雕刻

摆件吸引了众多游客的目光。树叶

雕刻源自傣族贝叶经制作技艺，根植

于西双版纳雨林沃土与傣族文化根

脉。文创产品甄选天然菩提树叶为

载体，以金箔为饰、刀笔为墨，全程纯

手工制作，无机器流水线代工。每一

件作品均要历经 12 道工序、耗费 30

余小时精雕细琢。匠人以细致刀工

勾勒雨林风光、傣族图腾与民族纹

样，将傣族千年民俗底蕴与雨林自然

灵秀凝练于轻薄叶片之上。叶脉通

透细腻、金纹雅致生辉，辨识度极高，

一眼难忘。

而点翠首饰同样是扎根云南本

土的一款非遗文创。据品牌方介绍，

该文创首饰坚守正统古法点翠制作

技艺，同时顺应生态保护理念，摒弃

传统翠鸟羽毛用材，立足云南“孔雀

之乡”地域特色，改用自然脱落孔雀

羽毛，既保留了点翠的独特色泽与细

腻质感，又实现非遗工艺合规化、可

持续创新。在设计上，一方面，深度

融合云南多民族文化，提取少数民族

经典图腾、传统纹样融入首饰细节，

自带浓郁的西南民族风情；另一方

面，支持云南各地州属地地标定制，

可结合滇池、玉龙雪山等景区地标，

匹配各地文旅场景，打造一城一景、

一店一款的专属文创。

造型巧塑造型巧塑

传统IP解锁“反差萌”

经典形象不改其神，以更

亲和的形态进入大众生活。

圆脸、绿袍、美髯，怀里抱着一把

亮晶晶的青龙偃月刀。那把刀，居然

还能转。这款从运城关公故里文化旅

游景区一路火到社交平台的Q版毛绒

挂件，名字就叫“关公门前耍大刀”。

名字俏皮，灵感却来自一句老话“关

公面前耍大刀——不自量力”。设计团

队在景区采风时琢磨：这里本就是关公

故里，把“面前”改成“门前”，一字之差，

威严武圣变成在自家门口耍刀的可爱

形象，“反差萌”的感觉一下有了。“创作

思路核心就是挖掘大众熟知的传统IP，

用年轻化语言重新解读。”运城关公故里

文化旅游景区文创中心主任乔蓉说。

萌归萌，设计没有乱来。团队坚

持“做文化转译，不做文化颠覆”：经典

元素的保留，一眼就能认出是关公；绿

袍金甲配色取自祖庙塑像与古壁画，

纹样简化，可爱仍有文化溯源。玩偶

主体是柔软毛绒，青龙偃月刀和元宝

用通透的亚克力制作，软硬搭配，既亲

和日常，又守住武圣忠义飒爽的底色。

放眼当下，传统美术早已不再局

限于展馆陈列。依托国潮文创的创新

赋能，民俗工艺、传统笔墨、非遗技艺等

不断突破时空限制，以年轻化、生活化、

场景化的姿态融入大众消费与文娱生

活，实现创造性转化、创新性发展。悠

远的东方美学，不再是尘封的历史符

号、遥远的意象，而是可触摸、可体验的

日常好物。期待更多富有东方美学的

萌物走进千家万户，让传统美术在新时

代持续焕发蓬勃生机，绽放独特魅力。

本报记者本报记者 张张 婷婷

这波文旅潮品这波文旅潮品，“，“含含 量量””有点高有点高

云南树叶雕刻摆件


