
四川省成都博物馆展厅里的石犀，曾沉默地蹲踞了 2000 多

年，这件重达数吨的庞然大物，承载着古代成都人驾驭水患、安

居乐业的朴素愿望。每逢周末和假期，许多家长带着孩子专程

来看它，拍张照片、听一段讲解、回答孩子一些问题，就这样完成

了一趟博物馆之旅。

据文化和旅游部 2025 年文化和旅游发展统计公报，全国文

物机构年接待观众达 16.4 亿人次，其中，未成年人有 3.8 亿人次，

青少年已成为文博参观的主力军。辽宁省博物馆 2025年接待观

众 366万人次，省外观众占比超六成，跨省文博游、亲子研学游已

成为文旅市场的突出亮点。从一座城市到另一座城市，为了一

家博物馆专程安排一次旅行，已经成为越来越多家庭的假期选

择。可观的数据背后，一个现实问题逐渐浮现：一次走马观花的

博物馆研学之旅，究竟能在孩子心中留下什么？一趟跨越山海

的文博主题旅游，能否真正转化为深度的文化浸润？

“博物馆公众服务的核心是教育，但基础的博物馆教育是一

种‘共时化教育’，观众要在参观过程中获得体验与认知。”江苏

省苏州博物馆文化创意部工作人员说，参观受场馆开放时间制

约，也会因观众行程安排受限，很多孩子跟随研学团队走进博物

馆，却在拥挤的人流中难以静心观察一件文物的细节，参观结束

后，文物记忆与历史知识被逐渐淡忘，文博教育的长效价值难以

落地。

从“逛一次”到“反复看”：
博物馆走出展柜的边界

一次参观承载的认知终究有限，许多观众在展厅里驻足良

久、拍照记录，回家后却发现记忆模糊。对于青少年而言，一趟

博物馆之旅所收获的知识，往往止步于展厅。

如何让博物馆的文化价值从“一次性体验”转化为“持续性

滋养”？辽宁省博物馆、苏州博物馆、成都博物馆 3家国家一级博

物馆与学而思学习机达成内容合作，将 180件馆藏精品文物以数

字化方式带入家庭学习场景。《簪花仕女图卷》、秘色瓷莲花碗、

石犀……这些镇馆之宝不再局限于展柜，而是走进孩子可以反

复观看、深入探究的日常学习空间。曾经的博物馆之旅，如今可

以在家庭中无限延伸。

“学而思学习机突破了时空限制，让孩子可以在各种场所随

时开启学习，将文物知识的学习场景延展至日常，且在知识的深

度和广度上都有拓展。”成都博物馆工作人员说。“云逛博物馆”专

区内所有文物内容均由博物馆官方审核授权，搭配高清实拍素

材、精准文物档案和适配青少年认知的通俗解读。孩子可以反复

观看一件文物的细节，随时回顾讲解内容。从“逛一次”到“反复

看”，从走马观花到细细品读，博物馆的边界正在被重新定义。

从“看文物”到“学知识”：
一件文物打开一扇窗

一件文物，究竟可以承载多少知识？“云逛博物馆”专区构建

了“官方馆藏解读+学科知识延展+配套资源赋能”的三层递进

式内容结构。第一层是博物馆官方授权的基础内容，依托文物

档案梳理年代、形制、历史背景等核心信息；第二层是“考古笔

记”，由学而思教研团队将文物与历史、语文、数学、物理、化学、

地理等学科知识建立连接；第三层是关联资源拓展，基于知识线

索自动推荐相关学习内容。如此一来，一次对文物的好奇，便不

再是浅尝辄止的驻足，而是一场可以反复深入的研学旅程。

“面向青少年侧重于激发好奇心和培养其对传统文化探索

的兴趣。”苏州博物馆文化创意部工作人员介绍，在内容设计上，

博物馆会刻意从文物中找寻古代智慧与现代生活的联系。激发

好奇心，是通过抛出问题来唤起青少年的思考，让他们从被动接

收转变为主动探索；培养兴趣，则取决于青少年能否在文物中建

立起“与我有关”的情感连接。当一件文物与孩子之间产生了连

接，它便不再只是一个需要记住的知识点，而成为旅途中一位可

以深聊的“伙伴”。

一件件文物串联起古今文明与多元学科知识。专区对成都

博物馆的镇馆之宝石犀的解析，不仅梳理了先秦石刻艺术与成

都水利历史，还从物理角度解读重力、水流运动与摩擦力等原

理，让历史文物成为自然科学学习的生动教具。苏州博物馆的秘

色瓷莲花碗，在解读青瓷工艺与“莲”的文化意蕴基础上，延伸至陶

瓷烧制中铁元素配比、窑温控制的化学知识。辽宁省博物馆的

《簪花仕女图卷》则将唐代审美与书画艺术，串联至更广阔的历史

文化认知。一件文物就像旅途中的一个站点，停得越久，看到的

风景就越丰富。如果说走进博物馆是一场与历史的初见，那么每

次对一件文物的深入研读，都是一次故地重游，在反复探访中不

断发现新的细节与惊喜。

“文物并非孤立的历史遗存，而是串联起历史、艺术、科学、

文学等多个知识领域的重要载体。”成都博物馆工作人员表示，

借助“考古笔记”系列与配套知识视频，把文物资源进行跨学科

延展解读，能够引导青少年从多元视角读懂文物以及背后丰厚

的文化信息，构建起更加完整、立体的历史文化认知体系。一件

件文物由此不再只是需要记住年代和名称的知识点，而成为一

个个真实可感的学习对象——每一件都值得驻足细品，在反复

探寻中，总会遇见新的惊喜与发现。

从“走进博物馆”到“博物馆走进来”：
文旅融合的另一种可能

“文博热”不仅是文旅消费升级的体现，更折射出公众文化

需求的深刻转变——大众不再满足于“打卡式”参观，而是渴望

与文物深度对话、沉浸式感受文化，但传统线下观展受时空限

制，难以支撑这种深层需求。

作为承载文化记忆的公共文化阵地，3家博物馆始终将青少

年文化教育作为公共教育服务的核心方向之一。专区的上线，

使百余件馆藏文物能够以系统化、结构化的方式进入家庭学习

场景，突破时空限制，将触达人群从到访观众延伸至更广泛的全

国学龄群体。让对文物感兴趣的青少年，可以实现分层学习和

反复回顾，将知识的记忆嵌入对历史情境的理解——把一次性

的游览，变成无数次重访的旅程。

当一件件深藏于博物馆中的文化记忆，以新的方式走向日

常学习场景，文物便不再只是被仰望的馆藏。从打卡到品读，从

走马观花到细品深耕，从线下观展的短时体验，到线上学习的常

态浸润——文旅融合的边界正在不断拓宽。正如苏州博物馆文

化创意部工作人员所说，当孩子开始从文物中建立起“与我有

关”的情感连接，文化自信便不再是一个抽象的概念，而是一次

次具体而生动的相遇，是每一次驻足细看，是每一次追问“为什

么”，是每一次与历史之间的心灵交流。
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凡凡

初秋的辽宁大连，风里少了几分海边的

咸涩。银杏尚未铺满街道，街巷里已经有了

最适合走路的温度。

东关街的石板路上，63 岁的大连市民王

春华正带着从北京来的老同学慢慢走着。

路过一家老酒馆，身着长衫的演员端着酒杯

迎出来，坐到她们身边，讲起东关街的商贾

往事。“与他碰杯对饮那一刻，我真觉得穿越

了。”老同学说。

东关街历史文化街区，修缮中坚持“修

旧如旧”，保留 20栋不可移动文物、31处历史

建筑和 108 处传统风貌建筑。参与修缮的工

作人员说：“我们对每一块砖、每一扇窗都做

了历史考证，连墙面的颜色都反复比对老照

片。”如今，东关街已吸引 137 家店铺入驻，

2025 年全年接待游客 650 万人次，销售额突

破 9200万元，获评省级旅游休闲街区。

王春华感慨：“小时候这里很破旧，现在

既看得见过去的影子，又多了那些有意思的

新店，走一圈，心里踏实而骄傲。”

往北 200 多公里，鞍山铁东区工人街青

年巷，以“一巷烟火，半城生活”为定位，用

“微改造”唤醒“沉睡的资产”。1.4 公里街区

分三段布局——东段“青年活力区”，工业记

忆墙绘与“山剧场”相映成趣；中段聚焦“鞍

山故事”体验，用闲置旧物改造的彩色文创

亭成为亮点；西段打造“鞍山味道”示范街，

引入特色餐饮并配套夜间亮化。老街坊和

新游客在同一张长椅上歇脚。

再向北，沈阳的八卦街上，秋阳斜照在青

砖石路上。这片以八卦阵式街巷格局静默运

转近百年的老街区，没有宏大的门楼，却以精

妙的城市肌理保存着市井的呼吸。街上，一

位坐在藤椅上的老人见有人凝望石碑，笑着

指了指头顶：“这街，打我爷爷那辈起就绕着

走，不迷路。”

大连的老街更新、鞍山的工业记忆街区、

沈阳的八卦街，既让本地人看见自己的生活

被尊重，也让外地人感到这里的真诚。数据

显示，2026 年“五一”假期，辽宁省接待游客

同 比 增长 13.45%，旅游综合收入同比增长

13.70%。数字背后，是一座座城市用脚步可

以丈量的诚意。

初秋的辽宁，城市正把最好的季节交给

行走的人。一条老街的温度，不在它的名气

里，而在于住在这里的人愿不愿意天天走、

外地来的人舍不舍得慢慢逛。

1300 多年前的那个秋日，一位路过豫章

（江西南昌古称）的少年才子，在滕王高阁挥笔

写下亘古华章，也让这座城市的秋天被镌刻进

了历史。一城秋色，一半是千年文脉的风骨，

一半是人间烟火的温柔。

从滕王阁沿赣江滨江步道慢行，柔和霞光

落在楼阁的朱红飞檐与碧色筒瓦之上。两岸

香樟枝叶疏朗，身着汉服的游客三五成群，凉

爽的江风裹挟着岸边草木气息与少女胭脂淡

香扑面而来，一时竟分不清今夕何夕。凭栏

远眺，辽阔的赣江平缓东流，偶有白鹭掠过水

面——王勃笔下“落霞与孤鹜齐飞，秋水共长

天一色”的意境，就这样真切地映入眼帘。

随着滕王阁景区“还江于民、还岸于民、还

景于民”及北扩工程的空间重塑，沿江围墙拆

除，滨江步道贯通，景区九成区域免费开放，千

年名楼与群众生活紧密相连，不必登阁，便可

触摸《滕王阁序》中跨越千年的豫章诗意。

向东步行约 5 分钟，便踏入大士院街区。

一瞬间，江涛声换成街巷里鲜活的人声，古阁

的文韵无缝接入老南昌的市井烟火。这条得

名于清代古院的老街，没有精致的布景，只有

真实生活的流淌：古朴的老式居民楼错落排

布，五花八门的小吃铺鳞次栉比，墙面上留存

的老城记忆引得众人争相打卡。

初秋的桂香悄悄漫进街巷，与食物香气缠

绕。瓦罐汤的热气缓缓升腾，拌粉的香辣、白

糖糕的甜糯在空气里交织。老店的油锅滋滋

作响，琳琅满目的摊子上，摆满了令一代代南

昌人食指大动的秋日小食。游客与本地居民

并肩而行，或拿着小吃边走边吃，或坐在街边

小店悠然嗦粉——热闹，却不喧嚣。

暮色四合，不远处的万寿宫历史文化街区

华灯璀璨。青砖石板，映着往来步履；飞檐黛

瓦，承载流光溢彩。非遗工坊内，能工巧匠指

尖生花，复刻江右商埠的盛世图景；街头巷尾，

都市青年结伴云集，让古韵与时尚撞个满怀。

正如千年前将那位风华正茂的书生引为

座上宾，又到一年开学季的南昌，又在秋天敞

开怀抱迎来五湖四海的莘莘学子。有千年历

史的南昌，沉稳包容，以一腔赤诚聚新生力量、

承古今文脉，容纳这一城的山河秋光。

初秋，是许多城市

一年中最美的季节，也

是一年中最适合漫步

的季节。银杏铺满的

街道、桂花飘香的小

巷、露台上的城市天际

线……城市里的一条

胡同、一段城墙、一片

老街区，藏着动人的风

景和街巷里的日常。

用
脚
步
丈
量
一
座
城
的
秋
天

一城秋色，半是文墨风骨，半是人间烟火
王竹青

把最好的风景，还给走路的人
葛 鑫 文/图

大连东关街秋日街景

江西南昌县塔城乡湖陂村的水杉颜色变深，风光旖旎。 喻云亮 摄

·广告·学而思学习机“云逛博物馆”内容展现。 学而思供图


