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新疆的文创产品非常具有地域特色。

非遗传承人在展示技艺。

一名国外参展商在向观众介绍产品。

一名老年观众在参观拍照。

一 场 展 会 里 的 文 旅 风 向 标
——2026中国文化旅游产业博览会观察

本报记者 于 帆

2026 年是“十五五”开局之年。《中华人民共和国国民经济和社会发展第十五个五年规划

纲要》提出，推进文化和科技融合，推动文化建设数智化赋能、信息化转型。文化和旅游部印

发的《旅游强国建设“十五五”规划》，将“旅游景区强基焕新行动”列入部署。在一系列政策的

引导推动下，文旅产业加速从传统观光向场景体验、从门票经济向消费驱动转型。

9 月 3 日至 6 日，2026 中国文化旅游产业博览会在天津举办。博

览会以“深化文旅融合 智创美好生活”为主题，设置文旅融合、数字

新业态、文旅装备、国际合作、天津特色、大众消费等十大特色展区，

同期举办 18 场专业活动。博览会吸引 2540 家企业参展参会，覆盖

20个国家和地区及全国 30个省区市，到馆观众 25.5万人次。

作为“十五五”开局之年展现文旅产业发展布局的重要窗口，本

届博览会既是政策信号的聚光灯，也是产业实践的风向标。透过博

览会，文旅产业加速转向的轨迹清晰可见。

供给转向 轻资产，深体验

“小而美”场景运营创新大会上公布的一组数据，勾勒出文旅产业

供给端的变化轮廓——中国旅游景区协会遴选出的 116 个全国典型

创新案例显示，70.9%的文旅消费场景面积在 500 平方米以内，54.3%

的投入低于 100 万元，投资回报率中位数达 60%，平均二次消费率达

41%……一系列研究数据表明，“小体量承载大内涵、轻投入创造高

价值、低成本激活存量资源”成为行业成熟实践经验。中国旅游景

区协会副理事长兼秘书长陈献春表示，文旅消费场景的“小而美”，

以“小空间、小众细分、小投资”为根基，其核心逻辑在于，“以微更新

激活大存量，以精运营撬动大消费”。

一款纯电宿营房车在本届博览会亮相，吸引了不少观众的注

意。据悉，这款宿营房车基于北汽福田图雅诺“风景 i7”纯电轻客底

盘改装。“很多人喜欢这个车的车顶内饰。有观众说，它特别像心中

梦想的那种治愈系小房车。”中国文化产业促进会汽车文旅分会工

作人员吴棹霖说，“传统自驾只是景点到景点的枯燥移动，这款车则

将交通、住宿、餐饮串进线路，让游客实现车在画中行，人在景中游，

机动性高，可串联沿线文旅消费。”

展区内一辆音乐大篷车则将普通货车底盘改造为可移动舞台，

收拢可行驶，展开即成演艺空间。“以前需要好几辆车运输舞台设备，

或者花一整天搭台，如今通过这款新产品，我们把难以实现的文旅场

景变成了现实。这辆车收起来后可直接开往下一个场地，运营成本大

幅降低。”据展商介绍，该车计划从内蒙古包头音乐节起步，串联内蒙

古鄂尔多斯、湖南郴州、贵州贵阳等地，以百辆房车自驾车队拉动沿线

文旅消费。

博览会上还集中展示了景区住宿的轻量化方案。装配式木屋、

星空房、轻奢景观帐篷等产品，让人眼前一亮。湖南麓上住宅工业

科技有限公司工作人员王文韬说：“我们的系列木屋产品不用大兴

土木，一间屋子就是一个完整场景。”据介绍，该公司的产品按山地、

林地、湿地等地形和南北气候定制，以“运营前置”思路贯通策划、设

计、生产、安装环节，目前已落地桃江云麓木居、桃花江竹林秘境等，

在 20多个省区市搭建木结构项目超 100个。

如果说房车、木屋等展品代表的是供给端在资产形态上的轻量

化，那么另一个转向同样值得关注——内容深度上的升级。记者在

博览会中注意到，“动手体验”成为工业旅游的创新方向。其中，由

工业和信息化部工业文化发展中心主导的“工业强国少年行”已覆

盖数十个城市。该中心工业遗产研究所研学旅游研究室主任李清

安说：“我们想让孩子们在工业场景里真正动起手来感知工业文化，

而不是走马观花。”

从门票经济到场景消费，从重资产到轻资产，从浅表观光到深度体

验，在博览会上，一系列文旅产业供给端新产品已实现从概念转化为量产。

平台转向 从展示窗口到资源对接

本届博览会突出资源跨界联动，文商旅体展深度融合。4 天

展期中，实现 300 余项合作意向、超 8 亿元意向金额、115 亿元集中

签约……系列数据表明，博览会已不再停留于简单的品牌展示。

同类资源集中展陈、供需双方同场洽谈，是本届博览会作为对

接平台的核心逻辑。景区装备展区内，房车露营装备、智能装备、低

空文旅等新兴装备同台亮相；国际文旅合作展区内，来自 20 个国家

和地区的文旅机构集中参展。对专业买家而言，这种展陈方式降低

了信息搜集和比选的成本；对参展商而言，目标客户就在相邻展位

或对面展台。发现、比较、洽谈、决策，在同一空间内即可完成。

同期举办的“文旅新势力”创新项目首发专场，聚焦沉浸式演

艺、数智文旅、夜间文旅、非遗文创等前沿赛道，面向技术突破、模式

创新、文化深度的新兴主体，打通发布、资本、渠道、传播全链条，推

动创新成果市场化落地。6 个覆盖不同赛道的创新项目同台发布，

文化 IP、数字技术、硬件装备、场景运营同场亮相，跨赛道合作在同

一个平台上即可实现。其中，在天津市文化和旅游产业项目投融资

暨历史风貌建筑盘活对接活动上，17 个重点项目集中签约，涵盖资

产盘活、场景创新、文旅融合、数字赋能等领域，成为本届博览会的

焦点之一。

展会的对接氛围在各展区随处可感。海南展区前，不时有来自

其他省份的文旅部门代表驻足，了解沉香、椰雕等特色文旅产品；文

昌航天旅游展台吸引了不少户外品牌和研学机构代表前来咨询合

作；在景区装备展区，参展商与采购商在房车、木屋展品旁现场洽

谈。展馆内交流活跃，合作意向在面对面沟通中逐步推进。

国际板块的运转同样活跃。越南河内携越捷航空等机构参展，

主推“河内—宁平—下龙湾”旅游线路，现场与国内旅行社交换客源

互谈意向。“我们想借天津这个窗口，把越南的海岸线和古都景点串

联起来，以更好地对接来自中国的客源。”展台前，天津外国语大学

越南籍留学生裴明日用流利的中文向大家介绍。

从国内企业间的资源重组，到跨国目的地的客源互送，展会正

在成为文旅资源跨区域、跨国界流动的中转站。活跃对接的背后，

是系列政策的驱动和扶持。“目前每条和文旅相关的政策，往往都会

涉及汽车后市场、房车露营、汽车改装等行业，为从业者提供清晰引

导和有力支持。”有房车展商表示，《扩大消费“十五五”规划》《旅游

强国建设“十五五”规划》《关于培育壮大汽车后市场消费若干措施

的通知》等政策，对房车露营、自驾游都提出了明确的帮扶措施。“对

于我们这些市场需求端目前仍处在探索阶段的从业者来说，此次博

览会恰好为企业之间、企业与渠道之间、产品与消费者之间，搭建了一

座桥。”该房车展商说。

消费转向 从线上浏览到场景体验

消费端的变化，与供给端的转向、平台端的聚合形成逻辑闭

环。本届博览会通过打造五大消费市集，举办休闲运动嘉年华，营

造沉浸式体验场景，推动多业态协同共生，实现展会流量向消费增

量转化。

近日，七部委联合发布《关于推动商品消费扩容升级的实施意

见》，提出“十五五”时期推动商品消费扩容升级的20项具体措施。文

件中“国潮创意”“首发经济”“丰收市集”等关键词，共同指向一个深层

信号：消费正在从“买得多”走向“买得值”。这个“值”，正是意义的价

值，即从“功能满足”走向“价值认同”，从“拥有物品”走向“表达自

我”。对于这一消费升级方向，此次博览会上已可见端倪——观众围

住房车拍摄内饰，关注的并非是车辆参数，而是“我理想中的移动生

活”；参观者在展台体验区揉香泥、配药珠，经由指导完成一块香牌后

说：“这比买现成的有意思。”越来越多的消费者关注的已不是商品本

身，而是亲手创造的意义。从买一款标准化产品转变为做一款属于自

己的产品，消费者为体验买单的意愿正超过为物品买单。

有观众表示，自己之所以愿意抽出时间来参观，除了一系列新

产品带来的新体验，更吸引他们的是，展会能够有效解决文旅消费

中长期存在的信息不对称问题。传统模式下，游客了解文旅项目主

要依靠宣传册、短视频、OTA（在线旅游平台）图文，这些信息是“别

人想让你看到的”，而非“你自己感受到的”。博览会将产品实物搬

到观众面前：房车可以坐进去，木屋可以走进去，非遗技艺可以现场

体验，这种“实物在场”带来的信任感，是线上渠道难以替代的。

一名观众现场惊叹音乐大篷车原来是由一辆卡车改装而来，他

说：“之前在网上看到过类似的车，但不知道实际效果如何。今天亲

眼看到它收起来就是普通货车，展开就是舞台，才真正觉得这东西

能落地。”

专业采购者同样如此。天津研学人联盟自然科学课程选购师

董建涛在展区逐一体验工业、科学类动手装置，并试用智能耳机等

产品。“这些东西光看宣传册，根本不知道孩子上手会不会喜欢、操

作复不复杂。今天能亲手试，觉得合适才会考虑采购。”对普通观众

是体验店，对专业买家是选品场，展会把两种功能合二为一。

体验带来的认知积累，正在转化为潜在的消费意愿。此次博览

会的观众在现场获得的不仅是一次性体验，更是对新产品、新业态

的认知积累——今天拍摄房车内饰，回去可能会搜索“房车租赁”；

今天在研学台前组装卫星零件，下次遇到工业研学营便会多一层理

解。这种从认知到兴趣、从兴趣到消费的转化链条，正是展会对大

众消费最直接的拉动。

当政策引导与市场探索在展会上交汇，从展品实物到场景落

地，文旅消费的新图景正在产业实践中一步步展开。

（本版图片由组委会提供）

▶ 观众在与人形玩偶合影。

▼ 博览会上的文创产品十分受欢迎。
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