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新大众文艺源于生活，也在重新塑造生活。当

群众创作进入公共空间，与旅游、体育、商业、非遗保

护和乡村振兴相连接，它便不再只是一场演出、一次

比赛，而可能成为地方发展生态中的活跃因子。

安溪“溪游记·音乐大篷车”提供了一个观察

样本。活动将音乐赛事、非遗展演、农产品销售、

文旅推介装进同一辆“大篷车”，以周赛、月赛、总

决赛的递进机制，巡回走进不同乡镇。官桥镇的

舞台设在铁崖书院并配套市集，湖头、西坪、虎邱

等地则把赛事落在博物馆、铁观音发源地和特色

景区。当地还联合客运企业开通专线，把短暂停

留的过客转化为深度体验的游客。

活动启动以来，安溪村乐已走进 10余个乡镇，

吸引观众超 8 万人次；相关内容全网浏览量超 4亿

次，并带动农产品及文旅消费近3000万元。城厢镇

“村乐+年货市集”汇集近 40个品类的农副产品，热

门产品售罄；官桥站直播间观看量超 5万人次。比

数字更值得关注的是，歌声聚来人气，直播连接销

路，散落的乡土文艺人才也被发现并纳入人才库，文

艺的聚合力由此转化为乡村的组织力和发展力。

这种由文艺牵引、多业联动的融合效应，也正

从乡间舞台延伸至城市街区和体育赛场。“闽超”

联动以 192 个“第二现场”承接赛事流量，带动文

体旅商消费超 3.55亿元，让群众展演、观赛消费与

城市文旅借势汇流；福建多地推动“闽式喜剧坊”，

推动单口喜剧与闽剧、越剧、魔术等艺术形式跨界

碰撞，300 多个原创作品、2300 余场演出实现票房

收入 2820多万元；福州“画舫夜游+魔术脱口秀”、

厦门城市茶桌仔轻喜剧小剧场以及漳州、泉州“戏

曲+脱口秀”等探索，则把地域文化转化为游客可

感可知、年轻人乐于走近的文旅消费新场景。

当一场场演出汇聚人气、带动消费，如何让文

化流量真正沉淀为发展增量，成为福建新大众文

艺向纵深生长必须回答的问题。创作门槛降低以

后，题材重复、表达粗糙、模仿跟风等问题也会随

之出现；跨界融合若只追求形式上的“混搭”，南

音、戏曲和非遗便可能沦为吸睛标签；算法偏好

短、快、强刺激，真正需要沉潜和体味的作品反而

容易被遮蔽。

答案显然不只是简单地在舞台旁摆上摊位。真

正有效的融合，必须建立在文化内容、地方资源与群

众需求的内在关联之上：安溪以茶歌、南音连接茶乡

产业，“闽超”以非遗塑造主场气质，厦门以闽南语和

海洋文化形成城市表达。失去这种内在关联，“文

艺+”便容易沦为机械拼接；守住文化根脉，流量才能

沉淀为长久价值，融合也才可能孕育新的发展空间。

要让这种植根地方的融合由一时亮点走向稳

定生态，多元主体的协同参与不可或缺。从福建各

地实践看，一套各展所长、彼此衔接的运行机制正

在形成：政府搭台并保障公益性，院团院校提供专

业指导，文化馆站发现和培育人才，国有企业与社

会机构参与运营，媒体、平台和网络达人拓展传播，

群众则进入创作、演出、评价与分享的全过程。公

共性与市场活力并非彼此对立，前提是始终把社会

效益和群众文化权益置于首位，让市场转化反哺内

容生产，而不是让流量逻辑牵着创作走。

不过，协同机制初步形成、融合成效逐渐显

现，并不意味着所有问题都已得到解决。热闹之

后如何长青、何以持续，是福建新大众文艺必须面

对的下一道考题。首先是精品化。大众创作贵在

真诚鲜活，但仍需建立从发现、辅导、修改到展演、

传播的培育链条，让“原生态”不等于“粗糙化”。

其次是均衡化。相较于资源较为丰沛的城市，山

区、海岛和偏远乡村仍需要更加稳定的创作辅导

与作品展示渠道。再次是长效化。新文艺群体跨

行业、流动性强，相关人才认定、评价激励、版权保

护和资源扶持机制仍需及时跟进。

福建省文化和旅游厅相关负责人认为，表达

机会越广，越需要专业滋养和多元评价，“平台可

以帮助作品‘被看见’，文化积累才能使作品‘被记

住’。新大众文艺既要保护创作热情，也要引导群

众把真实生活转化为有思想、有情感、有审美的作

品。”如何在表达活力与艺术品质之间形成良性互

动，是其走向高质量发展的重要命题。

回应这些由蓬勃生长带来的新课题，福建已

提出实施精品创作、均衡发展、融合创新三大工

程，并鼓励运用AI（人工智能）等新技术拓展创作边

界。与此同时，也需要保持必要的清醒：AI可以成

为普通人的创作助手，却不能替代真实生

活；数字平台可以发现人才，却不能代替

长期培养；活动品牌可以聚拢人气，却不

能自动生成艺术精品。只有制度

保障、人才培育和优质内容共同发

力，才能让福建新大众文艺由

“一时红”走向“长久兴”，在守

住人民立场与文化根脉的同时

不断焕发新生，文艺才能真正

获得源源不断的生命力。

如果说群众主体的崛起回答了“谁来创作”，

互联网则重新定义了作品在哪里诞生、以何种方

式抵达受众。

过去，一场基层演出的影响往往止于一村一

镇。如今，福建省文化和旅游厅搭建优质文化资源

数字共享平台和基层线上直达专区，并依托微信视

频号、抖音、小红书、快手、B 站等形成传播矩阵。

2026年上半年，相关视频平台播放量突破1.2亿次；

围绕“闽式生活”等主题，近 200名新媒体达人推出

200余条原创视频，全网播放量达3.5亿次。对普通

人而言，一部手机就是入口：可以获取活动信息和学

习资源，可以评论、投票、转发，也可以上传作品、参

与二次创作。“官方推精品、达人引流量、用户广参

与”，使基层文艺有了更辽阔的抵达空间。

“周末戏相逢”与“闽超”的联动颇具代表性。体

育赛场内，南音、提线木偶、拍胸舞、三把簪等进入赛

前、赛中和场间；赛场之外，各地铺开192个“第二现

场”，同步开展群众展演、快闪和观赛嘉年华。主会场

与赛场实时转播，不同城市的群众同屏互动。文艺借

赛事热度越过原有受众边界，体育也因地域文化获得

更鲜明的性格；一次赛场亮相经短视频切片和用户转

发，又可能成为更多人认识八闽文化的入口。

网络带来的还不只是传播半径的扩大。它开

始进入策划、创作、评价乃至衍生开发的全过程。

厦门音乐剧《鼓浪之声》在创排过程中通过社交网

络平台招募观众参与歌词改编和文创制作，演出

后的高光片段、观众观后感又反哺线上传播。创

作者与观众之间原本清晰的界限变得流动，作品

也在持续互动中生长。

与此同时，网络审美和青年表达正在重塑传

统文化的打开方式。厦门“南音+”系列让南音与

爵士、交响乐、街舞相遇；“闽式喜剧坊”把方言和

地方生活转化为喜剧文本。2026 年 7 月举办的

“山海和鸣·青春歌会”，则集结了教师、医护人员、

程序员、在校学生和自由职业者，从创意策划、编

曲排演到线上传播均由青年深度参与。专业身份

不再是创作的唯一通行证，传统文脉也在阿卡贝

拉、流行和声等当代表达中获得新的青春声线。

福州西湖边，一曲《茉莉花》让带着孩子散步

的市民直呼“太惊喜”；三坊七巷古厝中，“非遗正

青春”与游客不期而遇。仅 2026 年元旦，该系列

便举办 12 场专场，接待观众超 2 万人次；闽剧、南

音、莆仙戏、畲族民歌、拍胸舞等 30 余项省市级非

遗项目轮番亮相。文艺不必总等待观众专程抵

达，也可嵌入一次散步、一场球赛、一趟旅行；网络

又把这种“偶遇”延展为可分享的共同经验，使“小

舞台”走向“大流量”。

互联网为山海架桥，让原本局限于一地一隅

的声音获得远行的翅膀；而文艺能否飞得更高、更

久，仍取决于内容的分量。技术可以降低创作的

门槛，却不能降低艺术的标准；传播可以制造转瞬

即逝的热度，文化沉淀才能留下历久弥新的回声。

新大众文艺之“新”，首先新在“人”。

在传统的公共文化服务中，专业院团生产内

容、公共部门组织配送、群众到场观看，是较为常

见的运行方式。今天，这一链条正在被重新连接：

群众既是观众，也是创作者、表演者、评价者和传

播者。文艺创作不再只发生在排练厅、编辑部和

专业剧场，也发生在社区广场、乡村戏台、短视频

镜头和普通人的一餐一饭、悲欢冷暖之间。

福建省文化和旅游厅推动的“周末戏相逢——

‘艺’齐乐大擂台”正是这种变化的一个切面。自

2025年 8月以来，省级赛事已开展 35场，涵盖小乐

队、合唱、器乐、街舞、街头艺术等门类，高校学子、少

儿、流行音乐人、个体创业者、残障人士等均可登

台。这里不以职业和年龄论高下；从晋级到奖项评

定，现场观众和线上网友共同投票。人们既可以报

名成为表演者，也可以作为大众评审参与作品生成，

群众由“来看一场演出”变为“共同完成一场演出”。

对普通文艺爱好者而言，一次登台并不一定意

味着走向职业化，却意味着自己的才华第一次被看

见，生活经验第一次获得公共表达的空间。平潭山

风乐队从这一群众舞台走向新春庙会，继而收到近

20场演出邀请。另一组数字更见创作队伍的开放

度：《福建歌声》已出版 302期，年均收稿 5000余件，

创作者覆盖全国31个省区市和20多个行业领域，基

层创作者占比达九成。这本创刊近 70年的群众音

乐期刊，正以“期刊阵地+主题征歌+展演传播”的链

条，让普通人的作品从稿纸走向舞台、从福建传向全

国。依托新组建的福建歌声室内合唱团等载体，广

泛培植新大众文艺群体，今年8月，该合唱团应邀参

加2026国家大剧院八月合唱节，开展“清新福建·山

海和鸣”主题专场演出活动。

群众走上台，专业力量并未退场，而是改变了

站位。福建以“专业带群文、名家带新秀”为路径，

组织“文旅轻骑兵”深入山区、海岛和老区，“艺路

闽界行”覆盖 19 个省界县；省属院团、艺术院校、

文化馆站则提供创作辅导、舞台实践和人才培

训。福州晋安区筹划“乐享晋安”草地音乐会时，

既强调零门槛，也引入专业院团、艺术院校参与舞

美设计和节目指导。专业人才与大众不再分处舞

台两端，而成为内容共创的伙伴。

“过去，我们更习惯带着编排好的节目下基层，群

众坐在台下看；现在则要先俯下身来，听听群众自己

想唱什么、想演什么。”一位基层文艺工作者对此深有

感触，“一段无名小调、一首乡土歌谣，甚至是一件家

长里短的小事，都可能藏着创作的种子。我们的工作

不是替群众表达，而是帮助他们把生活里的真情实感

整理出来、打磨出来，让这些声音既保留泥土的气息，

也能够走上更大的舞台。”从“把节目送下去”到“把创

作力量育起来”，专业工作者角色的变化，也为群众由

文化受众成长为创作主体提供了持续支撑。

在安溪，“溪游记·音乐大篷车”计划走遍全县

24 个乡镇。参与者可经基层推荐，也可自主报

名；不设专业门槛，不拘表现形式，茶农、学生、非

遗传承人和新就业群体都能上台。车开到哪里，舞

台便搭到哪里。南音社把传统曲目与闽南语流行

歌曲融合，茶歌传承人唱起乡土曲调，高甲戏、茶艺

表演穿插其间。这样的创作带着茶山清香和闽南

语温度，也让人们看见：家门口的风物、祖辈传下的

腔调、劳作中的感受，同样可以成为文艺作品。

厦门市民文化汇、“非遗在社区”等，则将这种

主体性延伸到城市生活。截至 2025 年底，四届厦

门市民文化汇累计举办活动 8000 余场，吸引超过

9000 万人次参与；“非遗在社区”建成 2 个非遗景

区、6 个非遗工坊，市民既可看展演，也能走进工

坊体验、学习。非遗由展柜进入社区，文化活动由

固定场馆走向街区、公园和交通空间，闽南语音

乐、南音、高甲戏等也由“被观看”的遗产，变为人

人可以接近、参与和分享的生活语言。

从“送文化”到“种文化”，再到群众主动“创文

化”，变化的不只是活动形式，更是文化权利的打

开。广泛参与也在精品创作中结出果实：第二十届

群星奖中，福建 5件作品（含 1个群众合唱团队）入

围、3 件获奖，创全国性文艺评奖制度改革以来最

好成绩。人民文艺的“人民性”，由“为了谁”延伸到

“依靠谁”“谁创造”；当普通人从接受者成为生产

者，八闽文化的万千新声有了更丰沛的源头。

众声入场 从台下看客到创作主角

山海破界 从街巷舞台到云端万里

暮 色 渐 深 ，闽 地 茶 乡

的 演 出 终 会 散 场 ，音 乐 大

篷 车 还 将 驶 向 下 一 个 乡

镇 。 舞 台 可 以 拆 下 ，灯 光

可 以 熄 灭 ，但 被 发 现 的 八

闽 乡 土 歌 手 、被 重 新 唱 响

的 古 老 闽 腔 、因 一 次 演 出

重新聚拢起来的闽式村庄

生 活 ，并 不 会 随 之 退 场 。

它 们 像 落 进 土 壤 的 种 子 ，

在 下 一 次 劳 作 、节 庆 和 相

聚中继续萌发。

新大众文艺动人的地

方，或许不在于又制造了多

少“爆款”，而在于普通人的

生活经验如此广泛地进入

创 作 、传 播 和 时 代 文 化 叙

事。所谓“接地气”，不是

降 低 艺 术 的 高 度 ，而 是 让

艺 术 重 新 触 摸 生 活 的 温

度；所谓“破圈”，也不只是

越 过 平 台 和 地 域 的 边 界 ，

更是让不同人群在共同创

造中彼此看见。

数智技术可以拓宽边

界 ，融 合 业 态 可 以 延 伸 价

值，但决定文艺能走多远、

扎多深的，始终是人的创造

和 生 活 的 沃 土 。 古 人 说 ：

“诗者，志之所之也，在心为

志，发言为诗。”今天，一部

手机、一方草地、一辆开往

乡间的大篷车，都可以成为

“发言为诗”的新载体。载

体常新，心声恒久；表达方

式不断改变，人民始终是文

艺最深厚的源头。

山海之间，八闽新声正

起，从田野走向舞台，从山

海奔向世界。祝愿这片八

闽 乐 土 上 ，每 一 个 热 爱 生

活 的 人 都 能 有 歌 可 唱 、有

乐可舞、“有梗”可说、有故

事 可 写 ，也 祝 愿 这 些 带 着

泥 土 、海 风 与 人 间 烟 火 的

闽式新声，既能乘云而上，

更能落地生根。文艺归于

人 民 ，也 终 将 由 人 民 写 下

新的篇章。

观察手记

一辆音乐大篷车开进安溪茶乡，舞台停在茶园、书

院、古厝和乡村广场旁。站到聚光灯下的，是茶农、学生、

非遗传承人、新就业群体和散落乡间的文艺爱好者。安

溪茶歌响起，南音与流行歌曲相遇。舞台一侧，乡土市集

烟火升腾，直播间把山乡物产送往远方。台上的人唱自

己的生活，台下的人为熟悉的乡音喝彩，手机屏幕另一

端，还有素未谋面的网友参与转发、评论和再创作。

这样的场景，正在八闽大地不断生长：福州晋安

牛岗山公园里的“周末戏相逢”草地音乐会，以绿地

为席、星空为幕；“艺”齐乐大擂台把“打分器”交给现

场观众和线上网友；“闽超”赛场内外，南音、提线木

偶、拍胸舞与足球激情同频共振；厦门街巷间，一张

张“茶桌仔”连接起城市生活与闽南文脉。文艺不再

只是从专业舞台被送到群众身边，也从群众日常生

活中被重新发现、表达和创造。

2026年 3月，新大众文艺首次进入政府工作报告

和“十五五”规划纲要；7月21日，福建省推动新大众文

艺繁荣发展座谈会在福州召开，提出以数智技术拓宽

创作边界、推进业态融合。国家文化战略与福建实践

在此交汇：从“为大众创作”走向“大众共同创作”，怎样

让普通人的生活经验进入时代文化叙事？怎样让一时

的网络热度沉淀为持久的艺术创造？又怎样让万千新

声既有烟火气，也有文化根脉和审美品格？八闽大地

上激情飘舞的闽式新声正激荡着时代回响。

当“繁荣互联网条

件下新大众文艺”首次

被 写 入 今 年 政 府 工 作

报告，福建山海之间早

已 涌 动 起 一 场 由 群 众

执 笔 、技 术 拓 界 、百 业

共生的文艺新潮。

百业共生 从文化流量到发展增量

从田野走向舞台从田野走向舞台，，从山海奔向世界从山海奔向世界
——福建新大众文艺发展实践纪实

黄国勇

八八八闽闽闽新新新声声声

““周末戏相逢周末戏相逢 非遗正青春非遗正青春””主题展演活动吸引众多市民主题展演活动吸引众多市民、、游客观看游客观看。。

福建省文化和旅游厅供图福建省文化和旅游厅供图

““周末戏相逢周末戏相逢——‘‘艺艺’’齐乐大擂台齐乐大擂台””小乐队专场现场小乐队专场现场，，全场千人齐唱全场千人齐唱、、万众应和万众应和。。

福建省文化和旅游厅供图福建省文化和旅游厅供图

““周末戏相逢周末戏相逢——‘‘艺艺’’齐乐大擂台齐乐大擂台””小乐队专场现场小乐队专场现场，，乐队用旋律点燃全场乐队用旋律点燃全场。。

福建省文化和旅游厅供图福建省文化和旅游厅供图

20262026年年““清新福建清新福建””单口喜剧大赛现场欢声沸腾单口喜剧大赛现场欢声沸腾。。

福建省文化和旅游厅供图福建省文化和旅游厅供图

““周末戏相逢周末戏相逢””草地音乐会在福州市晋安区牛岗山公园阳光大草坪举办草地音乐会在福州市晋安区牛岗山公园阳光大草坪举办。。

福州市晋安区融媒体中心供图福州市晋安区融媒体中心供图


