
如何构建全龄覆盖、全域

可达、长效运行的公共文化服

务新格局？怎样提升群众获

得感、激发基层文化活力？

一个公共文化服务品牌

到底有多大的影响力？济南

市文化馆相关负责人说，关键

要看品牌策划组织单位的坚

守与深耕。
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学者张程的新作《故宫草木志》近日由作家出版社出版。这部从草

木角度解读故宫历史和传统文化的作品，以宫廷制度为经、以中华草木

文化为纬，纵横古今、旁征博引，系统梳理了花草树木、蔬菜水果在古代

宫廷中的角色与内涵，兼及明清宫廷的草木管理制度，是一部了解故宫、

了解中华草木文化的佳作。

张程近年来侧重于故宫与博物学的写作，发表了众多与故宫、风物

相关的作品，出版了《故宫传》《藏在故宫里的中国史》等作品。《故宫草木

志》延续了作者兼顾学术深度与通俗趣味的写作风格，从御花园的太平

花到倦勤斋的通景画、从筒子河的荷花到御膳房的萝卜大白菜，遍历宫

廷各色花木果蔬，不仅梳理了梅花、牡丹、石榴、凌霄花等常见植物在故

宫的历史分布，还将草木与宫廷生活、政治制度、文化象征深度勾连，挖

掘出故宫草木与中华优秀传统文化的深度关联，带领读者从一草一木间

感受紫禁城的文明脉搏，重新发现故宫角落里那些被忽略的文化风景。

福 建

7月 29 日起，由福建省文化和旅游厅主办的第十二届福建省中青年

演员比赛在福州开幕。赛事将持续至 8月 8日，共推出 35场竞技演出。

本届比赛涵盖戏剧曲艺木偶、戏曲器乐、声乐、舞蹈杂技、西洋器乐、

民族器乐 6 个组别，共 784 名优秀中青年演员报名，经初赛激烈角逐，370

人进入复决赛。

值得一提的是，戏剧曲艺木偶组鼓励以传统经典参赛，注重各行当

特别是紧缺的武行、净行优秀演员的选拔。

赛事邀请全国知名专家、艺术家与福建省内专家一同坐镇评审，还

开设了多场不同门类的艺术名家讲座。比赛结束后还将举办汇报演出，

精选各组别优秀演员和节目展演，集中展示本届赛事人才培育成果。

据悉，福建省中青年演员比赛创办于 1983 年，三年一届，至今已成功

举办十一届。

陕 西

7 月 29 日晚，作为 2026 陕西省群众文化节主体活动之一，“唱响红色

经典·凝聚时代力量”群众合唱专场音乐会在陕西省文化馆曲江馆区剧

院唱响。

本场音乐会由陕西省文化和旅游厅主办、陕西省文化馆（陕西省非

物质文化遗产保护中心）承办、陕西省合唱协会协办，以混声合唱为核心

艺术形式，深情致敬中国共产党成立 105周年、红军长征胜利 90周年等重

要历史节点，用《长征组歌》等红色歌声献礼八一建军节，赓续精神血脉、

凝聚时代奋进力量。

音乐会分为上下两个半场。上半场以《万水千山》为主题，完整演

绎经典史诗《长征组歌》。从《告别》的深情回望，到《大会师》的雄浑

壮阔，10 首曲目层层递进、次第铺展，生动再现红军长征艰苦卓绝、星

火燎原的壮阔历程。下半场以《时代华章》为主题，通过《在希望的田

野上》《春风十万里》《我们走在大路上》等经典曲目，深情回望党带领

人民砥砺奋进、逐光前行的光辉历程，真挚抒发对党和祖国的赤诚热

爱。

舞台上，陕西省文化馆爱乐合唱团、陕西省合唱协会直属合唱团近

200 名演唱者，以初心献歌声、以经典传薪火，为现场观众献上了一堂浸

润人心的“初心党课”。

建立优质文化资源直达基层机

制，山东省济南市正在进行务实的探

索。2025 年以来，在济南市文化和旅

游局的支持指导下，济南市文化馆以

推动优质文化资源直达基层、促进公

共文化服务提质增效为目标，策划推

出“ 家 门 口 的 文 化 馆 ——‘ 艺 ’心 为

民”群众文艺普及项目（简称“‘家门

口的文化馆’项目”）。当地坚持政府

主导、社会参与、群众主体、长效运

行，构建起覆盖城乡的文艺普及新格

局。目前，济南市已经在全市 15 个区

县（功能区）建成 92 个基层服务点位，

涵盖社区活动室、乡村文化大院、新

时代文明实践站等空间；开设声乐、

器乐、舞蹈、美术等 10多个门类 113门

免费课程，惠及群众 4 万余人次，取得

良好社会反响。

顶层设计不搞一阵风

如何构建全龄覆盖、全域可达、

长 效 运 行 的 公 共 文 化 服 务 新 格 局？

怎样提升群众获得感、激发基层文化

活力？

“家门口的文化馆”项目首先从

创新站点遴选标准入手。“我们摒弃

粗放建站、指标均分等惯常做法，围

绕场地条件、人口基数、交通区位、社

区治理能力等量化指标综合研判，从

150 处申报点位中择优确定 92 个首批

站点。”济南市文化馆相关负责人表

示，首批站点优先选择步行 15 分钟内

能覆盖区域内 70%以上常住人口的公

共文化服务设施，实现差异化布局。

同时，济南市打破区县平均划拨

模式，依据社区运营实力、群众参与

度等标准动态调配资源，以资源杠杆

倒逼基层主动深挖群众需求、抓实日

常运维。建立“市级—区县—街道—

社区”四级权责清单，制定人才选拔、

站点遴选、资源配送等配套制度，为

92 个站点、近 9000 名学员建立“一人

一档、一站一账”专属档案，实现全流

程闭环管理。

为改变过去公共文化服务项目

大水漫灌的模式，“家门口的文化馆”

项目健全诉求收集机制。改变过去

单 向 被 动 的 需 求 收 集 方 式 ，构 建 线

上 、线 下 融 合 的 常 态 化 需 求 采 集 网

络。线上依托公共文化云平台设置

课程新增、课时调整等反馈通道；线

下组织网格员、联络员、文化志愿者

等力量，通过入户走访、问卷调查等

方式，动态掌握群众文化偏好。

济南市还深化“点单式”服务改

革。项目启动前专门发放《基层公共

文化服务需求清单》，对群众需求细

致摸排；根据采集的真实需求，动态

调整各站点课程结构，推动公共文化

服务从“政府端菜”向“群众点餐”转

变 —— 面 向 老 年 群 体 开 设 合 唱 、书

法、太极拳等课程；面向中青年推出

美妆、摄影、微视频制作、瑜伽等实用

课程；面向青少年开设播音主持、工

笔画等特色课程。

校地协同多方齐发力

“彩虹湖站点来学油画的学员，

大都是周边社区的中老年居民，大都

是零基础，从前没有接触过颜料、画

布，甚至连基础调色都不曾尝试。但

大家发自内心热爱绘画，这份纯粹的

热爱总能打动我。”魏德君是山东艺

术学院国际艺术交流学院教授、硕士

研究生导师，同时也是“家门口的文

化馆”项目高新区彩虹湖公园站点公

益油画课的授课老师。

他告诉记者，每一次开课，学员

总会早早抵达教室，主动整理画架、

颜料、画布，安安静静等候上课。课

后不少人还会在家自行练习，下次上

课带来习作互相交流点评。学员不

浮躁、肯坚持的学习态度，让每一节

课堂都充满暖意，也让他更加坚定用

心做好公益教学的想法。

在“家门口的文化馆”项目实施

过程中，济南市文化馆还特别注重深

化校地协同，构建人才引育机制。

为此，当地搭建了多元化专业师

资库。济南市文化馆与山东艺术学

院、山东师范大学等高校建立全方位

校地合作机制，同步吸纳文艺行业协

会骨干、院团专业演职员、非遗传承人

入库。目前入库优质师资超 200人，覆

盖音乐、舞蹈、戏曲、新媒体、非遗等领

域，全年计划下沉服务5000余场次。

当 地 还 创 新 种 子 学 员 培 育 计

划。推行“外部输血+本土造血”双轨

培育模式，结合日常出勤、课堂表现、

技能掌握程度等遴选优秀学员纳入

“种子计划”。目前已培育当地文艺

骨干 200 余名，初步组建起一支留得

住、用得上、能自主开展社区服务的

本地文艺队伍。此外，济南市文化馆

将社区文艺队伍参与度、服务成效纳

入站点考核，对表现突出的个人和团

队予以表扬，并优先推荐骨干成员参

与省市级群众文艺赛事，形成“培育

—使用—激励—带动”的良性循环。

见证一个品牌开枝散叶

一个公共文化服务品牌到底有

多大的影响力？济南市文化馆相关

负责人说，关键要看品牌策划组织单

位的坚守与深耕。

为扩大“家门口的文化馆”项目

影 响 力 ，济 南 市 文 化 馆 规 范 品 牌 形

象，完成项目专属标志设计，统一视

觉标识体系，配套定制 T 恤、马甲、胸

徽等品牌衍生品，全市 92 个站点在场

地展示、活动展览、线上推广等全场

景统一应用，有效增强品牌辨识度。

济 南 市 还 着 力 打 造 示 范 样 板 。

今年 5 月 17 日，“到群众中去”济南市

公共文化服务直达基层集中展示活

动在济南高新区彩虹湖畔举办。现

场 设 置 公 益 课 程 体 验 、文 艺 队 伍 展

示、非遗展示展销等 17 个板块，开设

瑜伽、太极拳、油画、社火脸谱等 10 余

种体验课堂，当天即吸引两万余名市

民参与，全网曝光量突破 30 万，“济南

彩虹湖畔变身文化会客厅”话题冲上

同城热搜第二名。

济南市文化和旅游局公共服务

处负责人介绍，许多居民从“站着看”

到“跟着学”再到“登台演”，在持续参

与中提升艺术素养、收获精神愉悦。

一批零基础学员已能独立创作或参

与社区展演，自信心与归属感明显增

强，邻里关系更加融洽，文化惠民真

正落到了群众心坎上。

目前，“家门口的文化馆”项目已

成为济南市公共文化服务直达基层

的标志性品牌，被纳入济南市文化和

旅游局 2026 年工作要点。同时，已培

育当地文艺骨干 200 余名，初步组建

起一批留得住、用得上、能自主开展

社区服务的本土文艺队伍，推动文化

服务从“送文化”走向“种文化”，为基

层群众文化可持续发展注入了内生

动力。

贵阳坐拥“中国避暑之都”的天然优势，吸引各

地游客前来纳凉游玩。本土文创品牌“黔里非遗”

紧抓暑期文旅潮流，打造“黔里洋芋国”，将夜郎文

脉、少数民族非遗美学融入洋芋形象，让扎根喀斯

特土地的洋芋成为非遗载体，凭借新颖创意迅速掀

起全城 DIY 热潮。

不同于普通黏土手作，“黔里洋芋国”深挖本土

文化内核，将苗银头冠、苗绣纹样、少数民族服饰、

傩戏图腾等经典非遗元素，融入软萌洋芋玩偶设

计之中。游客可亲手装扮洋芋小人，自主搭配民

族配饰，制作专属特色手作。古老非遗纹样搭配

可爱潮玩造型，新旧美学碰撞，深受年轻游客喜

爱 ，不 少 游 客 体 验 后 自 发 分 享 传 播 ，持 续 拉 高

“洋芋 DIY”的人气。

在黔里非遗美的悦然广场门店，体验手工的

游客络绎不绝。来自重庆的游客杨女士来贵阳

避暑，偶然体验“洋芋 DIY”后惊喜地表示：“贵阳

气候凉爽舒服，还能亲手制作带有苗绣、傩戏元

素的洋芋手作，把独属于贵州的文化带回家，让

旅途更有意义了。”

火爆的背后，文化传承才是品牌发展的核心。

黔里非遗创始人蒋开雄表示，“洋芋 DIY”并非单一

的体验项目，而是非遗传承的全新尝试。品牌围绕

洋芋 IP 布局完整文创产业链，融合蜡染、苗绣、牙舟

陶、竹编等贵州非遗技艺，开发手作摆件、饰品、文

旅伴手礼等周边，形成体验、研发、展示、售卖一体

化模式，打破非遗局限于展馆的现状，让传统文化

融入日常生活。

如今文旅消费趋向年轻化，国潮非遗已是文旅

产业增长新引擎。“黔里洋芋国”走出“非遗+潮玩手

工”特色路线，将厚重的夜郎文化、民族民俗转化为

可亲手创作、便于传播收藏的文创产品。依托“洋

芋 DIY”的城市热度，搭建起非遗与青年群体交流的

桥梁，吸引大批年轻人走近、了解本土非遗。

据介绍，下一步黔里非遗将完善“洋芋国”IP 体

系，更新文创品类，开设主题手作课堂，策划特色文

旅活动，打通线上线下销售渠道。借助小小的洋芋

玩偶持续讲述贵州民族故事，以新潮方式传承非遗

技艺，为贵州非遗创新性发展持续注入青春活力。
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足不出社区学才艺——

来“家门口的文化馆”吧
本报记者 苏 锐 通讯员 蔡晓阳 徐 洁

青年人在“到群众中去”公共文化服务直达基层集中展示活动中展现学习成果。 济南市文化馆供图

近年来，短剧这一新兴业态迅

速走红，其中 AI漫剧在技术赋能与

产业迭代的双重驱动下优势渐显，

快速崛起为短剧门类中的重要增

长点。然而，在流量增长与规模扩

张的背后，AI 漫剧也存在内容同质

化严重、叙事逻辑失序、价值导向

擦边、AI 创作侵权等问题，亟待理

性审视与规范引导。

内容同质化是 AI 漫剧较为突

出的问题。短剧行业习惯于机械

复刻爆款模式，追逐已被市场验证

的“流量密码”，在原创内容方面投

入不足。这一创作倾向导致 AI漫剧

题材高度重合、创新乏力、作品辨识

度低。另外，叙事逻辑松散甚至混

乱也是 AI漫剧的一大短板。部分作

品一味追求强冲突、快反转，为了所

谓爽感牺牲叙事合理性，情节经不

起推敲、人物行为缺乏动机。

除了具体创作中的隐忧，AI 工

具自身的局限与风险同样不容忽

视。一方面，算法生成的内容多停

留在情节与情绪点简单拼接的阶

段，剧集创作缺乏人文精神的支撑，

难以承载更多真实的情感体验与精

神表达。另一方面，版权与肖像权

侵犯风险频发，AI 生成角色“撞脸”

真人、声音素材未经授权被盗用、美

术风格照搬模仿等现象屡见不鲜，

原创精神与审美追求遭到稀释。

深究 AI漫剧存在问题的原因，

或可从以下三个维度剖析。其一，

AI 漫剧无真人出演，使其创作表达

在更为自由灵活的同时，也更容易

挣脱理性约束，进而提高了内容失

序的风险。其二，漫剧行业发展迅

猛、创作门槛偏低，大批创作者急

于 抢 占 市 场 份 额 ，奉 行“ 流 量 至

上”，重产量、轻质量，重引流、轻内

涵。其三，当下文化产品的“出圈”

逻辑在于争夺用户的注意力，以延

长受众使用该产品的时间，作为 AI

漫剧主要载体的视频平台对用户

碎片化时间的争夺日趋激烈，也反

向促使漫剧内容不断强化刺激、压

缩深度，加剧了行业的浮躁情绪。

尽管如此，我们仍不妨对 AI漫

剧行业的发展保持乐观。目前，有

关部门、平台已经积极作为，为 AI

漫剧行业健康有序发展指明方向、

提供保障。当大量创作者涌入，一

批坚守品质、追求表达的精品之作

开始崭露头角。总体而言，AI 漫剧

精品化创作要把握好两大核心要

素，一是打磨视觉呈现效果，让画

面质感、美术风格、分镜叙事更加

精致统一；二是夯实内容根基，坚

定逻辑完整、人物鲜活、情感真挚

的剧本追求，在强节奏中保留价值

表达与人文温度。

更可喜的是，部分创作者除了

坚持上述追求，还主动跳出单一娱

乐赛道，积极探索短剧跨界融合的

新可能，“短剧+文旅”便是其中兼具

社会效益与市场价值的探索方向，

真人微短剧已经在此方向上取得初

步成效。可以预见，若将 AI漫剧引

入这一融合路径，或可更便捷地以

技术优势放大传播效能、提升转化

效率。借助 AI的灵活呈现与短视频

平台的广泛触达，在降低创作门槛

的同时拓展文化表达的边界，为 AI

漫剧开辟出正向发展的新空间。

总而言之，AI 漫剧想要走出困

局，首先要跳出唯流量马首是瞻的逻

辑。以技术赋能人文情怀，用匠心打

磨叙事与质感，作品才能拥有持久的

感染力与生命力。对行业和社会来

说，一方面要对新兴内容怀有包容审

慎之心，另一方面要建立行业规范、

落实各方责任，引导相关产业在理

性、规范中守正创新、稳步成长。

AI
漫
剧
发
展
不
能

唯
流
量
马
首
是
瞻

刘
宇
彤

盛夏时节，人们来到海滨、水上运动基地、戏水乐园等地，亲水游玩，享受清凉。

上图为 8月 2日，人们在江苏省泰州市海陵区凤城河景区三水湾划桨板。

新华社发（汤德宏 摄）

下图为 8月 2日，游人在广西桂林阳朔县遇龙河乘坐竹筏漂流游玩。

新华社发（廖祖平 摄）


