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文 旅 项 目 的 增 长 空 间 靠 什 么 撑 起
本报记者 连晓芳 文/图

在河北廊坊，只有红楼梦·戏剧

幻城依托红墙黛瓦、中式园林景观走

红，近日完成业态迭代升级后，实现

了从“网红园区”到沉浸式文学主题

度假区的转型。项目以《红楼梦》原

著为内核，打造 52 个表演空间、108 座

情境院落、55 部串联式微剧，构建起

全域无边界戏剧场域。

区别于传统演艺的单向观看模

式，幻城 以 随 机 观 演 、换 卡 解 锁 、移

步 入 戏 的 创 新 机 制 ，让 游 客 成 为 叙

事参与者。海量碎片化剧目共同拼

合 出 红 楼 梦 境 ，游 客 往 往 需 要 多 次

到访，才能完整解锁整部文学叙事，

大 幅 提 升 复 游 率 与 沉 浸 感 。 同 时 ，

园区深耕诗词美育、古典礼仪、戏曲

妆造、名著研学等深度文化体验，将

《红楼梦》的美学意境与东方哲思转

化 为 可 触 摸 、可 共 情 的 现 实 场 景 。

在 业 态 组 合 方 面 ，戏 剧 幻 城 联 动 一

墙 之 隔 的 水 云 间 文 化 商 街 、丝 绸 之

路 国 际 艺 术 交 流 中 心 ，形 成 一 站 式

文旅综合体，观众可白天观剧、晚间

逛 商 街 、入 住 周 边 酒 店 ，实 现“ 吃 、

住、行、游、购、娱”全要素闭环，有效

拉动了周边消费。

同样在河北，唐山河头老街走出

一条运河文化活化的升级路径。作

为北方夜间文旅现象级项目，河头老

街通过深挖冀东漕运文脉，将千年码

头记忆、漕运风俗、本土民俗全面融

入街区运营。街区复原古漕运祭祀

仪式、模拟漕运航程体验，让历史场

景可还原、可体验；常态化入驻皮影、

乐亭大鼓非遗传承人，实现可观、可

学、可互动的非遗活态传承。河头老

街在业态与内容升级后，2026 年上半

年夜间消费占比超 70%，夜间营收占

比达 65%，凭借沉浸式文化体验持续

吸引跨城客流。

持续的内容深耕，让江苏无锡拈

花湾实现了从景观小镇到东方生活

美学载体的进阶。项目早年凭借唐

风夜景、光影秀收获高人气，如今将

抽 象 禅 意 文 化 落 地 为 生 活 化 、常 态

化体验。抄经静心、山林采茶、手工

制茶、禅修体验等项目，让游客告别

走 马 观 花 式 游 览 ，在 沉 浸 式 劳 作 与

静心体验中感受东方禅意美学。近

期 ，景 区 全 新 打 造 的 沉 浸 式 文 旅 项

目《拈花许愿》以唐代诗人王维为文

化 IP，通过“诗、乐、舞、愿”的交织，

为 游 客 打 造 了 一 场 融 合 非 遗 技 艺 、

现代光影科技与深度互动的禅意文

化体验。

依靠晨钟古寺、街巷篝火、本土

民乐等原生场景，云南大理沙溪古镇

留住了追求慢度假、真体验的高品质

客群，年轻旅居群体持续集聚，成为

原生态文旅深度度假的典范。不同

于大规模翻新造景、刻意打造网红点

位的开发模式，沙溪依托茶马古道千

年集市底蕴，最大限度保留古村落原

生肌理与烟火气息。古马店改造为

马帮文化传习所，留存古道赶马故事

与民俗记忆；白族扎染、土陶手工业

态对外开放，游客可深度参与传统手

工艺制作。

日 前 出 版 的 中 国 旅 游 研 究 院

《中 国 旅 游 景 区 度 假 区 发 展 报 告

（2025—2026）》指 出 ，“ 文 化 +科 技 ”

成 为 景 区 度 假 区 提 质 升 级 主 抓 手 ，

旅游产品开发正在实现从资源展示

到 价 值 体 验 的 转 变 ；景 区 度 假 区 的

建 设 与 运 营 向 空 间 精 微 化 、场 景 生

活化转型；“情绪价值”成为影响景

区 度 假 区 消 费 决 策 、驱 动 口 碑 传 播

的重要变量。

从 只 有 红 楼 梦·戏 剧 幻 城 的 文

学 IP 再造、河头老街的运河文脉活

化，到拈花湾的东方美学营造、沙溪

古 镇 的 原 生 烟 火 留 存 ，样 本 路 径 各

异 ，却 内 核 相 通 。 文 旅 高 质 量 发 展

的核心，是深耕独有的土地文脉、活

化 本 土 生 活 资 源 、打 造 不 可 替 代 的

文 化 体 验 。 文 旅 项 目 唯 有 从“拍 照

布景”变为有温度、有底蕴、有故事

的 生 活 空 间 ，方 能 实 现 文 化 传 承 与

商 业 增 收 的 双 向 共 赢 ，引 领 行 业 持

续升级。

没 有 固 定 座 位 ，没 有 舞 台 边

界，踏入大河荟剧场，观众即化身

穿梭古今的“时空旅人”。近日，记

者跟随中央媒体青年编辑记者增

强“四力”教育实践活动采访团，走

进位于洛阳的《寻迹洛神赋》演出

现场。

自 2023 年 5 月公演以来，这部

数字行浸演艺累计上演 1800 余场，

接待游客 80 万人次。今年 1 月，该

剧入选文化和旅游部第二批全国

旅游演艺精品名录，是河南省唯一

上榜项目。

洛阳国晟商业发展有限公司董

事长裴纪辰表示，创作团队以“洛阳

神韵”为精神符号，深挖河洛文化资

源，打造出这部打破传统演出模式的

作品。

整场演出时长 75 分钟，观众跟

随行进动线游走在虚实交织的场

景之中，一路溯源河图洛书记载的

文明原点，邂逅曹植与洛神洛水相

逢的千古诗意，静听龙门石窟跨越

千年的凿窟回响。

打破戏剧“第四堵墙”，是该剧

最突出的创新之处。主创团队跳

出“让观众静坐观戏”的传统模式，

全程采用行浸式观演模式。洛神

篇章内，演员身着宽袍大袖传统汉

服 ，袖 口 、领 口 点 缀 云 纹 、龙 凤 刺

绣，尽显中式古典美学。

洛神扮演者张怡宁介绍，为精准

诠释人物，她系统研读《洛神赋》相关

文史资料，依靠眼神、肢体、声线的细

微变化传递洛神丰富的内心情绪。

“排练最大的挑战，是平衡传统文化

表达与现代科技演艺的适配性。我

们通过深挖典籍吃透角色内核，反复

打磨表演细节，依靠近距离演绎传递

文化温度，力争让每一位观众读懂洛

阳千年过往。”张怡宁说。

“龙门世遗”一幕极具感染力，

观众跟随饰演凿窟人的演员置身

石 窟 开 凿 现 场 ，层 层 光 影 渲 染 之

下，石窟造像在一锤一凿间缓缓显

露全貌。一段情节令全场观众动

容：劳作间隙，凿窟人捡拾碎石，为

失明的老母亲雕琢佛牌。当他面

向全场高声发问“大伙说，会记得

俺们吗？”台下此起彼伏的回应，完

成一场跨越千年的情感共鸣。

另一处叙事空间中，老子、孔

子、李白、杜甫、李清照等历史人物

相继“登场”，诗词文脉交融碰撞。

一位观众说：“好像回到了学生时

代，脑海里都是那些动人的诗篇。”

剧目融合多项数字技术，开创

国内展、演、秀一体化融合演艺新

形态。暑期旺季剧场常常满场，受

众以 18至 40岁中青年为主，八成观

众来自省外，被网友称作“来洛阳

必看的演艺”。

此外，依托持续走高的口碑，该

剧有效拉动大河荟片区夜间文旅消

费，带动汉服体验、文创零售、特色

夜游业态协同发展。

如果说《寻迹洛神赋》依托数

字技术唤醒古都洛阳的浪漫文脉，

那么太行山下、红旗渠畔的实景大

戏《太行·红日》，则以连绵太行山

为天然巨幕，依托“人工天河”红旗

渠真实修渠史实，完成一场直击人

心的对话。

夜幕降临，《太行·红日》在安阳

林州市全域旅游游客服务中心开演，

天然山体构成无边舞台，70分钟演出

分为“填海出漳水”“太行祈雨调”“风

雪等高线”“天地协奏曲”“渠水穿山

来”“太行红日”6个递进篇章。

剧目采用精卫填海与修渠史

诗 双 线 叙 事 ，摒 弃 脸 谱 化 英 雄 形

象，聚焦保栓、荡钎人、“铁娘子队”

等当年真实参与修渠的普通劳动

者。演员身着打满补丁的棉袄，唱

响原汁原味的林州号子，穿插地道

河南方言，还原艰苦修渠岁月。

红旗渠集团相关负责人介绍，

剧目于2025年4月首演，2026年 4月

完成全面改版焕新，运营至今累计

接待游客 22.27 万人次。剧场外围

配套太行·红日演艺小镇，散落小

型主题剧目，打造“一步一景、一景

一剧”的开放式体验空间。

从《寻迹洛神赋》到《太行·红

日》，一台以数字光影让古籍文字

立体鲜活，一台借实景山水让奋斗

历史触手可及。它们都深耕本土

独有的文化土壤，共同回答行业核

心 命 题 ：旅 游 演 艺 靠 什 么 留 住 观

众？答案是扎根地域的真实故事、

源远流长的文化根脉。

在 贵 阳 青 云 市 集 ，从 浙 江 来 黔

旅游的陈女士在一家文创店里挑花

了 眼 。 最 终 ，她 拿 起 一 只 纹 样 取 自

丹寨苗族“窝妥”螺旋纹的蜡染帆布

包 ，又 捎 上 一 个 以 侗 族 鼓 楼 为 原 型

的拼装积木。“以前景区摆的都是老

一套的珠串、牛角梳，现在这些文创

不光好看，还带着故事，送给朋友也

很合适。”陈女士说。

从“景区纪念品”到“有故事的伴

手礼”，这种消费感受的转变并非偶

然，一场以文化 IP 为核心的文创“破

壁”行动早已铺开。

作为贵州省旅游产业发展集团

旗 下 的 商 贸 板 块 ，贵 州 贵 旅 旅 游 商

贸有限公司率先展开实践，以苗绣、

马 尾 绣 、侗 绣 、布 依 绣“ 四 绣 ”为 核

心，将 文 创 产 品 布 局 于 文 旅 景 区 、

展 馆 展 厅 、城 市 商 业 、线 上 数 字 、

跨 界 生 活 、快 闪 市 集 六 大 场 景 ，兼

顾 静 态 陈 列 、活 态 体 验 、数 字 化 互

动 与 销 售 转 化 。“ 千 山 拾 遗 ”系 列

文 创 产 品 ，将 自 然 之 美 与 人 文 情

感 融入每一个细节；阳明系列文创

则 将 心 学智慧转化为书签、摆件等

日常之物。一位来自圭亚那的游客

将“千山拾遗——一叶抱富银叶子”

别 在 衣 领 ，让 它 成 为 讲 述 贵 州 故 事

的“环球旅伴”。看得见、摸得到、亲

手做、带回家，贵州文创正在用这样

的 方 式 ，完 成 从 纪 念 品 到 文 化 载 体

的蜕变。

今年 3 月开业的多彩贵州城地

道 风 物 生 活 馆 ，正 是 这 一 思 路 的 集

中体现。这个占地近 2000 平方米的

复合式生活美学空间，汇聚了 30 余

家 商 户 、1000 多 款 产 品 。 走 进 场 馆

核心的“主理人 集 合 区 ”，艺 之 卉 将

苗 绣 、蜡 染 融 入 现 代 服 饰 ，这 个 曾

将 贵 州 非 遗 元 素 带 上 米 兰 时 装 周

的 品 牌 ，让 深 山 里 的 刺 绣 走 向 了 世

界 ；雀 亦 以 现 代 设 计 演 绎 苗 族 银

饰 ，让 古 老 的 錾 刻 工 艺 有 了 时 尚 的

表 达 ；归 岚 香 氛 则 以 贵 州 山 水 草 木

为 灵 感 ，将 花 溪 酸 奶 的 味 道 、遵 义

红 茶 的 醇 香 、辣 椒 蘸 水 的 热 烈 统 统

装进瓶中。

在另一条赛道上，设计师们用汉

字和图形重新讲述贵州故事。上行

设计创始人郭超创立文创品牌“黔图

无量”，以创意字体为核心抓手，推出

“魅力中国城市字体”“印象贵州”“百

贵”及“超字炫百家姓”等系列，以当

代审美转译在地文化。侗族建筑的

结 构 、苗 族 刺 绣 的 鱼 鳞 图 形 ，都 被

拆 解 重 组 为 充 满 个 性 的 字 体 笔

画 。 这 些 设 计 通 过 与 多 家 知 名 品

牌 授 权 合 作 ，不 仅 在 专 业 设 计 领 域

广 受 认 可 ，也 在 旅 游 市 场 赢 得 了 积

极反响。

“文创的核心，是对传统文化的

当代转译。”郭超表示。在他看来，文

创设计要找到文化与当代生活的连

接点，让产品承载故事与温度。基于

这一理念，“黔图无量”推出了公园主

题、红色主题等系列文创，地戏人偶

与黔灵山猕猴文创、阳明文化书签陈

列在一起，形成“山水+人文”的文创

矩阵。

“ 我 们 已 在 贵 州 省 内 开 设 3 家

直 营 店 ，并 与 红 飘 带（贵 州 长 征 文

化数字艺术馆）、遵义会议纪念馆、

‘ 村 BA’‘ 村 T’‘ 村 马 ’等 达 成 多 元

合作。”郭超表示，团队始终坚持“让

产品承载故事与温度”的初心，把贵

州独特的人文魅力藏进一件件日常

物件里。

政 府 从 研 发 补 助 、人 才 培 育 、

赛 事 搭 建 、知 识 产 权 保 护 等 维 度 构

建 扶 持 体 系 ，同 时 ，市 场 主 体 主 动

求 变 ，从 资 源 依 赖 转 向 创 意 驱 动 ，

以 多 元 形 式 将 文 化 资 源 转 化 为 香

氛 、服 饰 、文 具 、家 居 等 可 消 费 、可

使 用 的 生 活 好 物 。 43 条 措 施 出 台

以 来 ，贵 州 文 创 产 业 呈 现 出 政 策

引 导 与 市 场 活 力 双 向 驱 动 的 良 好

态 势 。

《旅游强国建设“十五五”规划》提出，提升旅游文化内涵，增进旅游文化体验。建设一批富有文化内涵的旅游景

区和度假区，打造一批文化特色鲜明的旅游休闲城市和街区、乡村旅游目的地。推出更具文化味、时尚感的文化创意

产品和旅游商品。提升旅游演艺的艺术水准，培育精品项目。

各地立足自身资源禀赋与发展基础，推动文化元素深度融入景区度假区、休闲街区、乡村旅游目的地的全链条建

设，同步优化文创产品供给、打磨旅游演艺内容品质，以文旅深度融合延伸产业价值，让文化成为旅游体验的核心底

色，为旅游强国建设筑牢扎实的实践根基。

把黔山秀水“打包”带回家
本报记者 王雪峰 通讯员 李 成
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河头老街夜景。

2025 年底，贵州省出台

《关于加强文创产品开发助

推贵州文旅产业高质量发展

的若干措施》，围绕文创产品

开发提出 43 条具体举措，聚

焦创意设计、生产制造、营销

推广、产权保护等环节，着力

破解文创产品同质化严重、

文化内涵不足等行业痛点。

政策利好之下，一批以在地

文化为根基、以当代审美为

表达的文创品牌加速生长，

让贵州的山水、非遗和故事，

变成了一件件可带走、可感

知、可传播的文化载体。

从北方戏剧新城、运河

百 年 老 街 ，到 江 南 禅 意 小

镇、滇西茶马集市，国内休

闲度假区正全面开启“文化

铸魂”深度升级。各地优质

文旅项目纷纷跳出景观堆

砌 、网 红 引 流 的 同 质 化 困

局，以在地文化为内核、沉

浸式体验为抓手，实现场景

价值、文化价值与商业价值

同步跃升，为文旅市场开辟

高质量增长空间。

《寻迹洛神赋》演出现场。

地道风物生活馆。

受访者供图

当前，旅游演艺行业正

经历从“增量扩张”到“存量

提质”的关键转型。摒弃千

篇一律的实景演出、套路化

的剧情编排，立足本土文化

打磨原创精品，已成为行业

发展共识。在河南，数字行

浸演艺《寻迹洛神赋》与大

型实景演出《太行·红日》，

为行业转型升级交出两份

差异化答卷。


