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2026年全国暑期文化和旅游消费季启动——

文旅供给提质 夏日经济活力“拉满”
本报记者 张 婧

全国“四季村歌”示范活动在青海举办
本报讯 7月 19日，2026年全

国“四季村歌”示范活动暨第二十三

届西北五省（区）“花儿”演唱会主场

活动在青海省西宁市大通县举办。

本次活动围绕“山宗水源 大

美青海 花漫昆仑”主题，设置“闻

声寻花”“乡音入梦”“全民欢唱”

三大篇章，陕甘青宁新五省（区）

优 秀 歌 手 联 袂 登 台 ，以 非 遗“ 花

儿”艺术为纽带，搭建西北地区文

旅交流互鉴桥梁。

活 动 紧 扣“ 花 儿 ”保 护 传 承

核心主线，同步设置非遗技艺展

示 、文 创 产 品 展 销 、高 原 农 产 品

推介、河湟美食品鉴等多元主题

展区，将烟火市集与花儿舞台有

机融合，让群众在欣赏“花儿”的

同时近距离购好物、尝美食、赏美

景，一站式畅享文化体验与消费

乐趣。 （欣 文）

近日，文化和旅游部在青海省举

办 2026 年全国暑期文化和旅游消费

季主场活动，组织各地围绕暑期推出

特色文旅活动和惠民举措，提高应季

文旅产品和服务供给质量，更好满足

广大居民、游客夏季出游及文旅消费

需求。

多方协同发力
激发暑期文旅消费新活力

此次暑期文化和旅游消费季从 7

月初持续至 8月底，文化和旅游部协同

有关部门、企业、平台在活动期间推出

涵盖观光、避暑、出行、观赛等多方面

的惠民举措。

为丰富青少年暑期生活，充分发

挥青少年赛事活动对文化、体育、旅游

消费综合带动效应，国家体育总局、文

化和旅游部联合发布了“跟着赛事去

旅行”2026 暑期全国青少年赛事活动

目录，囊括了 2026年“奔跑吧·少年”全

国青少年阳光体育大会、第二届全国

青少年田径运动会等在内的多场赛

事，打造精彩的暑期体育文化嘉年华。

中国气象局组织制作了 2026年全

国避暑气候资源地图，将全国避暑资

源划分为高原、山地、海滨、森林四大

类型。其中，内蒙古乌兰察布、河北

保定白石山、辽宁大连金石滩国家旅

游度假区、山西晋城太行山王莽岭旅

游景区等避暑旅游目的地入选。此

外，暑期也是我国全年夜空可见星体

最多时段，是观测“银河光带”的最佳

时节。中国气象局从全国优选适宜

观 星 区 域 59 处 ，发 布 了 暑 期 观 星 指

南。其中，重点推荐北京怀柔汤河口

镇、内蒙古阿拉善腾格里沙漠营地、

辽宁桓仁五女山、浙江开化长虹乡等

18处观星区。

暑运是全年民航运输的高峰期，

也是释放文旅消费潜力的重要窗口

期，今年暑期航空运输市场仍将保持

较高热度，群众出行需求稳步释放。

避暑休闲、研学实践类目的地受到更

多旅客青睐，西北、西南等文旅资源

丰富的区域航线热度持续提升。中

国民航局将科学调整航班安排，优化

暑 期 运 力 供 给 ；深 化 航 文 旅 融 合 联

动，激活文旅消费活力；升级航空服

务举措，提升旅客出行体验；强化安

全运行保障，更好满足旅客暑期航空

出行需求。

增加优质供给
助力居民、游客畅享暑期时光

暑期文化和旅游消费季期间，各

地将围绕消夏避暑、滨海度假、夜间

经 济 、游 轮 游 艇 、亲 子 游 乐 、研 学 旅

行、非遗美食、博物馆游等热点需求，

增加优质文旅产品供给，举办超 3 万

场次文旅消费活动，发放超 4.5 亿元

消费券等消费补贴，助力居民、游客

畅享暑期时光。

今年暑期，大麦平台开演超 7000

场 ，大 麦 娱 乐 围 绕 电 影 、话 剧 、

Livehouse 等推出折扣场次；滴滴积极

统筹站点巴士、网约车、租车、包车等

涉旅业务推出覆盖多场景、多群体的

暑期惠民出行方案，预计服务用户超

千万人次，惠民补贴超亿元，切实为游

客出行“减负添彩”；美团围绕“出游用

美团，更懂当地吃住玩”主题，推出连

订优惠等一系列惠民举措；热雪奇迹

推出“零下 6度过夏天”暑期活动，依托

有关平台在全国范围内发放约 5000万

元冰雪消费补贴。

作为此次暑期文化和旅游消费季

主场活动的举办地，青海依托 20℃清

凉气候、壮美雪山风光与清清黄河旅

游带优质资源，持续丰富文旅产品供

给、释放惠民政策红利。青海省文化

和旅游厅相关负责人介绍，暑期文化

和旅游消费季期间，青海省将聚焦“夏

季来青海看雪山”核心 IP，推出 16 条

生命树主题线路、5条精品自驾线路、4

条清清黄河旅游带线路，串联全省优

质山水生态与人文景观，开展“青海家

宴”推广活动，并发放涵盖门票、住宿、

旅游线路、交通出行等场景的文旅消

费券 2000万元。

精准施策惠民
挖掘暑期文旅市场深厚潜力

暑期文旅消费是观察经济活力的

重要窗口，能够有效带动交通、餐饮、住

宿等相关产业链协同发展。当前，大

众需求正从走马观花式的浅层观光，

向注重文化认同、情绪价值的沉浸式

体验跃升，繁荣的暑期文旅市场不仅

为民众提供了丰富的精神文化供给，

更彰显了超大规模市场的深厚潜力。

为助力暑期文旅消费繁荣发展，

中国银联将联合商业银行投入超过 5

千万元惠民补贴开展“银联优惠日”

主题活动，推出各类支付优惠，在各

地常态化开展特色餐饮、夜市商圈、

观影娱乐随机立减活动。此外，持续

打造“数智化”支付底座，助力“票根

经济”落地，在广东、山东等地游客可

通过上传门票、机票、火车票、演出等

电子、实体票根，通过中国银联人工

智能识别核验后即可抽取线下场景

消费券，叠加交通补贴、住宿满减、文

创折扣等权益。

暑期文化和旅游消费季期间，支

付宝推出专项补贴活动，预计投入 3亿

元发放优惠券等补贴，为暑期游客发

放专属文旅优惠券包，促进“旅游+”场

景消费；落地超 1000 场“即碰即用”促

消费活动，探索联动文博、音乐节等文

娱场景助力文商旅消费升级。支付宝

国际版全面支持“外卡内绑”和“外包

内用”两种服务模式，将联合生态伙伴

推出畅游中国大礼包促消费专题活

动，为入境游客提供机票、酒店、交通

等场景的专属优惠权益，优化入境消

费体验。

暑期已至，饱览山河新貌、体验文

旅新场景已成为人们休闲度假的热门

选择。随着全国暑期文化和旅游消费

季的启动，各地正聚焦居民游客文旅

需求，推出丰富的文旅活动和惠民措

施，陪伴大家度过美好夏日。

这个暑期，山东省青岛市大学路

“网红墙”旁多了一处新空间——“青

岛文旅服务点”投入试运行。前来打

卡拍照的游客不仅有了歇脚之处，还

能查看展讯、参与小型艺术活动。这

道以“颜值”为人熟知的围墙，悄然叠

加着公共服务功能。变化远不止于

此。过去 5 年，以这面墙为起点，一场

关于“流量如何变成留量、留量如何

转为增量”的实践，在青岛老城街巷中

展开。

从“拍一面墙”到“逛一座馆”

坐落于大 学 路 与 鱼 山 路 交 界 处

的青岛市美术馆，已有近百年历史。

2018 年 ，该 美 术 馆 外 的 一 面 墙 因 独

特的“中式美学”在社交平台意外走

红，没有经过策划推广，完全依靠游

客 自 发 拍 照 传 播 。 到 2021 年“ 红 墙

走秀”引爆网络时，这里已成为青岛

最具辨识度的打卡地之一。

然而多数游客只花十来分钟拍完

照片便转身离去，鲜少有人留意围墙

的那边还有一座美术馆，更不会在周

边街巷驻足消费。

面对“墙外热闹、墙内冷清”的局

面，青岛市美术馆管理团队选择主动

破题。“网红墙不该是场馆与城市的

边 界 ，而 应 成 为 公 众 接 触 艺 术 的 入

口。”青岛市美术馆馆长迟涛说。美

术馆打出一套“转化组合拳”：依托青

岛市“旅游品质提升三年攻坚行动”，

同时打开红墙两端的大学路 7 号门和

鱼山路 37 号门，让游客拍完红墙转身

即可入馆；通过“排队拍红墙，不如美

术馆打卡”等主题宣传和现场引导，帮

助游客建立从“拍墙”到“看展”的认知

升级。

真正把人留下来的是内容。“刘文

西艺术特展”“‘大河上下’馆藏精品

展”“国际玻璃艺术展”等高水平展览

相继推出；“春之声”音乐会、“暑期音

乐季”“绘聚金秋”“冬享剧场”四季公

教活动覆盖全年龄段；“流动美术馆”

将作品送进十余所学校；线上推出的

云展厅、青美云艺等栏目，累计吸引粉

丝超过 5万人。

转化效果逐年显现，过去的打卡

客流，正在变成有明确文化消费意愿

的稳定客群。据统计，青岛市美术馆

内观众平均停留时间从不足 1 小时延

长到 2.5 小时以上，2025 年入馆人次

攀升至 50 万，其中外地游客占比超过

八成。

从“展厅经济”到“街区生态”

功夫不负有心人，青岛市美术馆

的“一年一重磅特展”持续制造观展热

潮：2023 年“韩美林生肖艺术展”50 天

内吸引观众 12 万人次；2024 年“黄永

玉 版 画 艺 术 展 ”观 展 超 8 万 人 次 ；

2025 年“缪斯的花冠：阿尔丰斯·穆夏

的繁花诗篇”展览探索收费模式，购票

观众近 3万人次，网络话题浏览量达到

49.2万次。

客流也从美术馆溢出，沿着纵横

交错的老城街巷向外蔓延，带动了周

边业态的层层生长。紧邻场馆的大学

路、黄县路最先承接外溢客流，一批

小型咖啡馆和文创店陆续落地，推出

与美术馆 IP 相关的产品，成为“看完

展后坐下来聊聊”的延伸空间。再往

外，龙江路逐渐发展出漫画墙特色，

鱼山路、福山路聚集了摄影工作室和

小众文创店铺，老城从“一面墙的单

一打卡”转变为“一整片街区的漫游

体验”。更远的金口路、福山路片区，

艺术主题民宿开始出现，游客开始愿

意“住下来”。

青岛市文化和旅游局相关负责人

介绍，大学路、黄县路、龙江路、金口

路等周边街巷的商铺总量从 2020 年

前的 57 家增长到 247 家，其中咖啡茶

饮 、特 色 餐 饮 、文 创 中 古 、摄 影 民 宿

四类文旅业态占新增商铺的九成以

上。游客在此人均消费从约 30 元提

升到约 70 元，增幅超过 130%；外地游

客在青岛的整体停留时间平均延长

了 1 天，老城从“途经点”升级为“目

的地”。

“真正高质量的城市更新，不是

把文化场馆当成锦上添花的配套，而

应该把公共文化作为发展的底层逻

辑来考量。”迟涛表示，接下来美术馆

将持续引进高品质艺术大展，丰富美

育体验，并依托新投入使用的文旅服

务点，整合周边消费资讯，为老城持

续引流。

本报讯 （记者李荣坤）7 月

17日，2026年港澳大学生文化实践

活动闭幕式暨实习成果分享会在北

京举行。活动由文化和旅游部港澳

台办、全国青联秘书处、香港青年联

会、澳门基金会共同主办。各主办

单位、实习机构代表及参与实习的

港澳学生共计80余人出席活动。

此次文化实践活动中，58 名

港澳学生分别在 12 家实习机构参

与 演 出 管 理 、展 览 策 划 、文 创 开

发、志愿服务等工作。港澳学生

还参访了故宫博物院、中国国家

博物馆、宋庆龄同志故居、国家体

操运动管理中心，参与助盲志愿

服务和非遗体验等活动。

闭幕式上，学生分组进行了

成果展示，参与嘉宾对港澳学生

取得的实习成果表示祝贺，鼓励

大家将个人成长融入国家发展大

局，为传承中华文脉、讲好中国故

事贡献青春力量。

2026年港澳大学生文化实践活动闭幕

本报讯 （记者罗群）7月17日，

绍剧《闹天宫》、昆曲《烂柯山·痴

梦》、川剧《金山寺》、京剧《四杰

村》四出经典折子戏唱响北京长

安大戏院，拉开 2026 年经典折子

戏展演的大幕。

2026 年经典折子戏展演由中

央宣传部文艺局、文化和旅游部

艺术司主办，文化和旅游部艺术

发展中心、国家京剧院、北京京剧

院、中央广播电视总台文艺节目

中心承办，是贯彻落实《戏剧振兴

三 年 行 动 计 划（2026—2028 年）》

的重要举措，旨在进一步推动优

秀传统戏剧经典剧目规范传承和

重点保留剧目不断完善、演出。

开幕演出的四出折子戏，汇

聚了南北剧种的经典作品。不同

剧种各有绝活儿、各具风采，彰显

传统戏曲艺术生生不息的传承活

力，为 2026 年经典折子戏展演赢

得“碰头好”。

据了解，2026年经典折子戏展

演共有 81 个作品入选，剧种丰富、

覆盖面广，既涵盖京剧、昆曲、越剧、

黄梅戏、豫剧等流布广泛、为观众所

熟知的大剧种，也包括丝弦、武安落

子、上党梆子、赣南采茶戏等个性鲜

明的稀有剧种，充分展现了我国戏

曲个性之鲜明、生态之多样、底蕴之

深厚。所有作品均由各戏曲院团骨

干名家、优秀演员领衔演绎，带领观

众品读不同剧种独特的声腔韵味、

表演风格与舞台美学。

7 月 17 日至 8 月 12 日，入选作

品在北京梅兰芳大剧院、长安大

戏院等剧场进行 20 场演出；同时

在中央媒体、“学习强国”学习平

台、“文艺中国”演播平台、CMG

戏曲、哔哩哔哩等平台统一发布

参演作品视频，让优秀戏曲作品

覆盖更广泛人群。

2026 年 经 典 折 子 戏 展 演 唱 响

本报讯 （记者卢旭）7月17日，

由中国儿童艺术剧院联合北京市东

城区委、区政府，浙江省嘉兴市秀洲

区政府共同主办的第十五届中国儿

童戏剧节在嘉兴开幕。这是该戏剧

节自创办以来首次走出北京，将主

会场与开幕式落地秀洲区，实现了

国家级优质戏剧资源直达基层。

开幕式上，少年学子登台唱响

《秀水泱泱》。艺术家、演员代表现

场为少年儿童颁发“公益小使者”

证书，嘉宾们共同点亮“运河传艺·
水韵江南”主题灯带。开幕式后，

由中国儿童艺术剧院创作演出的

童话音乐剧《夜莺》上演。

本届儿童戏剧节以“点亮童

心，秀出好剧”为主题，汇聚 4 个国

家 25 家儿童戏剧团体的 39 部剧

目 ，将 演 出 181 场 。 活 动 以 秀 洲

区为主会场，联动北京，辐射广东

深圳、湖北武汉、陕西榆林三大分

会场，实现多地全域联动、同步精

彩绽放。活动创新设置戏剧嘉年

华、儿童艺术市集、文旅研学、公

益演出等板块，兼顾线下沉浸式

体验与线上全域传播，持续拓宽

文化惠民覆盖面、提升美育品牌

影响力。

第十五届中国儿童戏剧节在浙江开幕

一 面“ 网 红 墙 ”延 伸 的 老 街 新 景
本报记者 刘源隆

7 月 18 日晚，作为“上海

文化润疆”重点项目，上海芭

蕾舞团原创芭蕾舞剧《寻找

木卡姆》在乌鲁木齐大剧院

上演。该剧以世界级、国家

级非物质文化遗产——新疆

维吾尔木卡姆艺术为内核，

通过青年音乐家古丽重返故

乡的视角，讲述她从追寻童

年记忆到重新认识木卡姆当

代生命力的寻根旅程。

图为舞蹈演员在表演原

创芭蕾舞剧《寻找木卡姆》。

新华社记者 王 菲 摄

（上接第一版）

近年来，中国全链条布局人

工智能，其技术进展与产业实践

深 刻 影 响 全 球 人 工 智 能 发 展 格

局。对此，上海人工智能实验室

主任周伯文深有感触，他多次在

全 球 人 工 智 能 学 术 与 治 理 对 话

中 发 现 ，若 缺 少 中 国 参 与 ，诸 多

国际技术标准、伦理规则方面的

探讨便难以形成实质性、可落地

的共识。

成果加速落地 共创美好
未来

2023年中国提出《全球人工智

能治理倡议》，今年大会开幕前夕，

成立世界人工智能合作组织协定

签署仪式在上海举行，29个国家代

表签署协定，成为创始成员国。

这 让 越 来 越 多 的 国 家 感 受

到，中国方案已从理念倡导走向

落地。

“坚持开放共赢，驱动创新发

展”“强化风险意识，确保安全可

控”“鼓励包容并蓄，促进文明互

鉴”“倡导和衷共济，完善全球治

理”，习近平主席在开幕式上围绕

携手构建公正合理的全球人工智

能治理体系提出 4点意见。

提供 5000 个人工智能专题研

修培训名额；建设国际人工智能

应用合作中心；推动气象智能预

警方案“妈祖”在 30 个国家落地应

用……习近平主席宣布的一项项

务实有力的举措，引发世界高度

关注。

科特迪瓦国家气象部门相关

负责人费迪南·埃克卢在展馆里

参观了气象智能预警方案“妈祖”

以后说，对于中国与科特迪瓦最

新签署的气象科技合作谅解备忘

录和 6 个双边合作项目更有信心

了。尤其是看到“妈祖”气象智能

预警方案还在巴基斯坦、吉布提、

尼日利亚等很多国家得到很好应

用，相信这一系统将帮助更多国

家的农业生产和居民生活。

本届大会上，倡议与合作成

果丰硕，为完善全球人工智能治

理体系贡献了系统方案，也传递

了中国始终致力于提供国际公共

产品的清晰信号。

这一切，正汇聚起携手前行、

美美与共的磅礴力量。

由复旦大学全球人工智能创

新治理中心组织研究的《全球人

工智能治理指数（2026）》显示，人

工智能治理水平是一项独立于经

济体量的综合能力，治理的质量、

开放的程度与红利共享的意愿，

共同构成各国竞争力来源。相比

其他国家，中国在能力、责任、普

惠、持续四个维度表现均衡。

图灵奖得主、Openmind 研究

院首席科学家理查德·萨顿表示，

开源开放、合作共享、互利共赢是

推动技术发展的重要前提。此次

上海之行，同各方面研究人员和研

发机构开展了深度交流，将秉持

“理解智能并与世界分享”宗旨，深

化学术交流，加强经验互鉴，促进

国际合作，积极探索推动人工智能

教育创新与基础研究发展。

“我们不仅授人以鱼，更要授

人以渔，推动消弭数字鸿沟，让不

同国家能结合自身禀赋，各展其

长 ，共 享 科 技 赋 能 、共 创 美 好 未

来。”清华大学人工智能国际治理

研究院院长薛澜说。

（新华社上海 7 月 19 日电 记

者王永前、姚玉洁、龚雯、周蕊、董

雪、杨有宗）


