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“ 过 去 ，从 呈 坎 服 务 区 出 发 到 呈 坎 景

区，要多走 25 公 里 路 ，现 在 ，驱 车 1.5 公 里

就能直 达。”来自 浙江杭 州的游客舒 启 智

感慨。

游客感受到的便捷，源自安徽交旅融

合的一次创新实践。长期以来，黄山市呈

坎服务 区封闭 管理，游 客想去 呈坎景区，

必须先驶离高速再绕行地方公路，离景区

咫尺之遥，却要兜一个大圈子。打破这道

“围墙”，成了改造的首要目标。

2024 年 9 月 30 日，由安徽省交通控股

集团与黄山市联合打造的呈坎服务区正式

启用。这个位于 G3 京台高速黄山段的服

务区，紧邻呈坎景区。

“联合打造的核心就是‘开口子’。”呈

坎服务 区经理 朱澍坤 说，“我 们新增了互

通立交和 ETC 收费站，车辆可以直接从服

务 区 上 下 高 速 。 同 时 架 设 人 行 天 桥 和 架

空栈道，把东西 两侧服 务区 与 无忧园、呈

坎古村 连成一 体，让 游客 真正实 现‘下 高

速即入园’。”

走进服务区，白墙黛瓦、飞檐翘角，马

头 墙 错 落 起 伏 ，与 周 边 山 水 田 园 自 然 相

融 。 服 务 区 内 部 设 有 徽 州 文 化 体 验 区 和

非遗展示区，地方特色产品与手工制品琳

琅满目。

服务区配置了 278 个停车位、32 个充

电桩车位和 2 座换电站；多家快餐品牌入

驻，酒店、淋浴间、母婴室等设施齐备，满

足了旅客餐饮、住宿等多样需求。

紧邻服务区，当地政府配套建设了占

地 145 亩 的 无 忧 园 开 放 式 景 区 ，其 中 近

8000 平方米的草坪露营基地向公众免费开

放。巡游花车、亲子乐园、爱情主题基地，

加上徽戏表演、炒 茶 体 验 、竹 编 等 非 遗 活

动，让原本只有加油、用餐功能的过路站，

变成一个具备休闲度假功能的微景区。

从 过 路 站 到“ 文 旅 会 客 厅 ”，游 客 的

感 受 最 直 接 。 合 肥 游 客 王 丽 说 ，没 想 到

在服务 区还能 住太空 舱、赏 美景，孩 子玩

得 都 不 想 走 了 。 上 海 游 客 李 迪 选 择 住 在

服 务 区 的 酒 店 ：“ 这 里 离 呈 坎 景 区 近，省

了路上 的时间，旁 边就 是无忧 园，带 孩子

玩正合适。”

服务区不只方便了出行，更成为一个

“引流器”。呈坎 服务区 是周边城市 游 客

进 入 徽 州 文 化 圈 的 重 要 中 转 站 ，衔 接 呈

坎 景 区 、大 灵 山 度 假 区 、唐 模 景 区 、潜 口

民 宅 。 当 呈 坎 景 区 客 流 饱 和 时 ，服 务 区

志 愿 者 会 主 动 开 展 交 通 疏 导 和 旅 游 咨

询 ，指 引 旅 客 分 流 至 周 边 景 点 。 服 务 区

内 的 大 屏 幕 和 宣 传 展 架 ，持 续 播 放 周 边

景 区 的 宣 传 片 。 周 末 和 节 假 日 ，这 里 形

成 了“ 服 务 区 引 流 — 景 区 消 费 — 周 边 住

宿”的闭环效应。

2025 年国庆 、春 节 等 节 假 日 期 间 ，呈

坎 景 区 累 计 客 流 增 幅 达 到 40% 。 2026 年

上半年，呈坎收费站累计车流量超 120 万

辆 次 ，周 边 景 区 门 票 收 入 较 2025 年 同 期

增 长 11.34% 。 2026 年 春 节 期 间 ，大 灵 山

景区人流量实现翻倍。

呈坎服务区的探索正在安徽全省复制

推广。肥东服务区打“包公故里”牌，凫峰

服 务 区 做 茶 文 章 ，陈 埠 服 务 区 联 动 庐 江

文 旅 设 置“ 牛 王 寨 远 眺 点 ”，丰 乐 服 务 区

将 三 河 古 镇 画 面 搬 进 服 务 区 。 今 年 ，安

徽 还 将 推 进 六 尺 巷 等 特 色 服 务 区 建 设 ，

让更多服务区不再只是路过之地。

近 日 ，某 部 改 编 自 知

名小说 IP 的剧集在宣发效

果上未达预期，小说原著

作者发出疑问：是长剧没

人看了，还是团队做错了

什么？这声叹息里，暗含

着短剧冲击下，长剧创作

者的不甘与委屈。然而，

对近期电视剧、网剧创作

稍 作 观 察 即 可 发 现 ，《主

角》《生命树》《太平年》等

长篇佳作仍能掀起收视热

潮。再将观察时段拉长，

《狂飙》《人世间》等均曾引

发现象级关注。可见，不

是长剧没人看，只是并非

每一部长剧都有人看。

曾几何时，影视圈“热

钱”奔涌，热门 IP 改编搭配

流量“小生”“小花”，几乎

无 往 不 利 。 在 这 种 情 况

下，一部剧集的成功 并 不

全然依靠创作质量，不够

精 致 的 作 品 也 有 可 能 卖

座 赚 钱 ，流 量 变 现 的 效

率 、成 功 率 比 现 在 高 得

多。当成功来得太容易，

创 作 者 便 有 意 或 无 意 地

将“ 虚 火 ”拱 起 来 的 热 度

等 同 于 作 品 的 实 力 。 然

而，任何行业也不可能长

期 处 于 野 蛮 生 长 期 。 随

着市场、观众逐渐回归理

性 平 和 、走 向 成 熟 与 专

业 ，“ 拍 了就有钱赚”的局

面必然有终结的一天。而这一天，似乎已

经到来。

短 剧 的 势 头 的 确 不 容 小 觑 ，但 必 须

认识到，长剧与短剧的类型风格、主要受

众等并未大规模重合，也并不必然构成

“你死我活”的竞争。观众从不介意篇幅

长，而是厌恶长而无物、大而无当。有一

个契机来剔除那些依赖风口飞起来的幸

运儿，让真正下力气打磨、经得住检验的

好作品脱颖而出，这不是

长剧的末日，而是精品的

新生。想不开的创作者不

妨自问：某一部作品的成

败真能整体上代表长剧、

体现当今市场的偏好吗？

那么为什么有的长剧却如

此火爆呢？问题仅仅在于

篇幅长短吗？

更深一步思考，“长剧”

这一概念本身就有值得商

榷之处。在短剧尚未横空

出世的年代，人们用电视

剧、网剧来指涉不同平台播

出的长篇剧集。随着网剧

日益走向精品化，台网联动

早已成为常态，电视剧与网

剧的区分不再具有重要意

义，以“剧集”概念统称，并

无不妥。而所谓“长剧”的

称谓，其实是以短剧为中

心、反观传统剧集而来的命

名。如果说一两分钟一集

的视听作品，确实以短平快

为突出特点，以“短剧”称之

比较合适；那么，仅仅将传

统剧集的主要特点理解为

篇幅长甚至将其作为短剧

“他者化”的产物，显然有失

公允。传统剧集的创作历

史、艺术沉淀、审美品位、精

神气韵等，绝非简单的“长”

可以概括。忽略视听作品

的内生艺术特质，仅以商业

眼光加以把握，甚或把视听

作品当成理财产品、造星工具，那便难免

“赔了夫人又折兵”。这种结果在很大程

度上体现出市场、观众的公平与犀利。

归根结底，影视行业降温祛火，与其

说是危机，不如说是转机。市场回归理性

平和，观众审美要求提高，唯有精品才能

出头，这对行业高质量发展而言有利无

害。别抱怨观众“变心”，用好作品赢回观

众的心，才是正理。

长
剧
，真
没
人
看
了
吗
？

罗

群

当 一 部 微 短 剧 撬 动 数 亿 流 量 ，当 一 场

直 播 带 火 一 座 城 ，当 公 园 石 凳 上 的 笛 声 通

过 网 络 抵 达 百 万 人 的 耳 畔 ，新 大 众 文 艺 正

在重塑当代文化生态。日前，以“新文艺·
正 当 潮 ”为 主 题 的 第 四 届 北 京 网 络 视 听 艺

术 大 会 在 北 京 通 州 举 办 。 在 其 中 的“ 新 大

众 文 艺 主 题 研 讨 ”上 ，行 业 主 管 部 门 负 责

人、学界专家、平台运营者与一线创作者齐

聚 一 堂 ，围 绕 新 大 众 文 艺 的 内 核 特 质 与 发

展 逻 辑 展 开 深 度 对 话 ，探 寻 流 量 与 品 质 共

生之路，推动文艺创作真正扎根人民、呼应

时代。

研讨伊始，中国社会科学院视听研究室

主 任 冷 淞 对 新 大 众 文 艺 的 概 念 追 本 溯 源 。

他指出，新大众文艺诞生于新媒体、网络视

听高速发展的土壤。其核心特质集中呈现

为四重边界消解：创作者边界上，短视频、

微 短 剧 、网 络 文 学 三 大 赛 道 打 破 专 业 与 业

余的隔阂，普通人拥有平等创作参与权；媒

介边界上，创作与传播融为一体，直播、短

视频实现“创作即传播、传播即创作”；审美

边界上，传统雅俗对立的标准被打破，生活

化 场 景 催 生 高 雅 与 烟 火 共 生 的 审 美 表 达 ；

场 景 边 界 上 ，文 艺 不 再 局 限 于 专 业 剧 场 与

影视片场，田间、公园、街道等都成为内容

生产的现场。

北京师范大学艺术与传媒学院院长、教

授胡智锋以《“变与不变”：从“百花齐放”到

“新大众文艺”断想》为题，辩证剖析数字文

艺的传承与革新。他认为，数字时代催生的

四大深层变革，是新大众文艺区别于其他文

艺形态的关键：主体之变，创作群体从少数

精英拓展至全民，人机协同、AI（人工智能）

成为全新复合创作主体；文本之变，从固化

剧本转向流动交互内容，弹幕、二创、实时

反馈持续丰富文本内涵；传播之变，实体剧

场 、固 定 屏 幕 的 单 一 场 景 被 虚 实 融 合 渠 道

替代，沉浸式、碎片化传播成为主流；接受

之 变 ，被 动“ 受 众 ”转 变 为 主 动“ 用 户 ”，观

看 、消 费 、二 次 创 作 融 为 一 体 。 胡 智 锋 总

结，数字化、社会代际更替、国际文化竞争

三 重 外 力 共 同 推 动 这 场 文 艺 形 态 变 革 ，但

守住人民性、民主性、多样性，是行业发展

不可动摇的基本立场。

“精品化”是本次研讨的高频词。中国

传媒大学视听艺术研究中心主任赵晖发布

的《精品微短剧创新发展路径研究报告》提

出 ，微 短 剧 正 从“ 流 量 驱 动 ”转 向“ 价 值 深

耕”。“微短剧的精品化是要与长剧趋同，还

是要建构自身的符合网络视听环境的精品

标准？”赵晖提出，唯有“向下扎根、向上生

长、向内突破、向外拓展”，微短剧才能完成

从情绪到情感再到情怀的“三级跳”。“短帧

藏万象，微剧载千秋。以匠心守初心，以创

新破困局，以品质赢未来，以精品塑风骨。”

赵晖总结。

这一观点在平台实践中得到印证。抖

音集团媒体与合作总经理王恒表示，抖音文

艺内容已形成主流媒体、专业院团、名人名

家、普通用户 4 层创作矩阵。“一个爆款吃一

年 的 时 代 已 经 结 束 了 ，靠 系 统 运 营 、IP 打

造、数字资产沉淀出的价值才是正道。”北

京 风 行 在 线 技 术 有 限 公 司 总 编 辑 、副 总 裁

王超峰认为，AI 可显著放大个体能力，但唯

有众创才能充分激发想象力与创造力。“软

件 行 业 很 容 易 产 生 超 级 应 用 ，一 个 垂 直 领

域有两三个应用就够了……但是内容领域

天 生 需 要 多 样 性 ，再 好 的 内 容 也 不 可 能 天

天看，所以只靠单一团队没办法满足多样化

的内容需求。”无忧传媒市场公关副总裁郭

嘉分享：“我在无忧看到了千千万万的普通

人。技术和时代的改变，真正实现‘心有多

大、舞台就有多大’。”

研讨中最动人的时刻，来自一线创作者

的真情讲述。脱口秀演员房主任（房绍里）

从山东农村走到《喜剧之王单口季》舞台的

故事让在场者动容。通过抖音追更脱口秀、

走 进 线 下 演 出 、最 终 站 上 聚 光 灯 下 的 她 感

慨：“如果没有这个舞台，我也不可能被大家

看到。要不然，即使我再有才，也只能在村

口跟农村妇女唠家常，也只能在喂鸡喂鸭的

时候，给小鸡小鸭讲笑话。”她说，“我非常感

谢这个时代，也非常感谢能给我这样的普通

人一个被看到的机会。”

青年笛箫演奏家、北京民族乐团笛箫独

奏演员孙楚泊，则用另一种方式诠释了新大

众文艺的温度。她在公园石凳上吹笛子的

视频被传到网上，“一夜之间几百万人听到

了”。一位因生计放弃文工团梦想的叔叔，

受邀与她合奏时眼里重新被点燃的光，让她

记忆犹新。还有一位视障少年的母亲留言

说，孩子的世界因为笛声有了希望。孙楚泊

说：“互联网不是传统文化的稀释剂，而是唤

醒剂。一个几十秒的短视频，很有可能就种

下一粒传统文化的种子。”

新大众文艺正在书写一个又一个“被看

见”的故事。诚如中国广播电影电视报刊协

会会长祝燕南所言：“新大众文艺正在加快

重 塑 新 时 代 的 媒 体 ，而 新 时 代 的 新 型 媒 体

也必将全力服务繁荣新大众文艺。”当人民

创造的活水奔涌不息，更多扎根大众、呼应

时 代 兼 具 温 度 与 深 度 的 作 品 ，将 在 数 字 时

代绽放出蓬勃活力。

新大众文艺：

在“变”与“不变”中扎根生长
本报记者 刘 淼

听说景区来了好多摄影家，牡丹江镜泊

湖旅游集团的导游主管高敏整理好讲解设

备，亲自负责全程接待，目的就是要把景区的

湖光山色、原始森林、火山地貌等特色景观详

细介绍给来宾。“镜泊湖景区是牡丹江文旅的

龙头名片，是北国湖山的璀璨明珠。来自全

国各地的摄影人用专业、独特的视角创作了

很多优美的摄影作品，这对景区的宣传推广

特别有帮助，希望有更多人通过摄影作品了

解、走进镜泊湖。”高敏说。

近日，“北国双骄 镜览山河”中国联通影

像大擂台（哈尔滨·牡丹江站）在黑龙江省哈

尔滨市、牡丹江市开展。全国各地的摄影家

与摄影爱好者齐聚北国大地，走访镜泊湖、横

道河子俄式小镇、中华巴洛克街区、伏尔加庄

园等经典文旅地标，用影像定格冰城与雪城

的山水之美、人文之韵。本次活动由哈尔滨

市文化广电和旅游局、牡丹江市文体广电和

旅游局主办，借力当下东北超全域文旅融合

热潮，打造“赛事+采风+传播”模式，进一步激

活哈尔滨、牡丹江双城文旅资源，助力东北文

旅体商深度联动发展。

作为黑龙江省文旅发展的两大核心城

市，哈尔滨市与牡丹江市被誉为“北国双骄”，

两地文旅资源禀赋互补、风情独具。本次影

像大擂台将两大城市优质文旅资源串联成

线，组织参赛团队开启沉浸式采风创作。在

牡丹江，参赛者拍摄了国家皮划艇青年集训

队训练，探访吊水楼瀑布，抓拍惊险刺激的悬

崖跳水表演，漫步横道河子百年俄式街区，品

读中东铁路百年历史；在哈尔滨，摄影人穿行

中华巴洛克历史街区记录老城烟火，打卡伏

尔加庄园邂逅欧式田园风情，伫立松花江铁

路大桥等候日落，全方位挖掘双城自然风貌

与文化底蕴。

当下，以东北超为代表的东北全域联动

IP 持续升温，秉持“体育搭台、文旅唱戏、全

域联动、惠民共享”的发展理念，东北三省

一 区 不 断 推 出 文 旅 优 惠 政 策 、精 品 旅 游 线

路、跨城联动活动，推动客流、信息流、消费

流 全 域 流 转 ，掀 起 东 北 旅 游 新 热 潮 。 在 此

背 景 下 ，本 次 影 像 大 擂 台 跳 出 单 一 赛 事 框

架 ，将 专 业 摄 影 竞 技 与 文 旅 实 景 体 验 深 度

结合，延续东北“一票联动、全域畅游”的融

合发展思路。

“一幅优秀的摄影作品就像千斤顶一样，

对于旅游景区的宣传推广起到至关重要的作

用。”中国摄影家协会会员、内蒙古艺术摄影

学会副会长李恩中说。作为中国风光摄影大

赛一等奖得主，李恩中于 1999年拍摄的《沙海

雪野》展现了内蒙古鄂尔多斯的响沙湾沙漠

雪景，带动了当地沙漠摄影采风旅游。如今，

响沙湾已成为集观光、度假、摄影赛事于一体

的国家 5A 级旅游景区。“作为摄影人，我们要

通过独特的视角，深入挖掘和展示当地的自

然景观和人文特点，依托社交媒体形成广泛

传播，吸引越来越多人前来拍照打卡。”李恩

中说。

经过多日的采风创作与专家团队的认真

评审，陕西大秦战队斩获金奖，龙江飞虎队、

山西艺术摄影弘创代表队荣获银奖，内蒙古

vivo 影像 Photo0472 队、双鸭山摄影代表队等

荣获铜奖。

获奖摄影作品《北国江南》。 贺子毅 摄

从 过 路 站 到 微 景 区
——安徽首个开放式交旅融合服务区见闻

本报记者 孔令晖

光影赛事掀起“北国双骄”旅游新热潮
本报记者 卢 旭

青年笛箫演奏家孙楚泊在进行现场表演。 北京民族乐团供图

紧邻呈坎服务区的无忧园开放式景区。 受访单位供图


