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“跟着演出去旅行”是当下极具人气的文旅新风尚，通过演艺与实景深度相融，不断打开文旅消费新空间。山西太原深耕多元融合业态，推出“跟着

演唱会去旅行”主题线路，串联日间文博游与夜间音乐演出，通过完善配套将短期客流转化为长效城市文旅活力；天津滨海新区立足滨海特色资源，以音

乐节串联交通、商圈、节庆多元业态，打造全域联动的文旅生态，借潮流音浪激活海岸文旅经济；在北京民俗博物馆，“东岳艺术季”将二十四节气文脉与

传统乐舞相融，让国风雅韵在古建筑间流淌，赋予城市漫步厚重的文化质感……多地立足本土资源探索融合发展路径，以旋律为纽带串联风景与人文，

丰富出行体验、延伸消费链条，为文旅产业提质升级提供了可借鉴的创新思路。

票根变身全域通行凭证

一张演唱会票根，就是畅游太原

的专属通行证。太原持续升级歌迷惠

民服务矩阵，演出前后 3 天内，观众可

凭票免费乘坐全市公交、地铁，场馆与

景区、商圈间开通多条免费接驳专线，

地铁同步延时运营至演出散场结束；

交通枢纽设置歌迷伴手礼领取点，凭

票可免费领取老陈醋、平遥牛肉、石头

饼等三晋特色好物；场馆内全天候免

费供应矿泉水、红枣姜汁热茶，细微服

务处处彰显城市温度。

如今，歌迷来太原，除免费游览

十余处核心景区外，票根权益再度升

级。自购票当日起一年内，每张票根

可额外享受一次指定景区免费入园

福利，沿线餐饮、文创商铺同步推出

歌迷专属折扣，合作酒店上线特惠房

价，真正实现“一票玩转太原”。

强化全链条政策保障

大型演艺活动是检验城市综合

治理、政务服务能力的考题。太原市

通过成立政府专班、出台专项支持政

策 、构 建 一 站 式 服 务 保 障 体 系 等 措

施，持续优化演出环境、提升歌迷体

验，推动演唱会经济从“单一演出”向

“吃住行游购娱”全链条消费延伸。

2024 年太原出台《支持演唱会经

济发展的若干措施（试行）》，2026 年

政策迭代升级，形成资金扶持、审批

提速、配套保障、消费拉动四维支撑

体系。对符合资质的演出主办方，太

原依据售票规模、票房收入和单场省

外观众占比情况给予相应奖补，大幅

降低优质演艺项目落地成本。每年 5

月至 10 月演艺黄金季，太原同步启动

发票即时抽奖活动，拉动歌迷餐饮、

住宿、购物等二次消费。

同时，省级层面持续优化演出营

商环境，山西省文化和旅游厅、省行政

审批服务管理局联合印发《优化营业

性演出审批服务实施方案》，压缩大型

演出审批时限。山西省文化和旅游厅

特别推出“跟着演唱会游山西”文旅惠

民专项行动，让票根与享受省内多地

景区联动优惠，实现“一市办演出、全

省享红利”。

短期“流量”转化为长效“留量”

多年来，太原持续打造全城联动

消费场景，推动演艺流量向全产业链

延伸。此前周杰伦演唱会期间，巨型

Q 版主题公仔落地铜锣湾、龙湖万达

等商圈，掀起打卡热潮；邓紫棋巡演

期间，实景演艺《如梦晋阳》面向歌迷

推出半价优惠，让歌迷沉浸式感受晋

阳实景演艺魅力；2026 年歌手演出档

期内，本地生活服务平台联动“歌迷

之城 太原宠你”活动，上线外卖、美

食、酒店一站式优惠套餐，打通线上、

线下消费闭环。

2026 年，太原创新“音乐+文旅+

微短剧”融合新模式。微短剧《太原

之约》以跨城看演唱会为故事主线，

串联天龙山石窟、钟楼街、晋阳湖等

城市地标，融入头脑、莜面栲栳栳等

非遗美食，在北京卫视首播，两日登

顶全国卫视同时段收视榜首，斩获第

十六届北京国际电影节微短剧单元

“年度文旅融合赋能作品”。

如 今 ，太 原 还 在 不 断 挖 掘 本 土

化、差异化文旅亮点，构建“演出+文

博”“演出+实景演艺”“演出+影视宣

发”“演出+城市漫游”等多元融合业

态。日前，太原发布“跟着演唱会去

旅行”2026 主题旅游线路，实现日间

山水古建游览、夜间音乐盛宴无缝衔

接，覆盖全市核心文旅资源，为歌迷

提供分层式深度游览方案。

依靠精细化惠民政策、高效政务

保障、全域文旅产品供给，太原持续

拉近与全国歌迷的距离，拉长消费链

条、延长游客停留时间，把一场场演

出带来的瞬时流量，转化为城市持久

的 文 旅 人 气 、消 费 增 量 与 品 牌 影 响

力，推动“演出+旅游”融合模式高质

量发展。

海风为幕，沙滩为台，音律

为媒。扎根天津滨海新区东疆

湾的泡泡岛音乐节，已然跳出

传统演出活动的单一框架，成

长为天津极具青年活力与滨海

特色的文旅 IP。历经 4 届持续

深耕，泡泡岛音乐节累计吸引

观演人次超 32 万，持续带动区

域综合消费增长，从本土孵化

IP 成长为京津冀富有影响力的

年轻化、潮流化文旅名片。在

IP 成长过程中，滨海新区开放

包容的城市气质、稀缺的滨海

资源、优质的营商环境，为演艺

产业创新、文旅业态融合提供

了广阔舞台。

记者从天津市滨海新区文

化和旅游局了解到，泡泡岛音乐

节从项目策划之初，就摒弃了

单纯演出活动的定位，以“高品

质、差异化、国际化”为方向，围

绕“音乐+艺术+生活方式”持续

丰富内容供给。活动有机融合

艺术装置、创意市集、潮流品牌

展陈、公共互动空间等多元业

态，致力于打造承载青年文化

表达、艺术交流、潮流生活体验

的综合性文旅消费场景，精准契

合当代青年文旅消费新趋势。

独特的滨海资源，让这一

创 作 理 念 落 地 生 根 、独 具 特

色。主办方团队并非简单将音

乐节场地搬至海边，而是将滨

海场景深度融入音乐活动，让

山 海 风 光 成 为 演 出 的 核 心 内

容。相较于城市公园、室内场

馆等传统演出场地，开阔的海

岸线、治愈的落日海景、清新的

滨 海 生 态 无 可 替 代 ，海 风 、星

光、海浪与旋律鼓点相互呼应，

让观演从单一娱乐升级为沉浸

式滨海度假体验，实现人与自

然、音乐艺术与滨海城市的深

度交融，这也成为泡泡岛音乐

节 最 核 心 的 差 异 化 优 势 。 同

时，滨海新区与东疆片区持续

优化营商环境，在交通组织、公

共服务、文旅配套等方面全力

保障，形成城市空间与演艺 IP

双向赋能的良性模式，助力本

土 IP 持续迭代、成长出圈。

近 年 来 ，“ 跟 着 演 出 去 旅

行”成为青年群体主流消费方

式 。 泡 泡 岛 音 乐 节 精 准 聚 焦

青年客群，核心观众为 18 岁至

28 岁年轻群体，跨城观演游客

占比超 75%，京津冀客源占比

超 65%。该群体消费意愿强、

活 跃 度 高 ，且 擅 长 社 交 传 播 ，

能 持 续 放 大 城 市 文 旅 热 度 。

滨海新区创新跨界模式，联合

国铁北京局、天津旅游集团打

造泡泡岛限定主题高铁、津旅

时光号联名列车，定制专属海

报 、联 名 歌 单 、文 创 周 边 与 互

动 体 验 ，参 演 歌 手 、乐 队 登 车

即兴弹唱，让游客从踏上旅途

开 始 就 沉 浸 式 入 景 ，实 现“ 旅

途 即 沉 浸 、上 车 即 入 景 ”；同

时 ，联 动 各 大 酒 店 、商 业 综 合

体 、景 区 推 出 票 根 优 惠 、联 名

度假套餐，将单次观演流量转

化 为 深 度 在 地 消 费 ，让“ 看 一

场 音 乐 节 ”升 级 为“ 玩 一 座 滨

城”的全方位文旅体验。

为延续音乐热度、丰富文

旅供给，滨海新区持续盘活全

域海岸资源，让音乐演艺走出

节庆、走进日常——东疆海贝

公园常态化开启周末海边音乐

会，晚风、沙滩、星光为天然布

景，本土乐队、青年歌手轮番登

台，轻柔民谣、动感流行、活力

摇滚轮番唱响，成为市民、游客

夜间休闲的热门地标；生态城

东堤公园依托超长海岸线，常

态化举办消夏音乐汇、邻里歌

会，将山海自然风光与文艺演

出深度交融，打造四季不断、氛

围松弛的海岸文艺生活。

从节假日万人狂欢的东疆

主会场，到日常烟火里轻音萦

绕的海岸公园，大型节庆引爆、

日常演艺续航的文旅新格局正

在滨海新区形成。当地还结合

滨海文化中心、泰达航母主题

公园、国家海洋博物馆等优质

文旅资源，创新推出“音乐节+

亲海度假”等多元组合产品，将

瞬时演艺流量转化为全天候、

全时段的长效文旅客流。

天津市滨海新区文化和旅

游局局长贺淑荣表示，未来，滨

海新区将持续做大做强“向海乐

活”文旅品牌，串联全域文旅资

源打造节庆集群效应，以音乐赋

能城市、以品牌带动产业升级，

全力打造全国海洋节庆文旅融

合发展标杆。

古刹疏钟、铜铃摇风、汉唐乐舞、

民乐绕梁……日前，首届“东岳艺术

季——四时雅韵·艺承古今”系列活

动在北京民俗博物馆开幕。艺术季

由北京市朝阳区文化和旅游局、朝阳

区文联、朝阳区宣传文化中心等联合

主办，以二十四节气为文脉、东岳庙

为舞台，为市民、游客呈现一场集民

乐演出、互动体验、文创市集于一体

的文化盛宴。

舞蹈《云袖似锦》开场，中央音乐

学院学生为观众演奏《彩云追月》《春

江花月夜》等民乐经典曲目，古朴婉转

的曲调萦绕在古建戏台，引来游客驻

足。同步开启的主题市集，集聚非遗

传承人及艺术创作者的丰富作品，一

件件展示雕漆、泥塑、景泰蓝等非遗技

艺的文创作品，蕴含着匠心与巧思。

“漫步在有着 700 多年历史的古

建筑群中，能看到丰富多彩的文艺演

出，参观各种展览，了解北京的民俗，

还能购买到心仪的北京特色文创产

品，真是一次沉浸式传统文化体验。”

游客王薇说。

作为本次艺术季系列活动的核心

内容，7月至 8月，“博物馆奇‘庙’夜”夜

间观影、诗词艺术歌曲专场、跨界弦乐

音乐会、民乐演出、京剧精品展演、汉

唐宋韵歌舞、青年流行音乐现场、国风

巡游等九大特色活动将陆续上演，9月

的收官阶段则以古建音乐节为核心，

通过院落实景演奏、沉浸式听音等形

式，让传统民乐与古建夜景相融。

活动现场，“东岳艺术季”将古建

变身为“超级舞台”，后罩楼与南门广

场组成核心主舞台，东西跨院的庭院

式分舞台为互动区，演出与红墙绿瓦

相映成趣，让游客在移步换景间尽赏

国风演艺。沉浸式展示区内，国风艺

术市集延续东岳庙庙会烟火气，非遗

手作、文创潮玩、互动体验一站式解

锁，适配年轻审美与打卡需求；文化

艺 术 雅 集 区 更 有 夜 间 观 影 、艺 术 讲

座、非遗工坊等活动，为游客带来沉

浸式参观体验。

从旅游体验来看，“东岳艺术季”

打造了覆盖全年龄段的分层游玩内

容：针对亲子家庭，艺术季设置了“琉

璃牌楼拼豆大赛”“伏夏荷风研学营”

等互动项目，家长可以带着孩子一起

动手制作民俗手作，在游玩中了解东

岳庙的古建历史与非遗知识；针对国

风爱好者，国风巡游、古建露天观影、

夜间民乐演出等内容，提供了大量出

片的打卡场景，不少游客身着汉服、

新中式服饰前来逛展，在红墙绿瓦间

拍出专属国风大片；针对文化深度游

爱好者，东岳论香香具展、非遗传承

人 分 享 会 、传 统 民 乐 专 场 演 出 等 内

容，让人沉下心来感受北京民俗文化

的深厚底蕴。

许多游客在社交平台分享游玩攻

略时提到，“东岳艺术季”最特别的地

方，是没有把文化体验场景局限于参

观、听讲解，而是把演出、市集、工坊都

融入了古建的日常空间里，逛的时候不

知不觉就走完了整个东岳庙，既看了古

建、逛了市集，又欣赏了演出、体验了手

作，半天时间就能收获多重文旅体验。

不少外地游客专门把“东岳艺术

季”纳入暑期北京游览行程，和周边

的 三 里 屯 、日 坛 公 园 等 点 位 串 联 成

“朝阳半日文化游”线路，形成了“文

化活动带动周边消费”的循环。

北京民俗博物馆馆长申健表示，

“东岳艺术季”依托东岳庙得天独厚

的古建空间、深厚的文化底蕴与优越

的区位优势，以古建为幕、灯光为笔、

音乐为魂，将“古建+演艺+民俗+旅

游”有机融合，力争打造北京夏季打

卡的文旅新地标，让厚重的中华优秀

传统文化焕发时代光彩。

山西太原持续擦亮城市名片——

“歌迷之城”不止于“宠客”留人
本报记者 朱 萌 文/图

循 着 民 乐 游 古 建
本报记者 卢 旭 文/图
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依托得天独厚的

亲海资源与完善的城

市配套，天津滨海新

区以音乐节为核心，

串联节庆盛会与日常

演艺、联动交通出行

与商圈消费、融合流

量热度与产业发展，

构建起“大型节庆引

爆、常态演艺续航、全

域业态联动”的文旅

融合全新生态。

20232023 年 至 今年 至 今
年年 44 月月 ，，山 西 太 原山 西 太 原
累计举办周杰伦累计举办周杰伦、、
周深等歌手大型演周深等歌手大型演
唱会唱会 7575 场场，，吸引观吸引观
众 超众 超 200200 万 人 次万 人 次 ，，
票 房 收 入 超票 房 收 入 超 1010 亿亿
元元，，拉动消费近拉动消费近 8080
亿元亿元，“，“歌迷之城歌迷之城””
火爆火爆““出圈出圈”。”。

国风市集现场

泡泡岛音乐节 主办方供图

太原演唱会现场太原演唱会现场


