
近两年文旅市场的一个鲜明转向，是“情绪消费”逐渐走入大众视

野。年轻人告别走马观花式的打卡观光，更愿意为沉浸式体验、精神松弛

感付费：淄博烧烤的市井温情、哈尔滨冰雪的集体欢腾、汉服漫步的仪式

感和氛围感，都印证着“情绪价值”已成当下消费的核心诉求。然而，大众

对这股消费趋势的讨论大多停留在悦己、解压的表层，却容易忽略这背后

的深层文化心理动因：那就是年轻一代对中华优秀传统文化的主动亲近

与重新打量。

山东曹县汉服产业的崛起，正是这一趋势的现实样本。外界初识曹

县汉服，多将其归结为供应链优势、平价放量带来的流量红利。2025年曹

县汉服销售额突破 130 亿元，占据国内汉服市场半壁江山，完整产业链支

撑起大众国风消费热潮。庞大的产能确实降低了大众接触国风的门槛，

但能持续留住消费者，绝非“低价”二字可以概括。当下年轻消费者租赁

全套妆造、购置马面裙时，不再只追求“出片”，转而开始考究服饰形制、纹

样寓意、传统礼制。曾经束之高阁的鲁锦工艺、云锦纹样、古典传统配色，

如今成为社交平台热议的文化内容。年轻人未必熟稔完整服饰发展史，

但会因衣襟上的一抹纹样去翻阅典籍、考证流变。这种由审美愉悦催生

的文化探寻，正是情绪消费向文化共情递进的体现。

曹县汉服产业的可贵之处，在于没有止步于批量生产国风服饰，而是

敏锐地捕捉并承接了这份文化需求。当地企业不再单纯比拼价格，而是

沉下心来深耕版型复原与纹样原创，将曹县柳编等地域非遗符号融入设

计，让汉服得以走出影楼，适配通勤、节庆等现代生活场景。产业端的精

细化深耕，把短暂情绪共鸣沉淀为可持续的文化消费习惯。更令人欣喜

的是，这种始于悦己的消费行为，正在形成向外传播的文化路径。曹县汉

服出海规模持续增长，东方服饰美学收获海外消费者认可，证明植根本土

文化的情绪消费品具备全球吸引力。

从文旅融合的角度看，曹县汉服提供了一个具有启发性的样本：年轻

消费者的悦己早已超越了单纯的情绪抚慰，他们在寻找一种精神上的归

属感，一种能与历史对话的媒介。流量与情绪只是表象，文化认同才是内

核。透过汉服这一小切口，我们能够清晰看见中华优秀传统文化在当代

产业土壤中，正在经历一场充满活力的苏醒。这也启示我们：文旅消费唯

有抓住情绪背后的文化需求，以产业创新活化传统文脉，方能让悦己成为

文化传承持久生长的沃土。
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一袭汉服，衣袂翻飞间撑起一座

县城的百亿元产业。山东菏泽曹县

是全国闻名的汉服生产基地，据统

计，2025 年全县汉服销售额突破 130

亿元，上下游企业达 2800 余家、网店

约 1.5 万个。这座鲁西南小城何以撑

起百亿元产业？随着记者采访的深

入，一条情绪消费驱动产业、跨境出

海传递国风的县域经济商业逻辑在

曹县清晰浮现。

读懂年轻人的情绪“刚需”

“起初我们只是把汉服当成一件

商品，并不知道是什么人在购买，为

什么购买。”曹县辰霏服饰有限公司

设计总监孟晓霞入行多年，亲眼见

证了曹县汉服从模仿到原创设计的

转型，也切身感受到消费市场的悄

然变化。

随着“90 后”“00 后”成为消费主

力以及年轻人对寻根与自我表达的情

绪消费需求逐渐提升，汉服逐渐跳出

服饰本身的功能属性，成为他们抒发

文化认同、进行社交分享的情绪载体。

“年轻人买汉服，看重的是穿上

之后获得的身份认同、氛围感与社交

分享的情绪体验。”曹县有爱共创汉

服直播基地负责人姚驰行一语道破

行业变化。她介绍，早年汉服多为演

出服，消费场景局限于舞台表演；如

今穿汉服打卡古城、博物馆，举办传

统婚礼以及开展校园研学等已成为

年轻人日常悦己、社交“出圈”的标配

方式。汉服既是年轻人在社交平台

上的“文化名片”，是区别于流水线快

时尚的个性表达，更是国货自信、传

统文化认同的具象载体。这份精神

层面的诉求，正是汉服产业持续增长

的底层动力。

捕捉到年轻人的情绪需求后，曹

县汉服商家开始转向以文化为内核

的原创生产。近年来，曹县汉服商家

通过与高校、景区、博物馆、工艺美术

馆等合作，借助数字化等手段，将非

遗融入现代生活，让传统美学走向

大众。其中，辰霏服饰“衣出东方”

系列融入曹县柳编、曹县皮影等非

遗元素，获得业界和市场的一致好

评。为兼顾传统形制与现代穿着需

求，商家还对汉服进行生活化改良：

选用棉麻等亲肤面料，优化裙摆设

计 、缩 短 衣 长 ，打 造 适 配 通 勤 、校

园 、出游等场景的改良版汉服，降低

了人们的体验门槛。

细分市场，适配不同消费场景

“越来越多的年轻人愿意为汉服

买单，本质是愿意为‘沉浸式穿越古

今’的氛围感付费。”孟晓霞说。为

了 让 穿 着 汉 服 的 情 绪 价 值 在 不 同

场景得到更好释放，同时拓宽产业

边 界 ，曹 县 汉 服 企 业 主 动 破 局 ，通

过场景拆分、产品创新挖掘全新消

费增长点。

产业转型升级的背后，是政企双

向发力、协同赋能的生动实践。政府

层面积极搭建文化消费平台，统筹推

出曹县汉服文化节、汉服文化展、乡

村文化旅游节等特色活动，联动各大

景区打造“汉服+妆造+跟拍”的文旅

模式，构建沉浸式汉服体验新业态，

让汉服文化深度融入文旅消费场景。

企业端则聚焦细分市场，针对不

同消费群体、不同使用场景进行研

发、设计，丰富汉服产品体系。如，针

对人生仪式场景推出工艺精湛的重

工刺绣礼服；面向学生群体，主打简

约百搭、高性价比款式；同时持续延

伸产业链条，开发宠物汉服、玩偶娃

衣等细分品类。“精准细分产品，才能

匹 配 年 轻 人 多 元 化 的 情 绪 消 费 需

求。”姚驰行说。

此外，为进一步激发汉服产业活

力 ，曹 县 建 成 了 3 万 余 平 方 米 的 县

级智能物流配送中心，配备全自动

分拣线，提高物流效率、降低物流成

本 。 与 此 同 时 ，推 出“ 电 商 贷 ”“ 协

会 贷 ”，打 造“ 三 分 钟 申 请 、一 分 钟

到账、零人工干预”的“曹县 310”融

资模式，有效缓解中小企业资金压

力；落地服饰知识产权快速维权中

心，充分调动企业文化创新、产品研

发的积极性。

坚守初心，站在新的发展起点

如今，曹县已然成长为国内极具

影响力的中国原创汉服生产地，但当

地并未止步于此。

2025 年，菏泽市委、市政府出台

《关于支持曹县汉服产业高质量发

展的若干措施》，为产业发展提供制

度保障。同时，当地深耕本土文化

资源，推动“曹县汉服制作技艺”活

态传承与创新发展，塑造极具辨识

度的地域文化标识，凸显差异化竞争

优势。

面对行业升级趋势，曹县汉服企

业摒弃粗放发展模式，联动高校、博

物馆开展产学研合作，深挖传统服

饰文化内核，持续提升产品文化附

加值。同时，完善经营布局，线下打

造实体展厅、文旅妆造体验点位，线

上深耕电商模式，构建线上线下一

体 化 、产 销 无 缝 衔 接的全渠道销售

体系。

汉服出海是另一条增长曲线。

以马面裙为代表的汉服 凭 借 独特的

东方美学，在海外社交平台持续走

红 ，远 销 意 大 利 、澳 大 利 亚 等 国 家

和 地 区 。 姚 驰 行 说 ：“ 汉 服 出 海 需

要 突 破 语 言 壁 垒 、文 化 差 异 、审 美

认 知 等 难 题 ，但 马 面 裙 的 爆 火 ，已

经 印 证 了 中 式 传 统 服 饰 的 全 球 市

场潜力，所以这条出海之路我们肯定

会坚定地走下去。”

长远来看，曹县汉服产业的核心

生命力，根植于传统文 化 的 深 度 挖

掘与持续创新。产业发展的关键在

于持续萃取传统服饰的文化内涵，

结 合 当 代 审 美 与 生 活 场 景 迭 代 产

品 、创 新 业 态 ，让“ 沉 浸 式 古 风 体

验”不再是单一的网红打卡潮流，而

是转化为大众认可、常态普及的全

新生活方式。“产业发展不能过度依

赖短期流量红利，必须沉下心打磨

品质、深耕文化、塑造品牌，坚守产

业发展初心。”孟晓霞说。

▼ 根据市场需求，曹县细化品类，推出了风格多样的汉服。受访者供图

穿汉服成为很多年轻人寻求穿汉服成为很多年轻人寻求

身份身份认同的认同的方式方式。。 受访者供图

山东曹县汉服的产业创新山东曹县汉服的产业创新
本报记者 杨轶男

当下，民宿已经超越单纯

的住宿属性，成为承载地域文

化、创新文旅场景、激活乡村经

济的重要载体。在黑龙江省

漠河市北极村，全国甲级旅游

民宿拾叶知悠凭借独特的创

业理念、优质的服务体验与深

度文化创新，从一处普通民居

蜕变为综合性文旅 IP，成为带

动 北 极 村 民 宿 产 业 集 群 升级

的标杆。

来自福建厦门的邱晓旭、

邱小允夫妇是这家民宿的主理

人。2017 年，两人被北极村独

一无二的北国风光与纯粹的

自然气质吸引，开启了民宿创

业之路。当时，北极村的民宿

多为功能单一的家庭旅馆，模

式粗放、体验单一、文化辨识

度不足。“要做就做一家不一

样的民宿。”秉持这一想法，夫

妻二人开展了大量的市场调

查，研究了诸多成功的民宿案

例。他们以“细节发力、特色

突出、体验至上、多元融合”为

原则，从零起步，一点一滴打

磨，历经 9 年，逐渐将一处普通

住宿空间迭代升级为占地 2 万

余平方米，囊括森林、湖泊、湿

地多元自然景观的可居住文化

综合体。

“拾叶知悠满足了我对祖

国最北端的一切想象。”湖南游

客张佳说，这里最打动她的是

在地化设计和丰富的文化体验

活动。走进民宿，屋内的家具、

桌椅、木桶等所有陈设，均由大

兴安岭本地木材制作；林间天

然的松塔、枯枝、奇石，经过简

单打磨变身为别致的艺术摆

件，复刻出原汁原味的北国林

区风貌。

“我们始终坚持亲自体验、

率先尝试，只有自己沉浸式感

受过，才能懂游客想要什么。”

邱小允说。为了打造氛围感十

足的网红打卡地，团队反复打

磨每一处空间、优化每一个取

景点位，既留住了林海雪原的

自然野趣，又贴合年轻人的审

美需求，让到访游客沉浸式感

受专属北极村的地域风情。

依托北极村生态、民俗资

源，邱晓旭夫妇深耕“民宿+”

融合模式，创新推出 12 项沉浸

式体验项目，采蘑菇、林间垂

钓、夕阳音乐会、文创手工制作

等特色活动，吸引游客走出房

间、亲近自然。

“掌握市场动态对民宿经

营者来说同样重要。”邱晓旭

说，“我们时刻关注网络大数

据 ，分 析 每 个 阶 段 游 客 的 特

点。比如夏季大数据显示来自

北京、吉林等地的中短途游客

居多，冬天则是广东、福建、浙

江等地的南方游客居多，我们

的宣传也会有针对性地开展，

做到精准施策。”依靠网络市

场，拾叶知悠一年四季客流不

断，口碑也越来越好，在各大预

订平台稳居乡村民宿前列。

一枝独秀不是春，百花齐

放春满园。作为北极村民宿产

业的先行者，拾叶知悠的成长

蜕变带动了当地民宿产业的发

展。近年来，北极村涌现出了

森也、相遇精品、简宿、岭居等

一批特色民宿，全村民宿数量

突破 300 家，并拥有多家省市

级星级民宿，形成“一店一主

题、一院一风景”的差异化发展

格局。

依托优质民宿集群基础，

北极村持续完善配套设施、创

新文旅场景，结合冰雪、避暑、

非遗等资源打造四季旅游产品

体系，推出多条精品文旅线路，

叠加漠河市民宿扶持政策赋

能，成功破解旅游季节性局限

难题，实现“淡季不淡、旺季更

旺”。如今，当地一家家民宿不

仅盘活了乡村闲置资源、带动

村民就近就业增收，更塑造了

极具影响力的“北极民宿”文旅

品牌，成为展示漠河地域文化、

推动乡村振兴的有力抓手。

从事民宿行业九载，初心

未改。在邱小允看来，民宿从

来不是简单的生意，而是传递

温度、传承文化的载体。“民宿

行业的长远发展，不能靠一时

流量，其离不开体验迭代与文

化深耕。”她说，作为一名新北

极村人，她十分看好这里的发

展前景，将和团队一起继续深

耕特色，挖掘北极村独特的地

域文化内涵，让藏在北国边境

的民宿 IP持续“出圈”。
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被森林、湖泊包围的北极村民宿。 受访者供图
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