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主持人“十四五”期间，云南楚雄经济总量突破 2000亿元，文旅产业作为重要支撑，成绩斐然。从人文经济学的角度看，

楚雄文旅发展的核心成果与独特价值是什么？

李炎：从数据来看，楚雄文旅“十四五”期间打下了坚实的基础。首先是文旅经济的持续攀升，2024年全州旅游业总花费达

676.31亿元，同比增长 13.2%。2025年上半年，接待国内游客 2696.8万人次，实现旅游花费 246.57亿元。其次，节庆经

济成为强劲引擎，2025年火把节期间，全州旅游总花费达 16.81亿元，同比增长 8.87%；国庆中秋假期，接待

游客186万人次，旅游花费同比增长20.45%。这些数据表明，楚雄文旅的“基本盘”非常稳固。

在具体产业上，彝绣产业异军突起。楚雄州彝绣产值从2022年的8亿元攀升至2025年的13.3

亿元，经营主体从538户增长到2233户，规模以上企业发展到13户，带动6.2万名农村妇女、脱贫

群众、残疾人就近就业。全州建成77个彝绣车间、513个村级绣坊，构建起“区域有园区、县

县有企业、乡乡有车间、村村有绣坊”的产业生态。元谋的避寒旅居也成为标杆，旅居人

数从2019年的2万人次增至2025年的10.2万人，2025年购房者中旅居人员占比高达

92.16%。这些数据证明，楚雄在旅居赛道上已经开辟了差异化竞争的新空间，对四

川攀枝花、云南昆明等地的客流形成了强大的吸引力。

楚雄文旅发展的核心成果，不在于单纯的数据增长，而是探索出了一

条“文化赋能、产业富民、品牌引领”的后发地区文旅崛起路径。第一，

以非遗传承发展为突破口，实现了文化保护与经济发展的双赢。第

二，以节庆品牌化为抓手，实现了从“文化展示”到“流量变现”的跨

越。第三，以气候资源化利用为特色，培育了差异化竞争优势。这

些成绩，为其“十五五”期间的跃升奠定了坚实的基础。

黄斌：楚雄的文旅成果，还体现在其助力铸牢中华民族共同

体意识。通过推广“栗子园”“幸福里”等互嵌式发展模式，以及举

办“火把红”青少年交流计划等活动，文旅产业成为促进民族交往

交流交融的重要平台。游客在体验彝族文化的同时，也在潜移默

化中增强了对中华文化的认同。这超越了单纯的经济效益，体

现了文旅产业在促进社会和谐、文化认同方面的深层社会价值，

是人文经济学“全面发展”理念的直接体现。

宋洋洋：楚雄的独特价值，可以用“三种时间”来概括。一种是

以恐龙化石和地质遗迹为代表的“地球时间”，一种是以元谋人及中

华文明探源为代表的“人类时间”，第三种是存在于彝绣、节庆、歌

舞、饮食、村寨和日常生活中的“生活时间”。很多地方有自然风光，

也有民族文化，但楚雄能够在同一地域中呈现亿万年的生命演化、百

万年的人类活动和今天仍在生长的民族生活，说明当地已经拥有相当

稀缺、难以复制的人文经济资产。楚雄未来要经营的，不是一组相互分

散的景点，而是一条能够让人读懂生命、文明与生活的“时间走廊”。

挑战与破局：
从“过境地”到“目的地”，
最大的挑战是什么？

主持人 楚雄“十五五”规划明确提出，要将楚雄从“过境地”变成“目的地”。这不仅是交通和设施的升级，更是发展理念的

跃迁。楚雄当前面临的最大挑战是什么？又该如何破局？

李炎：当前楚雄文旅最大的挑战在于如何将“流量”转化为“留量”。规划中提到要构建“快进慢游”的交通体系，高速公路

里程达 1000 公里，争取机场开工，这都是为了解决“进得来”的问题。但“留得住”靠的是服务品质和产业生态。规划中提出打

造 35个精品旅居村和 10个精品城镇旅居社区，这就是一个很好的抓手。我们需要围绕“旅居”这个核心，完善医疗、教育、商业

等生活配套，让游客能“慢下来、住下来、融进来”，把楚雄当成“第二个家”。

我认为，破局的关键在三个层面。第一，打造“滇中周末小环线”，实现从“点状开发”到“线性集聚”的空间重构。第二，推动彝绣从

“卖产品”到“卖体验”的业态升级。重点打造彝绣文化活态体验场景。第三，构建“春赏花、夏避暑、秋品菌、冬避寒”的四季康养产品体系，

破解季节性难题。

宋洋洋：最大的挑战在于如何实现从“资源依赖”到“创新驱动”的转变。楚雄拥有世界级的资源，但目的地的打造更依赖

于内容创新、场景营造和体验升级。规划中提到的“AI+旅游”“VR+旅游”以及低空经济，都是非常好的方向。关键在于，如何

将这些新技术新业态与楚雄的文化内核深度融合，创造出独一无二的、不可复制的沉浸式体验。这需要大量既懂文化又懂科

技、懂市场的复合型人才，也就是规划中强调的“投资于人”。

破局的总体思路可以概括为：一条主叙事、三大产品群、四套支撑体系。楚雄可以用“中华文明的生命走廊”作为州域文旅

的主叙事，把分散的资源组织到同一个认知框架之中。三大产品群分别是生命演化与文明探源产品群、彝族活态文化产品群、

生态美食与旅居生活产品群。四套支撑体系分别是内容生产体系、公共服务体系、产业协作体系和数据评价体系。缺少其中

任何一套，世界级资源都可能停留在宣传口号层面。

嘉 宾：
李 炎（云南大学文化发展研究院院长、文化和旅游部云南大学

文化和旅游研究基地首席专家）
宋洋洋（中国人民大学创意产业技术研究院副院长）
黄 斌（中央民族大学中国式现代化研究院执行院长、教授）

主持人：
李 琤 饶定烈

在经济转型与高质量

发展的关键时期，文旅产业正从

单一的经济增长点，演变为推动区域协

调发展、促进文化繁荣与人的全面发展的重

要引擎。云南省楚雄彝族自治州，这座拥有“世

界恐龙之乡、东方人类故乡、世界野生菌王国、中

国绿孔雀之乡”4 张世界级名片的城市，正站在

“十五五”规划的新起点上，明确提出从“过境

地”向“目的地”发展的目标。本期“文化圆

桌”特邀文旅产业专家，以人文经济学为

观察视角，为楚雄的中国式现代化

实践提供思路与建议。
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主持人 楚雄的文旅资源分散在 10 个县市，如何打破地域壁垒，通过“小环线”等系统性布局，

实现串点成线、连线成面的全域高质量发展？

李炎：西南地区人文经济协同发展的核心逻辑，是差异互补、要素流动、价值共享。多年来，我一直在呼吁打

造“滇中周末小环线”。这条线路依托昆明、攀枝花两大客源市场，将武定、元谋、永仁、大姚、姚安、南华、楚雄、

禄丰恐龙谷串联成周末城郊短途闭环游线路。此外，楚雄还立足滇中咽喉与面向成渝的“桥头堡”区位优势，从

三个层面发力：一是州域协同——构建“双城引领、八县互补”格局，以楚雄市、禄丰市为核心，推动元谋康养、永

仁—大姚彝绣、南华菌经济、姚安—双柏生态旅游等差异化发展，强化品牌、线路、客源联动；二是省际融合——

向西融入“昆楚大丽香”旅游线与金沙江联盟；向北对接成渝（重点关注攀枝花客源市场），强化营销与交通；向

东承接昆明都市圈短途需求。三是跨境拓展——借机场建设契机，推动彝绣、彝药等特色产品“出海”，深化与南

亚东南亚文旅合作，聚焦东南亚客源，打造跨境旅游节点。

黄斌：线路是“流动的空间”，其价值不只在于地理连接，更在于文化意义的连续生产和消费体验的递进设计。目前

楚雄的线路建设是“政府画图、企业各自为战”，缺乏统一的市场主体，建议优先从三个层面推进。第一，优先打造“滇中

周末小环线”，因为这是市场最成熟、距离最短、变现最快的线路。关键是设计“周五出发、周日返程”的 2.5天旅游产品，

将资源串联成“可预订、可组合、可定制”的模块化产品。第二，优先培育“彝绣+旅居”的复合型业态，因为这是楚雄最具

独特性的资源组合。第三，优先建立“州级文旅运营平台+县级文旅合作社”的两级运营体系。

宋洋洋：楚雄在区域协同中的竞争力，最终取决于能否从“交通经过点”成为“内容组织者”和“文化价值转换平

台”。在滇中城市群中，楚雄可以承担三种功能。第一，成为昆明面向滇西的文化旅游承接地。第二，成为大理、丽江旅

游线路中的“文明入口”。第三，成为金沙江流域和滇川地区的文化连接节点。区域协同不能停留在互相推介。建议推

动“一张人文地图、一套旅游通票、一组主题线路、一个活动日历、一套服务标准和一个数据平台”，不同城市各自提供不

可替代的内容，避免重复建设同类型古镇、夜游和沉浸式项目。

促进人在企业中的全面成长与价值实现

品牌化与精品化：
如何让彝族文化业态和旅居生活更具竞争力？

主持人 楚雄的彝族文化业态和旅居生活是其核心吸引力。“十五五”时期，应如何推动这些业态的品牌化与精品

化发展？

宋洋洋：文化“走出去”的较优形态，是同时输出内容、产品、标准、场景和合作网络。对楚雄彝绣而言，可以重点建设

五个体系。一是纹样和文化知识数据库，系统记录纹样来源、文化含义，解决设计使用中的来源模糊和文

化误读问题。二是产品质量与来源认证体系，围绕材料、工艺、针法等建立分级标准。三是设计

授权与利益分配体系，让文化社区成为产业链中的权利主体。四是国际设计协作体系，通

过设计师驻留、国际品牌联名，把彝绣转化为当代艺术语言。五是稳定的市场渠道体

系，推动彝绣衍生品进入博物馆文创店、精品酒店和国际展会，让彝绣进入现代

人的日常生活。火把节和赛装节也可从不定期的节庆活动升级为全年内容

生产平台。围绕服装、音乐、舞蹈、美食、影像、青年交流和设计教育，形成

活动前的创作季、活动中的展示季、活动后的交易季。有效的生活方式

输出，是消费者即使没有来到楚雄，也愿意穿楚雄的设计、使用楚雄

的产品、学习楚雄的技艺、参与楚雄的节庆，并因这些体验产生到

访楚雄的愿望。

李炎：发展旅居，楚雄不宜简单复制大理或西双版纳的经验，

而应走“康养旅居+民族文化体验”的复合路径。大理的“艺术旅

居”和西双版纳的“气候旅居”已经形成了较强的品牌锁定效应，

楚雄如果正面竞争，很难突围。但楚雄有独具特色的中（彝）医

药资源。具体而言，元谋、永仁可重点打造“银发经济+康养旅

居”，姚安、大姚可发展“花卉+艺术旅居”，南华、双柏可打造

“野生菌+生态旅居”，楚雄市、禄丰可打造“文化+研学旅

居”。“旅居楚雄”的核心竞争力就是“气候+康养+民族文化+

真实生活场景”的复合价值。

黄斌：旅居楚雄的重心应当是“至少半年以上的在地

生活方式”，而非短期的“候鸟式康养消费”。短期候鸟消

费虽然能带来即时的住宿和餐饮收入，但对地方经济的带

动有限，且容易带来“旺季一房难求、淡季门可罗雀”的脉冲

式波动。半年以上的在地生活方式意味着旅居者成为“新

村民”，参与社区建设、文化创作，形成稳定的“社群经济”，

带动本地就业。

系统化布局：
如何以“小环线”串点成线，
构建全域发展新格局？

武定狮子山航拍。 何新闻 摄


