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清晨的海口西海岸，涛声轻

柔，椰风婉转。坐拥 400 年历史

的火山渔村荣山寮，在粼粼波光

与袅袅渔烟中缓缓苏醒。暖融

融的晨光穿过错落古朴的火山

石屋，温柔铺洒在青石板铺就的

街巷之上。往来游人或是沿着

海岸悠然漫步，静赏海天相接的

清宁景致；或是走入改造一新的

特色院落闲坐小憩，抬眼便是一

望无际的蔚蓝大海。浪涛声声

入耳，海风徐徐拂面，渔家烟火、

绝美落日与全新的空间、多元的

场景、丰富的业态交融共生，勾

勒出一派安逸悠然的滨海乡村

图景。

荣山寮是一座沉淀着深厚

渔家文脉的传统古村，火山石构

筑的民居群、蜿蜒的滨海岸线，

都是村落独有的地域印记。荣

山寮的蜕变，始于对空间的重构

与对闲置资源的活化。这里坚

守“修旧如旧、提质不换韵”的改

造理念，保留火山石屋、古巷肌

理的原生风貌，将破旧民居、闲

置滩涂转化为多元消费场景，实

现“一步一景、一屋一业态”。

沿着海岸漫步，20 家主题民

宿 ，380 余 间 客 房 ，29 家 特 色 餐

饮，节假日入住率高达 90%以上，

让游客从“走马观花的路过”转

变为“驻足停留的深耕”。曾经

废弃的火山石老屋，经过精细化

修缮与创意改造，摇身变为质感

十足的文创小院、辛生书屋与花

园餐吧，“寮里的花园”等创意空

间成为年轻游客慢享时光的热

门地标。

沙滩鱼市是荣山寮最具烟

火底色的场景。归航渔船陆续

靠岸，银光剔透的鱼虾、鲜活肥

美的蟹贝整齐铺满沙滩，渔民的

叫 卖 吆 喝 、游 客 的 问 询 议 价 交

织，热闹鲜活的渔家气息扑面而

来。游客可现场挑选新鲜海产，

交由周边特色餐馆即时加工，沉

浸式体验“靠海吃海”的原生态

渔家生活。每日傍晚，海岸线迎

来极致浪漫的海上落日，余晖铺

满万顷海面，构筑成荣山寮极具

辨识度的自然文旅符号。

烟火之外，文艺氛围悄然浸

润整座渔村。落日音乐会、星空

露营、海边漫读等休闲活动常态

化开展，琼剧非遗展演、乡村篮

球 赛 等 特 色 主 题 活 动 轮 番 上

演。“伴着海风静待落日，穿行古

巷品读渔俗，质朴烟火交织文艺

气息，这样沉浸式的旅途体验，

让人卸下满身疲惫，内心安然。”

一位远道而来的游客道出了众

多旅行者的共同感受。

深耕本土渔乡资源，荣山寮

持续打造专属文旅 IP，常态化推

出开渔季、渔文化体验周等特色

主题活动，激活渔村流量、传播渔

乡文化。2024 年首届开渔季 3 天

接待游客 4万人次，带动经济收益

120万元；2025年开渔季全面提质

升级，海边长桌宴、渔村主题时装

秀、沙滩篝火晚会等多元沉浸式

体验项目，让游客在“吃、逛、玩、

学”中了解百年渔村、爱上滨海渔

乡。渔文化体验周推出的织网技

艺教学、废旧渔网艺术创作等互

动项目，也让厚重的渔俗文化变

得可触摸、可体验。

数字化赋能为文旅 IP 持续

注入新鲜活力。村落正式上线

“我在荣山寮”智慧小程序，游客

可实时查询渔船靠岸动态、晚霞

气象预报、全域业态分布、游玩

路线指南等便民信息，轻松实现

“一部手机游渔村”。

数字化服务精准打通文旅

服务“最后一公里”，助力传统渔

村 紧 跟 智 慧 文 旅 发 展 新 潮 流 。

值得一提的是，荣山寮还打造了

特色 IP 首席玩乐官“鱼多多”，这

一原创卡通形象饱含渔家美好

期许，遍布村内打卡点位与活动

现场，同步衍生多款特色文创，

以鲜活有趣的形式传递渔乡风

情，让百年渔村文化更具亲和力

与传播力。

椰风绕古巷，渔乡焕新生。

荣山寮的华丽蝶变，是海南自贸

港深耕乡村振兴、推动文旅消费

扩容提质的生动缩影。村落创

新构建“政府引导+企业运营+村

民参与”的三方共赢发展模式。

政府牵头完善全域基础设施，完

成沿海景观道路升级改造等配

套工程；引入专业运营企业统筹

规划、精细运营，系统化培育多

元特色业态；当地村民通过房屋

租赁、自主经营业态、提供文旅

向导与便民服务等多元渠道增

收致富。

荣山寮彻底打破传统渔村

单一渔业的发展桎梏，构建“渔

业+文旅+文创+研学+夜经济”

的全链条产业体系，目前已有 71

家各类商业主体入驻落地，就地

吸纳村民就业、带动群众增收，

走出了一条“产业强、村民富、乡

村美”的特色渔村振兴新路径。

“以前全靠出海打鱼，风吹日晒

收入还不稳定。现在村子改造

得又好看又热闹，我在家门口忙

活起来了，日子越过越好了。”一

位本地村民的真切感言，道出了

渔村蝶变带来的民生红利。

“景区和广场连成一片，逛完景

区再在广场上坐坐、看看夜景，是一

种很好的体验。”近日，西安市民王女

士与外地来的朋友在逛完华清宫景

区后并不急着离开，而是在景区北侧

的大唐华清城广场上聊天、散步，享

受夏夜的美好。

让宫墙外的风景同样有看头，让

沉浸式体验延展至景区外，这是华清

宫景区近年来探索“边界溶解”的缩

影。这座深嵌于西安临潼区的国家

首批 5A 级旅游景区，不仅是西安的亮

丽 名 片 ，还 通 过 打 破 物 理 与 心 理 的

“双重围墙”，持续深化与城市及市民

的共生联结。

让景与城融为一体

华清宫的特殊性在于它的区位，

它与居民区、商业街、学校、地铁站比

邻。这种“城中有景、景边是城”的格

局，让景区无需刻意设限。

“拆墙”的第一步，不是拆掉物理

空 间 上 的 围 墙 ，而 是 拆 除 思 维 里 的

墙。华清宫北侧的大唐华清城广场，

成为“景城交融”的生动注脚。这座

文商旅综合体以唐昭应城遗址保护

为依托，形成了“山、水、宫、城”一体

的空间格局。每逢傍晚，广场上跳舞

的居民、散步的老人、拍照的游客，共

同构成一幅生动的城市画卷。

景区工作人员小李观察到一个

有趣的现象，他说：“以前游客从景区

出来就打车走了，现在很多人愿意在

广场上多待一会儿，周边商户的生意

也好了不少。”

在特定节庆活动中，华清宫景区

布置的贵妃花灯、打造的盛唐集市，

以及每晚演出时瞬间点亮的整座骊

山，无形中延伸了人们的视觉边界，

让周边建筑成为夜景的有机组成部

分。这不是简单的美学选择，更是一

种关系经营策略，让居民既能感受到

景区的美，也能参与共享。

把服务延伸至围墙外

“边界溶解”的另一层含义，是景

区主动将服务责任从围墙内延伸至游

客体验的全链条。翻看景区的投诉记

录，也能发现一个变化——相当比例

的投诉并非景区自身服务问题，而是

边 界 问 题 。 比 如 ，有 游 客 在 周 边 被

“野导”误导、在地铁口遭遇揽客后迁

怒于景区。这些投诉推动景区思考，

当问题根源不在管理范围内时，责任

边界又在哪里？

西安市临潼区法院旅游巡回法

庭 在 华 清 宫 景 区 设 立 了 工 作 站 ，成

为破解这一难题的创新实践。不久

前 ，一 位 来 自 甘 肃 的 游 客 在 非 官 方

渠 道 购 票 失 败 ，心 急 如 焚 。 法 院 干

警 与 景 区 工 作 人 员 现 场 联 动 ，最 终

帮游客解决了问题。据景区工作人

员回忆：“那位游客当时特别着急，

最 后 问 题 解 决 了 ，他 竖 起 大 拇 指 说

没想到这么快。”

市民优惠政策则是另一种服务

下沉。春节期间，陕西居民可享 40 元

华清宫特惠门票、99 元年卡，而临潼

居民购买年卡仅需 36.5 元。“让利”背

后的逻辑，是将周边居民从旁观者转

化为共建者。毫无疑问，当居民也是

景区的用户时，他们对景区运营的理

解和支持度明显提升。

“办了年卡，没事就来转转，感觉

这个景区就是咱们自家的后花园。”

临潼本地居民刘大爷笑着说。

让文化扎根广场

“ 此 乃 皇 家 园 林 ，请 您 文 明 游

览 ……”华清宫景区内外，身着唐装

的工作人员扮演“女将军”和“侍卫”，

用古语劝阻游客的不文明行为。对

此，游客的反应出乎意料地好。“这种

柔性劝导比生硬的指令更有效果。”

如果说空间共享是骨架，服务延

伸是血脉，那么文化共情就是灵魂。

除营造日常文化氛围外，近年来，华

清宫景区注重将文化体验活动延伸

至广场。比如，每年举办的荔枝节系

列活动都在景区西门广场启幕，以大

唐迎宾礼再现盛世长安气象；“背诵

《长恨歌》免费游华清宫”活动在广场

设置诗词挑战点，背诗声与唐风古韵

交织，吸引众多游客现场参与其中。

与此同时，华灯初上时，大唐华清城

广 场 化 身 为 唐 风 快 闪 表 演 的 舞 台 ，

“ 盛 唐 国 潮 ”从 景 区 里 拓 展 至 景 区

外。这些实践将华清宫所蕴藏的历

史故事转化为可参与、可体验的文化

叙事，成为周边居民与景区之间深度

交融的情感纽带。
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沉浸式体验，带动文化消费新趋势
本报记者 连晓芳

城景交融为游客带来更多获得感
本报记者 秦 毅 通讯员 杜雨薇

从门票经济到体验经

济，从围墙管理到“边界溶

解”，华清宫景区的探索指

向一个朴素的道理：当景区

不再将自己视为一座孤岛，

而是一个更大系统中的有

机部分时，它将真正实现与

城市的共生共荣，让市民、

游客拥有更多获得感。

荣山寮海上日落 海口市秀英区旅游文化投资发展有限公司供图

景区在宫门外开启常态化文化活动 景区供图

▲ 中国大戏院端午游艺会之京剧《霸王别姬》快闪表演

中国大戏院供图

▲ 只有河南·戏剧幻城

连晓芳 摄

随着国内文旅消费持续迭代升

级，大众旅游加速从浅层观光打卡，

转向重参与、重沉浸、重文化共鸣的

品质化体验消费。沉浸式文旅以科

技赋能场景、以内容重塑体验、以互

动激活消费，打破传统旅游的单向观

赏 模 式 ，精 准 契 合 年 轻 群 体 消 费 偏

好，成为拉动文化消费升级、赋能文

旅融合高质量发展的新风口。

角色重构
解锁文旅消费新逻辑

主题乐园消费的核心是文化体

验消费，是一个国家文化创造力与文

旅产业成熟度的集中体现。北京环

球度假区多年的运营实践证明，我国

已具备培育世界级主题乐园的综合

实力。日前，在中国旅游协会主办的

“新中式旅游崛起”主题沙龙中，北京

环球度假区党委书记、总经理王他一

表 示 ，建 设 中 国 本 土 世 界 级 主 题 乐

园，市场需求、工业基础、内容储备三

大条件均已成熟。

从市场维度看，工业化快速发展

后，大众文化消费全面升级，更愿意为

本土历史、本土故事、本土审美付费，

自主化、原创化的文化体验消费成为

大势所趋。从产业基础看，主题乐园

看似属于旅游业，核心支撑实则是高

精 尖 工 业 体 系 。 场 景 搭 建 、主 题 包

装、机械设施、智能控制等全部依靠

工业级精密技术，而中国完备的高端

制造产业链，完全能够支撑世界级乐

园的硬件标准与体验水准。从内容

维度看，国内影视、游戏、短视频等产

业蓬勃发展，积累了大量历史、武侠、

科幻、民俗等题材高品质原创内容，扭

转了此前文旅优质IP匮乏的局面。

“目前行业仅剩最后一块短板，

即优质 IP 与创意故事向实景景区、沉

浸式场景转化落地的能力。随着行

业持续探索迭代，这一差距将逐步补

齐，属于中国本土的世界级主题乐园

终将成型。”王他一说。

内容破局
文化 IP实现活态传承

如果说主题乐园代表沉浸式文

旅的工业实力，那么以“只有”系列戏

剧幻城为代表的沉浸式演艺，则彰显

了文旅行业的文化底蕴与创新能力，

推动传统文化从静态展示向动态沉

浸消费转变。

作为王潮歌导演“印象”“又见”

系列的升级之作，只有河南·戏剧幻

城 立 足 厚 重 的 中 原 文 化 ，成 为 本 土

文 旅 深 度 挖 掘 历 史 资 源 、创 新 艺 术

表达的标杆项目。项目拥有 21 座剧

场、近 700 分钟不重复剧目，是国内

规 模 最 大 、演 出 时 长 最 长 的 戏 剧 聚

落群之一。项目以巨型东方建筑为

载体，融合数字技术与戏剧艺术，将

5000 年 中 原 文 明 转 化 为 可 观 赏 、可

体 验 、可 共 情 的 沉 浸 式 场 景 。 紧 随

其势，只有红楼梦·戏剧幻城以古典

文学 IP 为核心，完成经典文化的现

代化沉浸演绎，与只有河南·戏剧幻

城 形 成 地 域 文 明 、经 典 文 学 双 向 突

破 的 沉 浸 式 文 旅 双 格 局 ，证 明 中 华

优秀传统文化具备极强的市场转化

力与消费吸引力。

以只有河南·戏剧幻城为例，景

区通过《天子驾六遗址坑》《候车大

厅》《第七机车车辆厂礼堂》等特色剧

目，复原历史场景、复刻时代记忆，让

厚重的历史文化变得具象可感。在

建业文旅公司总经理姚培看来，只有

河 南·戏 剧 幻 城 不 同 于 常 规 文 旅 产

品。景区通过搭建非遗市集、戏剧演

艺、研学课程、原创活动四大载体，推

动非遗从博物馆静态陈列走向全民

参与的体验，让传统文化在沉浸式消

费中实现传承与新生。

业态扩容
轻量化项目激活城市消费增量

除大体量标杆项目外，轻量化、

强互动、高创意的城市沉浸式夜游演

艺，正成为盘活老城空间、丰富夜间

业态、拉动增量消费的重要抓手。各

地依托历史建筑、城市文脉打造实景

沉浸戏剧，让老旧城市空间变身文旅

消费新场景。

今年端午假期，拥有 90 年历史的

天津中国大戏院推出全新升级的端

午 游 艺 会 系 列 活 动 ，以 戏 曲 闯 关 集

章、全域快闪演出、专属惠民福利为

核心内容，让这座素有“华北第一摩

登剧场”之称的百年戏曲殿堂，成为

津门端午文化消费的新晋打卡点。

本次游艺会打破传统戏院的观

演边界，打造了覆盖整座建筑的“戏

曲大闯关”集章玩法。观众入场即可

领取专属集章册，依次前往 4 个特色

点位完成挑战：在巷子入口参与“剧

种连连看”，一分钟内将打乱的剧种

卡与主题卡配对，即可解锁“生行印

章”；登上附楼 3 层的“科班”区域，跟

着示范视频模仿标志性旦角身段，就

能收获“旦行印章”；走进主楼 3 层的

“梅先生的书房”，在 1 分钟内完成随

机抽取的脸谱拼图，即可集齐“净行

印章”；最后回到主楼 1 层的剧闪店，

通过“戏名猜猜看”环节，准确识别随

机播放的戏曲片段剧目名称，就能拿

到最后 1 枚“丑行印章”。集齐 4 枚印

章 的 观 众 ，可 在 现 场 兑 换 国 风 帆 布

包、五彩手绳、小粽子挂件等端午限

定礼包，礼包一上线即受到现场观众

的热捧。

沉浸式新业态的持续迭代，正在

不断重塑文旅消费场景、更新文化消

费内容、拓宽产业消费边界，持续为

城市文旅高质量发展、文化产业升级

注入源源不断的新生动力。

中国大戏院副总经理杨蕾介绍，

本次端午游艺会是对老建筑活化利

用 的 又 一 次 创 新 尝 试 ，通 过 把 静 态

的文物空间转化为动态的文化体验

场 景 ，既 为 市 民 提 供 了 端 午 假 期 的

文 化 休 闲 新 选 择 ，也 成 为 游 客 感 知

津门戏曲码头文化的全新窗口。后

续 戏 院 还 将 结 合 不 同 节 日 节 点 ，推

出更多兼具趣味性与文化性的沉浸

式游艺内容。


