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近日，作为 2026 河南省文化旅游发展大会的重要

组成部分，“文创河南”推进会暨 2026 河南省文化创意

大赛启动仪式在河南安阳举行。

在活动配套的“甲骨承脉·豫创焕新”文创市集

上，一款鸮形干发帽吸引了众人目光，它取材于安阳

殷墟妇好墓出土的鸮尊；另一边，郑州商都造型保温

杯、彩陶双连壶主题拼豆套装等文创产品依次排开，

每一件都带着鲜明的中原文化印记。这些产品不再

是“买回去就搁置”的纪念品，而是真正融入日常生活

的实用物件。这正是河南文创从“好看”到“好用”的

悄然转变。

以河南博物院为例，它的文创故事要从一间 18

平方米的简易板房说起。2019 年，河南博物院的 4 名

工作人员在这间板房里上架了 102 款文创产品。“那

是我们当时全部的家当。”河南博物院文创发展部主

任王苏佳回忆道。而到 2025 年年底，河南博物院已

开发了 3000 多款文创产品，培育出“豫来遇潮”“博物

雅堂”等 20 多个品牌，与 200 多家企业建立了合作关

系。其中，2025 年研发上市新品 794 款，销售额突破

8000 万元。

河 南 博 物 院 文 创 能“ 破

圈”，靠的是一件件带着文化温

度的好产品。2025 年上市的珐

琅镶玉葫芦冰箱贴，设计灵感

源自一件院藏清代珐琅器。团

队提取珐琅工艺、铜胎珍珠地

等视觉符号，复刻文物配色，并

嵌入白玉质感小葫芦。从绘制

图纸到成品落地，前后修改了

五六版，反复打样、调整细节，

最后才定型上市。这款冰箱贴

一经推出便迅速走红，截至今

年 5月，总销量已超 15.1万个。

今年，河南博物院上新一款文创“胡辣汤饼干”，饼

身印有河南博物院九大镇院之宝的纹样。“五一”假期

期间，这款文创在短视频平台走红，随后，荆芥、信阳毛

尖等多个河南特色口味的饼干相继问世。

“好用”的理念，同样贯穿于河南各地市的文创开

发实践中。安阳市政协副主席、市文化广电体育旅游

局局长刘洁华说：“甲骨文是汉字的源头，每一个字形

都是天然的创意符号；殷商青铜的瑰丽纹饰，为文创设

计提供了取之不尽的素材；镌刻着奋斗史诗的红旗渠

精神，本身就是极具感染力的文化 IP。”她透露，安阳将

依托优质文化资源，以开放姿态和优惠政策，与各界携

手共拓文创蓝海。

河南文创的蓬勃发展，离不开该领域的顶层设

计。2024年 6月，河南省文化和旅游厅联合省委宣传部

等八部门印发《关于进一步推动全省文化文物单位文

化创意产品开发的若干措施》。在此基础上，组织开展

了全省文化文物单位文化创意产品开发试点单位申报

工作，经评审，目前已确定河南博物院、郑州博物馆、殷

墟博物馆、中国文字博物馆、洛阳博物馆等 28 家文创试

点单位。

本次推进会上，中国文化传媒集团（中国手艺网）、

国家图书馆（北京国图创新文化服务有限公司）、四川

三星堆博物馆、浙江华策影视股份有限公司、河南博物

院的代表围绕文化创意产业发展进行了深入交流。

河南省文化和旅游厅副厅长万捷指出了河南文创

产业链的短板：“我们有市场、有场景、有需求，但生产

供给能力没有跟上。”他提出，要建强研发端、生产端、

销售端三个环节。此外，他还强调了知识产权保护的

重要性，认为创新是引领发展的第一动力，保护知识产

权就是保护创新创造，要围绕确权、授权、侵权认定、维

权四个环节构建全链条保护体系。

此外，实践证明，文创研发也需要考虑来馆观众与

线上受众的需求差异。比如河南博物院推出的“绿釉

陶狗”牵引绳套装，其设计灵感源自院藏文物汉代绿釉

陶狗，并采用可调节的青铜色合金搭扣，适用于绝大多

数犬种。这款产品在线下文创店销量平平，却在线上

深受养宠一族的欢迎。

河南拥有超 400 座博物馆，各级非遗项目 1 万多

项，“伸手一摸就是春秋文化，两脚一踩就是秦砖汉

瓦 ”。 2025 年 ，全 省 28 家 文 创 试 点 单 位 开 发 产 品 超

2200 款，营收超 1.64 亿元，形成了“豫博文创”“唐宫文

创”“殷墟文创”等品牌矩阵，带动河南文创工作的高

质量发展。本次大赛聚焦中原文脉和“文创+融合”两

大赛道，突出老家礼物、中国功夫、甲骨文、红色文化、

数字化等八大设计方向，将吸引来自全国的文创人

才，用设计赋能文化“出圈”，推动传统资源与现代生

活深度交融。

2026 年初夏，白山黑水间激荡着一股“足球热

浪”。2026 年东北地区城市足球联赛（简称“东北

超”），这场跨越辽宁、吉林、黑龙江、内蒙古四省区，集

结八支城市劲旅的赛事，为东北全面振兴带来了实打

实的效益。当绿茵竞技遇上文旅联动，赛场内竞技正

酣，赛场外辽宁多地“第二现场”同样热闹非凡。

赛事下沉，点燃“第二现场”万家灯火

“就想看这个比赛，哪个队赢都无所谓，这是家

乡球队嘛！”5 月 30 日晚，沈阳人民广场“东北超”第

二现场人头攒动，一位带着孩子前来观赛的球迷道

出了大家共同的心声。这场通辽队对鸡西队的比

赛并非沈阳主场作战，但现场氛围丝毫未减，男女

老少结伴，围坐在大屏前全程投入观赛。

在沈阳康平，从夜市里的露天直播到餐厅里的

大屏观赛，再到广场上的互动舞台，无不充斥着观

赛热情。网友们笑称：“去晚了真没地儿！”在抚顺

月牙岛，广场大屏实时直播赛事，数百名观众围看，

叫好声此起彼伏。此外，还有文艺演出、互动巡游、

文创好物展销与夜间水舞秀，让市民看得过瘾、玩

得开心。

鞍 山 市 千 山 景 区 的“ 第 二 现 场 ”同 样 人 气 爆

棚。在帐篷营地、特色民宿的观赛专区内，活力歌

舞与篝火派对轮番上演。一名游客感叹：“既能饱

览千山胜景，又能畅享美食、打卡热门赛事，太值

了！”在丹东宽甸，观赛间隙人流如织，特色小吃香

气扑鼻。人们看球赛、逛夜市、品美食，一站式解锁

多重快乐。

据统计，“东北超”揭幕战当日，四省区现场观

赛超 10 万人次，此外还有上千个“第二现场”，其中

仅辽宁就有 434 个。一场票价不到 20 元的群众赛

事，悄然带动着东北地区的文旅消费。

跨省联动，跑出文旅体商融合“加速度”

体育搭台，文旅唱戏。“东北超”不仅是球迷的

狂欢节，更助力跨地域文旅体商融合发展。

5月30日至31日，沈阳文旅推介团走进吉林省延

边朝鲜族自治州延吉市。在延边大学“网红弹幕墙”

旁，非遗传承人吹响唢呐，带来城市“快闪”；在朝鲜族

民俗园，欢庆队伍载歌载舞，欢迎文旅推介团的到来。

与此同时，辽宁朝阳在吉林长春的文旅推介活动也在

持续进行，红山文化IP人偶“红祖祖”与“鸟飞飞”萌态

可掬地巡游，沉浸式互动让文化传承变得立体可感。

“我们希望通过‘东北超’探索区域协同的交流

机制。”辽宁省体育局足球运动中心相关负责人

说。“东北超”热度下，四省区联动对文旅体商融合

发展的拉动效应初显，仅沈阳赛区门票首日预约人

数就超 6 万，沈阳文旅搜索热度月环比上涨 158%，

民宿订单环比增长 30%。

“票根”牵引，画好消费升级“同心圆”

体育“流量”能否变为文旅“留量”？“东北超”用

一张小小的票根作答——四省区联合推出的“一张

球票闯关东”文旅体商融合大礼包，让赛事票根成

为畅游关东、乐享消费的“全能通行证”。

辽宁各地正在深挖“票根经济”的巨大潜能。

沈阳已联动 2000余家商户推出优惠政策，38家景区

免首道门票，观众可以凭球票免费搭乘地铁和接驳

大巴。盘锦组建“票根经济联盟”，对客队球迷免

票。千山景区等旅游景区将优惠期限延长至全年，

持续放大赛事效应。

数据印证了“票根经济”的爆发力。仅在首个

比赛日，盘锦就迎来游客超 5.6 万人次，综合消费达

160 万元。这种“一票全城畅享”的模式，实现观赛、

消费、文旅、休闲一站式体验。

“东北超”已不只是一场体育赛事，更是带活区

域经济、留住过夜旅客、沸腾城市烟火的文旅实

践。质朴豪爽的东北乡情通过球迷专列、跨省文旅

推介会和火爆的“第二现场”在四省区产生强烈共

鸣。一张票根串联起东北大地的万千风光，恰是

“山海关不住，东北超级酷”的印证。

日前，雄伟的北京慕田峪长城脚

下洋溢着吉林非遗的独特韵味——

2026“守护传承 守护健康”公益活动

暨“吉林非遗健康行”活动在此启幕，

吸引了大批游客驻足体验。

本次活动立足长城这一世界级

地标，把吉林传统医药类非遗带到北

京，集中展示了平氏浸膏制作技艺、

单氏中医诊疗方法、梁氏中医中风疗

法、唐氏理筋手法等特色项目，让吉

林传统医药文化站上了更广阔的展

示交流平台。

活动期间，长城脚下游人如织，

各展位前排起长队，非遗传承人现场

展技艺、话健康、送关怀，用通俗易懂

的方式讲解中医药文化。国家级非

遗代表性项目平氏浸膏制作技艺第

七代传承人吴淑琴现场介绍传统制

药技法，让观众直观了解传统中药制

剂的严谨工艺和独特价值。吉林省

级非遗代表性项目单氏中医诊疗方

法代表性传承人单晓春与游客分享

了根据四时变化调整养生方案的实

用技巧。“中医讲求辨证论治、顺应时

节，不同体质、不同季节，养生调理的

方法都不一样。我们要把复杂的中

医理论变简单，让大家都听得懂、用

得上。”单晓春说。

吉林省级非遗代表性项目梁氏

中医中风疗法的展位前同样人头攒

动，第四代传承人梁凯东为游客提供

专业的健康指导。吉林省级非遗代

表性项目唐氏理筋手法第五代传承

人唐明全，则现场运用“触摸提拉端、

按压板拨接”的传统理筋方法，以穴

位按压等操作为游客纾解腰背疲劳。

外国游客也在这次非遗体验活

动中感受到了中医药文化的博大精

深。来自美国的访问学者大卫·莱蒙

德体验了唐氏理筋的独特手法后，竖

起大拇指点赞。

“吉林非遗健康行”是吉林省文

化和旅游厅打造的传统医药类非遗

品牌传播活动，自 2023 年启动以来，

先后在吉林长春和珲春、四川成都、

北京、海南儋州等地举办，累计吸引

体验者超 10 万人次，成为吉林非遗

“走出去”的重要名片。活动以“传承

非遗技艺，守护大众健康”为宗旨，通

过展示、体验、交流等多种形式，推动

吉林传统医药类非遗项目的传承与

创新发展。
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行近年中，中国电影市场已

屡创佳绩：《飞驰人生 3》一时登顶

全球票房榜首，《给阿嬷的情书》

以小成本撬动市场奇迹……截至

5 月 底 ，全 国 电 影 总 票 房 已 突 破

155 亿元。中国电影市场延续了

此前几年的热度，多部影片票房

接连破纪录，用数据彰显着国产

电影的硬实力。

与此同时，热门影片中出现

的地方元素也带动了当地文旅消

费的增长。在 2026 文化强国建设

高峰论坛电影业高质量发展论坛

上 ，这 一 趋 势 受 到 了 广 泛 关 注 。

可见票房之外，电影经济的多元

创新发展持续加速。电影产业正

跳出单一的银幕经济，以“电影+”

模式深度嵌入旅游、餐饮、文创等

多元业态。

这种转变首先体现在观影的

空间维度上。越来越多的影院开

始打破“放电影”的单一功能，变

为丰富多元的文化综合空间。今

年初，北京首批 12 家影院新空间

正式挂牌。不同于传统影院，影

院 新 空 间 融 入 了 沉 浸 式 科 技 体

验 、本 土 文 创 展 示 、多 元 演 艺 活

动、亲子互动空间等业态。这种

转变，正是基于消费需求愈发多

元的现实情况。“电影+”的第一

步，就是把电影院这个空间的价

值充分释放出来，以承接观众对

情感连接与社交体验的追求。

“电影＋”的第二步，则是在

产业维度上实现电影 IP 的跨界延

伸。一部成功的电影，本质上是

一个情感入口。观众因观影而产

生的情感共鸣，能转化为“吃住行

游购娱”的实体消费。从“跟着电

影去旅游”“跟着电影品美食”等

活动持续活跃，到融合主题餐饮、

研学体验、文创购物等业态的电

影文化产业园陆续涌现，单一的

票 房 收 入 正 逐 渐 扩 展 为 涵 盖 门

票、餐饮、零售、住宿等的多元消

费收入，辐射带动上下游产业协

同发展。银幕上的地理空间走进

现实，让电影 IP 的一次消费转化

为可重复体验的“情感现场”，将

电影“流量”转化为文旅“留量”。

未来，基于人工智能技术的

持续发展和广泛应用，虚拟现实

（VR）电影或将在空间和产业维度

之外找到“电影＋”的新赛道。自

我国首部虚拟现实电影“龙标”出

现以来，这一新兴业态也在渐次

铺开，继续拓展观影边界。媒介

形态的跃升，预示着文化生产方

式的变革，也会为电影与文旅的

融合提供新的接口。

总体而言，“电影+”的广阔发

展空间，正是基于我国电影市场

在 票 房 收 入 之 外 的 巨 大 增 量 空

间 。 而 实 现 良 性 循 环 的 多 元 业

态，也将为好的内容创作提供更

持久、更稳定的生存土壤。从这

个意义上说，“电影+”不仅是商业

模式的创新，也是一条促进电影

产业持续发展的通路。

一张票根串起一张票根串起““东北一家人东北一家人””
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吉林中医药类非遗

在长城“圈粉”
本报记者 程俣薇

非遗传承人现场为游客问诊 吉林省非遗保护协会供图

“东北超”比赛现场 辽宁省委宣传部供图
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汉代绿釉陶狗及主题文创

河南博物院供图


