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“六一”国际儿童

节如期而至。从北朝

的乐舞百态到唐朝的

鲜活生灵、清朝的婴

戏锦绣，这些馆藏文

物生动勾勒出不同年

代少年儿童的生活图

景、游乐日常与求学

点滴。

北魏 杂技俑

千年前的少儿杂技“汇演”
北魏杂技俑是南北朝时

期陶瓷器，由 7 个深目高鼻的

胡人俑组成，核心俑人立于中

央，头顶长杆进行“缘橦”杂技

表演，杆上有两名儿

童表演飞鸟、倒悬动

作，周围 6 名胡人俑

分别呈现鼓掌、奏乐

等姿态。其造型生

动再现了北魏平城

时期民族融合背景

下，中亚艺人通过丝绸之路传

入的杂技艺术场景。

唐 长沙窑黄釉褐彩瓷狗

“唐釉釉”展童趣

瓷狗 高 7.3 厘 米 ，重

约 143 克 ，通 体 施 黄 釉 ，

头 部 及 四 肢 点 缀 褐 彩 ，

双眼圆鼓，舌头半吐，憨

态可掬。因其出土时已

逾 1200 岁高龄且造型萌

趣，经网友投票，被命名

为“唐釉釉”，并成为苏州

考古博物馆特展“探古童

趣——苏州出土玩具展”

的代言人。
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仰韶文化，被誉为“华夏文明的第一缕曙

光”。在习近平总书记致仰韶文化发现和中国

现代考古学诞生 100 周年贺信精神的指引下，

作为仰韶文化发现地的河南渑池县，如何在新

时代讲好“仰韶故事”，让 7000 年前的文明印

记“活起来”“会说话”？本调研组成员张飞、周

详、尚领、陈兴华、孙红艳、雷化雨、李士晓、米

志伟、高志芳，通过实地走访，总结成效，剖析

短板，并提出了从“能级提升”到“生态构建”的

系统性对策。

做法与成效
让仰韶文化“活起来”“会说话”

近年来，渑池县坚决扛牢政治责任，以打

造仰韶文化传承发展核心区为目标，致力于将

静态的遗址、沉默的文物转化为可感知、可体

验、可传播的文化产品，取得了阶段性成效。

坚持保护先行，为文化根脉“留好底稿”。

科学保护是故事讲述的根基。渑池县坚持规划

引领，编制完成《渑池县文物保护专项规划》《仰

韶村遗址保护规划（2022—2035）》，将文物保护

纳入国土空间规划“一张图”，划定了不可逾越

的保护红线。重大载体建设成效明显，仰韶村

国家考古遗址公园成功挂牌，并入选全国民生

示范工程。漫步园中，脚下是千年土层，眼前是

复原的史前村落，历史场景得以初步再现。仰韶

文化博物馆完成数字化提升，运用裸眼3D、全息

投影等技术，让彩陶纹饰“跳”出来讲故事，先后

荣获“全国科普教育基地”等称号。以“一馆、一

区、一居、一村、一学、一园、一节”为核心的“七

个一”项目正加速推进，未来游客将能走进真

实的考古现场，与文明“面对面”。

深化研究阐释，把学术语言“活化故事

化”。文物不会说话，但研究能让它们开口。

依托 4 次考古发掘成果，多学科研究在青灰色

“混凝土”、丝绸残留物、谷物发酵酒等方面取

得重大突破，证实了 7000 年前先民已掌握先

进建材技术、养蚕缫丝及酿酒工艺——这些发

现，本身即是引人入胜的“文明惊奇故事”。在

传播层面，成功举办仰韶论坛、海峡两岸研讨

会等国际性会议，发起覆盖 13 个省份的“仰韶

文化遗产保护传承创新联盟”，申遗项目已列

入《中国世界文化遗产预备名单》。文化品牌

矩阵逐步成型，培育“仰韶牌”注册企业 140 余

家。其中，仰韶酒业从小口尖底瓶中复原古法

酿酒工艺，开创“中国陶融香型”白酒，成长为

豫酒龙头；仰韶彩陶文创产品走进巴黎奥运

会，并被剑桥遗产研究中心永久收藏，成为中

外文化交流的“信使”。

推动文旅融合，让游客成为“故事主角”。坚

持“以文塑旅、以旅彰文”，推动文化遗产向可参

与的旅游产品转化。系统构建了历史文化游、自

然山水游等五大精品线路，形成“快进慢游深体

验”格局。深耕仰韶酒业“一庄五园”IP，仰韶酒

庄工业旅游区和仙门山双双创成国家4A级旅游

景区，游客可在此品陶香美酒、体验彩陶绘制与

模拟考古。特色研学蓬勃兴起，研发课程 7个，

累计接待超 5万人次。一位郑州小学生在研学

日记中写道：“我挖出了一片陶片，老师说这是

7000年前仰韶人留下的。那一刻，我感觉摸到

了历史的心跳。”通过深度融入“行走河南·读懂

中国”品牌体系及举办仰韶文化节，全网阅读量

破亿，实现了从“名气”到“人气”的蝶变。

问题与短板
故事讲得还不够“活”、不够“响”

对标更高要求与群众期盼，仰韶文化的活

化利用仍处于“破题”阶段，存在深层次短板。

保护展示能级偏低，故事“舞台”不够大。

博物馆展陈文物以本地出土为主，缺乏半坡、

马家窑等全国其他仰韶文化核心区的代表性

器物，观众“有说头、没看头”。“七个一”项目尚

在建设中，现有区域导览、体验场景精细化不

足，沉浸感打了折扣。

运营能力有待加强，故事“讲法”较单一。

高度依赖财政“输血”，缺乏多元化营收渠道。

文创产品同质化严重，多为简单复仿陶器，缺

少现代审美爆款。研学课程缺乏分龄段系统

设计，未形成完整的“文化消费”闭环。

专业人才严重匮乏，故事“编剧”与“演员”

短缺。县内严重缺乏考古、陈列设计等领军人

才，大量学术成果难以转化为生动的公众表达。

熟悉国际规则、精通外语的申遗与对外传播高端

人才极度匮乏，制约了仰韶故事“讲给世界听”。

传播方式创新不足，故事“传不远”“留不

住”。新媒体传播创意不足，在年轻群体中的

话题热度远不及三星堆、故宫。缺少大型实景

演艺与夜游项目，游客停留时间短，缺乏从“看

一看”转向“留下来住一晚”的消费驱动力。

对策与建议
让仰韶故事“有魂、有骨、有肉、有韵”

传承弘扬仰韶文化对于擦亮“行走河南·
读懂中国”品牌具有标志性意义。渑池必须以

更高站位破解瓶颈，让仰韶故事有灵魂、有骨

架、有血肉、有韵味。

聚焦能级提升，搭建“世界级故事舞台”。

对标国家一级博物馆标准，推动仰韶文化博物

馆提质升级。依托“仰韶文化遗产保护传承创

新联盟”，积极对接陕西、甘肃等省份，通过借

展、巡展等方式引入半坡、马家窑等精品文物，

真正实现“一地看懂仰韶”。加快“七个一”项

目收尾，开发“考古盲盒”、VR 穿越等低门槛、

高互动体验项目，打造中华文明探源工程的核

心研学基地。

坚持运营为王，打造“可消费的故事生

态”。探索“管委会+公司”模式，引入专业化运

营团队，将核心资源打包运营，开发“跟着考古

队长去探方”等高端定制产品。实施“仰韶国

潮”文创破圈行动，面向全国举办彩陶纹饰创意

大赛，开发潮玩、数字藏品等产品。培育精品民

宿与“仰韶味道”美食季，延长游客停留时间，实

现从“看半天”到“住一晚”的转变。

强化引育并重，培育“金牌故事讲述人”。

实施“考古圣地·英才计划”，引进高校专家，定

向招录文博专业毕业生，培养本土骨干。选送

人员到国家级展馆跟岗学习，提升陈列设计与

新媒体运营技能。面向社会招募“仰韶文化传

播大使”，壮大专兼结合、充满活力的故事讲述

人队伍。

强化传播叙事，构建“全媒体故事矩阵”。

策划“发现仰韶”等 IP 栏目，邀请考古网红、旅

游博主开展云直播，在抖音、B 站等平台制造

话题热点。积极争取将仰韶文化主题实景演

出纳入省级重点项目，依托仙门山或遗址公

园，策划行进式山水实景演出，填补豫西夜游

空白。开展“文化活化故事化”行动，鼓励创作

微电影、曲剧等接地气作品，让仰韶故事进社

区、进校园。

深化协同联动，融入“全省故事大格局”。全

力配合推进仰韶文化联合申遗，对标世界文化遗

产标准，落实本体保护与环境整治。深度融入

“行走河南·读懂中国”品牌，将仰韶村作为“三门

峡—洛阳—郑州—开封—安阳世界级大遗址公

园走廊”的关键节点，与二里头、殷墟形成史前文

明链条闭环。常态化举办仰韶文化国际论坛，深

化区域客源互送，共同做大豫西文旅市场。

文物是凝固的时间，故事是流动的文明。

仰韶文化不是尘封的过去，而是活在当下的基

因。我们坚信，只要坚持以“文化活化故事化”

为主线，持续擦亮“仰韶”金字招牌，7000 年前

的文明之光必将在新时代焕发出更加璀璨夺

目的光彩。

““六一六一””国际儿童节之际国际儿童节之际，，多地博物馆以多地博物馆以““文化文化++美育美育””为孩子们送上别样的节日礼为孩子们送上别样的节日礼

物物。。从艺术创作到实践体验从艺术创作到实践体验，，从审美熏陶到文化传承从审美熏陶到文化传承，，一座座博物馆变身成长课堂一座座博物馆变身成长课堂，，让广让广

大少年儿童在触摸历史大少年儿童在触摸历史、、感受艺术感受艺术、、践行担当的过程中度过充实而有意义的节日践行担当的过程中度过充实而有意义的节日，，让中华让中华

优秀传统文化在童心深处生根发芽优秀传统文化在童心深处生根发芽、、代代相传代代相传。。

故宫博物院藏

清 粉彩婴戏瓶

半尺小瓶百样趣
瓶 高 19.3 厘 米 ，造 型 为

撇口、细颈、椭圆腹及圈足，

通体以白釉为底绘粉彩婴戏

图，口沿与圈足饰金釉，内壁

施绿釉。瓶身图案描绘儿童

燃放爆竹、敲锣打鼓的节庆

场景。婴戏图是中国传统的

吉祥图案之一，用以描绘“黄

发垂髫并怡然自得”的桃源

美景。

本报记者 连晓芳 整理

山西博物院藏

缤纷六一 童趣满馆

讲好讲好仰韶故事仰韶故事 赓续文明薪火赓续文明薪火
——关于仰韶文化传承利用工作的调研与思考关于仰韶文化传承利用工作的调研与思考
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今年的“六一”国际儿童节对于北

京市朝阳区垂杨柳中心小学的赵玥阳

来说特别有意义，她利用环保材料创

作的《“福”想联翩》与《百福骈臻》两幅

美术作品，入选了于 5 月 16 日开展的

“童画恭王府——恭王府博物馆青少

年美育成果展”。

“恭王府的福字碑有着‘天下第一

福’的美誉，这正是我作品的灵感来

源，我绘制了上百种不同形态的‘福’

字，从古老的篆体、传统的纹样，到自

己设计的创意福字、卡通福字，让‘福’

字呈现出多种模样。”赵玥阳说。

近年来，恭王府博物馆围绕落实

“活态传承、全龄浸润、专业赋能”核心

理念，以“公众恭博”为导向，系统推进

公共教育工作高质量发展，实现了教育

内容多样化、形式创新化、受众全龄化

的目标。通过研学课程、展教融合、主

题日互动、馆校协同、品牌打造等多维

举措，显著拓展了博物馆的教育功能，

增强了文化传播的感染力与社会影响

力，为中华优秀传统文化的创造性转化

与创新性发展注入了强劲动力。

恭王府博物馆自 2021 年起系统开

启社会教育课程研发，初步搭建了“艺

术美育”“历史人文”“自然科学”三大

类别课程板块，课程内容深入挖掘恭

王府历史、建筑、藏品中的教育资源。

面向亲子家庭，恭王府博物馆全年推

出“四时王府”公益性公共教育课程，

以季节时序为轴，春季聚焦园林生态，

夏季解码古建营造，秋季体验雅集雅

趣，冬季涵养历史文化，引导青少年在

沉浸式体验中理解传统文化，树立文

物保护意识，增强民族认同与文化自

信。5 年间，累计研发公共教育课程百

余节，开展各类课程及活动逾千场，覆

盖青少年超 5万人次。

在馆校合作与美育共创方面，恭王

府博物馆深度联动北京市中小学及高

校，形成了“馆校融合”的育人模式。以

“童画恭王府”品牌项目为代表，恭王府

博物馆科学定位课程目标，完善课程体

系，将特色课程送入北京市中小学校及

高校，融入学校课后服务、社团课、专业

课等，组织校内社团学生参与创作，极

大丰富了大中小学生艺术实践活动。

此外，围绕年度重点展览，恭王府

博物馆积极推进“展教一体、双向赋

能”模式，提升公众参与感与文化获得

感。结合中国传统节日与重要文化节

点，推出主题日系列活动，以文化体验

为核心，增强公众尤其是青少年对中

华文化的认同感与自豪感，推动传统

文化焕发新生。

恭王府博物馆：

文 化 育 人 活 态 传 承
本报记者 卢 旭 文/图

“童画恭王府——恭王府博物馆青少年美育成果展”现场。

为教育引导广大儿童从小铸牢中

华民族共同体意识，营造欢度“六一”国

际儿童节良好氛围，全国妇联、国务院

妇儿工委办公室于 6月 1日在中国妇女

儿童博物馆举办“童绘共同体——全

国少年儿童美术作品展”庆祝“六一”

国际儿童节主题活动。展览广泛征集

少年儿童美术作品，参与少年儿童年

龄段为 4 至 18 岁。自 2026 年 1 月作品

征集启动以来，共征集到儿童美术作

品 1 万余幅。经过专家初评、复评，最

终选出 700余幅作品展出。

作为以妇女儿童为主题的博物馆，

中国妇女儿童博物馆以收藏、展览和研

究妇女儿童类文物，促进妇女儿童事业

发展和为广大妇女儿童服务为主旨。

目前，博物馆已收藏各类藏品 1.9 万余

件（套）。展品包括大量与妇女儿童生

产生活有关、具有妇女儿童特色的实

物、图片、文化艺术作品。

走进博物馆，大堂一侧的读书区

吸引不少小朋友在这里寻找自己喜欢

的书籍。位于 2 层儿童馆展厅内的读

书角，刘千卉在妈妈武薇的陪伴下已

经看了多个展览，此时母女俩正在安

静地一起读着绘本。“儿童馆的展览让

人印象深刻，无论是古代儿童的教育

礼俗、社会活动，还是近代、当代儿童

的生活环境与儿童健康成长的崭新面

貌，都展现了我国不同时期儿童生活

的画卷。希望今天的孩子们能够多了

解历史、珍惜今天，热爱生活、积极向

上。”武薇说。

位于博物馆 6 层展厅的“中华好家

风”主题展，由“先贤家风”“红色家风”

“时代新风”“新时代家风建设成果展

示”4 部分组成，通过 200 余张图片、60

多件实物，全景展示古代先贤名士的

优秀传统家风、老一辈革命家和先进

模范人物的红色家风、当代最美家庭

的时代新风，以及新时代家风建设的

主要成果。展览通过场景重现、互动

游戏、点播视频、动画影片等多种展示

手段，打造沉浸式观展体验，增添了趣

味性与互动性。

博物馆运用展板展示、文物展陈、

沙盘模型、幻影成像、虚拟现实影像、

数字影片、模仿体验、动手制作、传统

游戏等形式，营造不同类别的陈列氛

围，给观众以体验式的参观经历，具备

形式上的亲和力、趣味性、互动性，做

到雅俗共赏。

中国妇女儿童博物馆还常年开展

各类主题丰富的社教活动，如传统文化

与家风主题、科技与主题展览配套活动

等，覆盖家庭亲子、学校研学、传统文化

科普、安全教育等多个方向，结合不同

节日和展览推出特色内容，持续面向家

庭亲子和学校团体开展多元互动社教

活动，受到亲子家庭广泛好评。

中国妇女儿童博物馆：

童 心 绘 家 园 家 风 伴 成 长
本报记者 卢 旭 文/图

﹃
中
华
好
家
风
﹄
主
题
展
现
场
。


