
向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮向 世 界 献 上 一 杯 新 茶 饮
本报记者 宾 阳

“茉莉的清香、青提的香甜在冰凉中相互交织，漫过

每一颗味蕾。”壮乡首府南宁，刚下班的“00 后”职员吴倩

倩喝了一口新到手的“青提茉莉”，整个人精神抖擞。“青

提茉莉”这款融合了南宁横州茉莉与青提的饮品，广受

市场欢迎。这是新茶饮带动新消费、助力茉莉花产业突

围的一个缩影。

原料基地蝶变品牌高地

横州是“世界茉莉花都”，全球每10朵茉莉花就有6朵

来自这里。横州茉莉花（茶）产量占中国总产量的 80%以

上，占世界总产量的60%以上。

这几年，茉莉花与新茶饮结缘。资料显示，2015 年

前后，随着喜茶、奈雪等品牌崛起，茶饮行业进入注重原

叶茶、鲜果的新茶饮发展阶段，推动了新式奶茶在全国

范围内的流行。2018 年起，横州南方茶厂开始为新茶饮

连锁品牌供应茉莉花，开启了横州本地企业为新茶饮品

牌供应茉莉花原料的先河。此后，横州一些企业还成立

研发部门专攻茉莉奶茶及水果茶。

近年来，横州茉莉花以其独特的品质和香气，在奶

茶界赢得了广泛的认可与青睐。2021 年以来，横州市不

断拓展茉莉花产业增值增效空间，吸引了 70 多家相关企

业落地。其中不乏蜜雪冰城、瑞幸、霸王茶姬等茶饮品

牌头部企业，开发了多种类型的茉莉花茶饮品。与此同

时，培育出了东方茉莉、香茹怡茉等多个横州本土新式

茶饮品牌。

2025 年，横州茉莉花种植面积突破 18 万亩，年产鲜

花 15万吨，同比增长 36.36%。横州茉莉花茶综合年产值

突破 190亿元，品牌价值达 226亿元。

目前，横州茉莉花已成为极具影响力的农业品牌。

当地系统推进茉莉花文化升级工程：对外积极拓展，宣

传上借助高铁等多维载体进行推广。横州市花茶协会

会长罗玉振介绍，通过品牌文化与城市文化互补，依托

举办世界茉莉花大会等多渠道宣传，横州茉莉花成功实

现了品牌“走出去”，吸引游客与投资“流进来”。

新茶饮助力产业升级

新式茶饮蔚然成风，为横州茉莉花产业注入了新的

生命力。据艾媒咨询发布的《2025—2026 年中国新茶饮

行业发展现状与消费趋势调查分析报告》，2024年我国新

茶饮市场规模达 3547.2亿元，同比增长 6.4%，预计到 2028

年有望突破 4000 亿元。此前，中国茶叶流通协会发布的

相关报告显示，2023 年是新茶饮出海爆发年，茶百道、蜜

雪冰城、喜茶、霸王茶姬等新中式茶饮赛道头部品牌集体

“出海”，而最受消费者喜爱的茶底之一就是茉莉花茶。

业内专家分析，新茶饮兴起推动茉莉花产业发展，

首先是茉莉花茶原料用量激增，显著拉动茉莉花及茉莉

花茶需求。以横州为例，2024 年，横州新增 16 家以新茶

饮为主的茶企，日均加工茉莉花超 80万斤，供不应求。

此外，新茶饮倒逼茉莉花产业技术升级与标准化，

促进产业链延伸与跨界融合，重塑产业格局与区域分

工。如横州发布 13 项团体标准，推动传统茉莉花茶适配

新茶饮工艺。以“世界茉莉花都”为定位，横州结合花田

观光、茶饮市集、高铁宣传等，打造“花海经济”。

“坚持绿色化导向，以生态品质筑牢原料供给根基；

坚持融合化发展，以全链条升级激活消费新动能；坚持高

水平开放合作，以通道优势加快‘走出去’。”南宁市副市长

穆贤清介绍，近年来，南宁依托中国—东盟开放合作前沿

的优势，抢抓新茶饮风口，打造中国—东盟新茶饮交易、集

散、加工中心，加快建设面向东盟的“新茶饮之都”。

广西壮族自治区供销合作联社企业管理处处长黄

春全认为，中国—东盟新茶饮交易中心的建设，将推动

广西新茶饮产业从简单的原料输出地向高附加值的标

准制定地、技术研发地、价值整合地跃升。

联农带农推动乡村振兴

入夏后，横州茉莉花海芬芳馥郁。一大早，校椅镇

石井村的中华茉莉园泛起白茫茫的花浪。花农小梁挎

着竹篮穿行其间，指尖在翠绿枝叶间翻飞，洁白的茉莉

花蕾簌簌落入篮中。“以前花价低，大家种花没动力，现

在市场价格越来越好，大家都说花开富贵，种花劲头

足。”小梁开心地说。

近两年，农夫山泉在横州规划建立茉莉花茶干茶生

产加工基地，参与茉莉鲜花收购和干茶自主拼配加工。

同时，与品牌茶企张一元展开合作，协助完成包括优质

茉莉鲜花收购、窨花等上游的环节，并建立了对上游原

料的质量监督机制。

“新茶饮企业长期稳定收购，订单式生产普及，解决

花农鲜花滞销难题。普通花农亩均年纯收入突破 3 万

元，规模化种植农户年收入可达数十万元，实现增产增

收。”横州市茉莉花产业服务中心有关负责人介绍，近几

年，横州茉莉鲜花亩产达 750 公斤以上，稳定带动近万名

脱贫人口增收、34万名花农致富。

此外，横州茉莉全产业链扩容，带动采摘、加工、包

装、物流、电商直播等岗位爆发，农村妇女、留守老人在

家门口就可以务工就业。新茶饮、茉莉文旅、茉莉文创

新业态兴起，更是吸引了众多青年返乡创业，为乡村带

来了新活力，村集体经济持续壮大。横州茉莉花产业带

农振兴案例还入选中国国际扶贫中心等发布的全球减

贫优秀案例。

以石井村为例，该村联合 15 个村（社区）共建茉莉花

交易市场，通过“党支部+合作社+农户”联农带农，带动

1100 多户脱贫户稳定增收，村集体经济与群众收入同步

增长。2021 年、2022 年连续入选全国乡村特色产业超亿

元村。

如今在横州，茉莉花产业已延伸至食品、旅游、康养

等领域，形成茉莉花“1+9”产业集群，真正实现“一朵花”

兴一方产业、富一方百姓。“这些年，因为一朵小小的茉

莉花，很多人家盖起了小楼，开起了汽车，人的精气神也

上来了，日子过得有滋有味。”小梁说。
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2026 年“ 国 际 茶 日 ”中

国主场活动落地南宁，广西

茶产业再次成为行业关注

焦点。无论是横州茉莉花

基地的数字化供应链，还是

梧州六堡镇“茶船古道”的

文 旅 融 合 ，一 片 小 小 的 绿

叶，已经从乡野田间的经济

作物，蜕变为连接乡村振兴

与时尚消费的坚实桥梁、承

载文化传播与文明互鉴的

重要载体。

扎根乡野是“一叶富一

方 ”的 民 生 底 色 。 放 眼 全

国，贵州都匀毛尖带动 42 万

茶农人均年收入突破 1.8 万

元 ；湖 南 湘 乡 市 茶 园 通 过

“龙头企业+合作社+农户”

的机制，让小茶叶成长为带

动农户稳定增收、推动县域

经济高质量发展的富民大

产业。这些案例无不印证

着，茶产业的价值起点始终

在乡野、在田间、在农户。

文 旅 融 合 是 茶 产 业 跳

出 乡 野 的 关 键 ，实 现 了 从

“卖茶叶”到“卖体验”的价

值跃升。云南西双版纳依

托古茶山，串联徒步、民宿、

非遗工坊，让千年“茶马古

道”在现代文旅场景中重焕

生机；湖北天门市以陆羽茶

文化为 IP，还原《茶经》里记

载的采茶要义，让文化典籍

变成可体验的研学课堂。这些实践的共性是，将采茶制茶打造

为融合自然生态、非遗技艺、生活美学与地域精神的复合载体，

让乡野茶香与现代文旅碰撞出火花。

与年轻群体消费潮流的双向奔赴，则为茶走出乡野、走向

时尚注入了可持续的新动能。如今，霸王茶姬、喜茶等新茶饮

品牌，以“东方美学+现制茶饮”的创新逻辑，重构了年轻人与茶

的关系。从消费端看，新茶饮让年轻人先“爱上喝茶”，进而愿

意去了解茶、体验茶；从产业端看，这也倒逼茶文旅融合摆脱

“观光式”浅层融合，用当代审美将茶园转化为集生态、文化、生

活方式于一体的“第三空间”，让乡野之茶真正走进时尚生活。

更深层次而言，茶走出乡野、走向时尚，本质上是文化传播

与文明互鉴的在地化实践，彰显着“茶和天下、美美与共”的文

化张力。茶是中国最具代表性的文化符号之一，其走出乡野

的过程，也是传统文化现代化、地域文化国际化的过程。在

国内，茶旅融合让年轻一代重新感知传统农耕文明的温度，

让非遗制茶技艺在研学与体验中活态传承，让乡土文脉在时

尚表达中得以延续；在国际，借助“国际茶日”等重要活动和

平台，中国茶的审美体系、制作标准与文化内涵不断走向更广

阔的世界舞台。

让一片叶子富一方百姓，让千年茶香在乡野与时尚的碰撞

中，香飘更远、滋养更深，这是茶产业高质量发展的应有之义，

也是乡村振兴与文化传播的双赢之路。
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实现本土化表达

国内 原 创 音 乐 剧 产 量 稳 步 增 长 、题 材 维

度持续拓展、新生代创作者不断涌现、舞台呈

现 日 趋 多 元 …… 近 年 来 ，本 土 原 创 音 乐 剧 紧

抓 发 展 机 遇 ，焕 发 出 强 劲 的 创 造 力 和 蓬 勃 的

艺术活力。

其中，《狂飙》《赵氏孤儿》《觉醒年代》《风

声》等主旋律题材负担起新时代文化使命，以细

腻的表演、精美的制作和高质量的舞台呈现家

国情怀，凝聚力量。《蝶变》《出走》等作品证明扎

根现实土壤的故事亦有千钧之力。《长安十二时

辰》《宝玉》等爆款国风音乐剧植根传统文化沃

土，不断掀起观演热潮。

“做原创音乐剧，要扎根中国文化，讲好中

国故事。”这是导演徐俊长久以来的创作宗旨。

在他看来，中国的历史、神话与文学中蕴藏着丰

富的能量和珍贵的宝藏，有太多的故事值得去

挖掘、溯源，并以当下的眼光和思考，用音乐剧

的艺术样式去创作呈现。

无论是曾经的《赵氏孤儿》，还是刚推向市

场的《她的海》，徐俊的作品惯以当代视角审视

人物的人生选择，从形式到内容更契合当下审

美旨趣。

赋能经济社会发展

当前，音乐剧已从被动融入，升级为主动赋

能文旅、街区、商业的产业引擎。和美国纽约百

老汇、英国伦敦西区、韩国首尔大学路一样，上

海人民广场附近，已经形成以亚洲大厦、上海大

世界、第一百货、世茂广场、新世界城等为代表

的环境式驻场演出集聚带，年票房过亿元，带动

了周边餐饮住宿行业的发展及商铺租金的持续

提升。

数据显示，亚洲大厦、第一百货、演艺大世

界等五大综合体集聚 65 个演艺新空间，全年贡

献超 6000场演出，吸引观众近 50万人次，票房规

模突破亿元。在上海，音乐剧正以内容 IP 为核

心，以演艺新空间为载体，以票根为纽带，构建

“观演—消费—社交—复购”的一体化生态，让

文化流量真正转化为商业增量。

魔方文娱集团运营总监、票星球副总经理

高超深刻感受到近年文旅商体展融合从“被动”

到“主动”的变化。虽然越来越多的制作方开始

主动拥抱“票根经济”，但需要消费者主动去衔

接观演和消费两个场景的“痛点”依旧存在。他

介绍：“票星球作为上海一码两清单的试点平

台，尝试用一张观演码来串联起观演和消费，购

票后无需额外操作，就能直接看到和享受合作

商家、旅游景点的优惠和服务。此外，我们的票

务会员系统彩艺云还能实现通过票务系统直接

与支付平台、消费平台、旅游平台对接，消费者

购票成功后，消费券自动到账。这两种方式都

能有效化解消费者关切的痛点。”

除了打破“票根经济”的消费壁垒，在街区

开展片段式、快闪型表演，也是带动票房的新路

径。上海演艺大世界服务中心主任康骐介绍，

今年“五一”期间，演艺大世界携手《娜塔莎、皮

埃尔和 1812 年的大彗星》《去你的夏天》《梦微

之》《连璧》《诗与星》等音乐剧走进思南公馆街

区举办快闪活动，助力“思南复兴自然市集”带

动重点商户销售额同比增长 10.78%，环比上周

增长 31.79%。

加强中外文化交流

音乐剧《南孔》到东南亚巡演，音乐剧《飞

天》荣获第 18 届韩国大邱国际音乐剧节最高奖，

音乐剧《宝玉》也将赴韩巡演……眼下，文化出

海的新风劲吹，一批具有中国气派、东方标识的

原创音乐剧作品正向着世界进发。

魅鲸文化创始人王作文说：“早期国内音乐

剧行业以引进国外优质剧目为主，我们通过引

进改编，系统学习国外成熟的创作逻辑、工业化

制作体系和市场化运营思路。而如今，国产原

创剧目反向出海，将自主打造的音乐剧作品输

出到韩国、日本、新加坡等地区，凭借优质内容

收获海外口碑。”

《梦微之》登陆日本市场 就 给 魅 鲸 文 化 持

续 推 动 作 品 出 海 提 供 了 丰 富 经 验 。“ 我 们 持

续 收 集 日 本 观 众 的 观 剧 反 馈 与 评 价 ，提 炼 优

质 的 参 考 信 息 ，反 向 指 导 后 续 的 原 创 创 作 ，

形 成 引 进 学 习 、出 海 输 出 、双 向 赋 能 、迭 代

升 级 的 良 性 循 环 ，助 力 中 国 原 创 音 乐 剧 走 向

国 际 舞 台 ，推 动 中 外 文 化 深 度 交 流 。”王

作文说。

音乐剧《宝玉》根植于中国古

典文学名著《红楼梦》，以极具东方

美学的舞台表达与创新的音乐叙事形式，

带领韩国观众推开通往红楼梦境的

大门。海笑文化创始人王海笑

表示，《宝玉》在创作上，一直

是 对 标 世 界 一 流 音 乐 剧 水

准，力争实现对传统文化基

因的现代激活。同时，也希望

向 世 界 展 示 中 国 文 化 的 诗 意

与自信。

近年来，中国音乐剧市

场发展提速，展现出蓬勃的

市场活力。

如何以文化赋能经济社

会发展？近日，由上海演艺

大世界服务中心主办、魔方

文 娱 集 团 协 办 的 2026 演 艺

大 世 界 大 V 沙 龙 在 上 海 举

行，来自音乐剧创作、制作、

运营、教育、法律及文旅领域

的专家，围绕原创孵化、文商

旅联动、作品出海等议题，展

开深度探讨。

·广告·

2026演艺大世界大 V 沙龙在上海举办——
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▲ 2026演艺大世界大 V 沙龙现场。

▶ 魔方文娱集团运营总监、票星球副总经理高超。 魔方文娱集团供图


