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黑龙江省抚远市开江文化活动吸引游客

5月 1日至 5日，黑龙江省佳木斯市抚远市依托开江盛景举办 2026年抚远市开江文化活动。不少游客、市民涌入

人民广场的文旅集市，非遗体验区受到青少年游客的青睐。抚远市非遗中心主任刘丹丹介绍，文旅集市推出的非遗展

览、展演、展销、体验等贯穿整个开江文化活动，让游客体验升级的同时激活消费。开江文化活动的重头戏“文旅狂欢”

于 5月 2日举行。当日 8时 30分，抚远市滨江公园“赫哲承韵”祭江祈福仪式在铿锵嘹亮的百人喊江声中拉开序幕。随

后，由摩托车队、赫哲族艺术团、花车组成的“东极风采”巡礼方阵，赫哲族舞蹈、伊玛堪传唱、渔猎祈福歌舞等特色节

目，让广大游客沉浸式体验赫哲族民俗文化魅力。

湖南湘西摸泥狂欢季举办

日前，“摸泥情缘·世界狂欢”第 13届湘西摸泥狂欢季在湖南省湘西土家族苗族自治州芙蓉镇·红石林度假区举

办，来自世界各地的游客在节会上收获快乐，感受独特的土家民族风情和灿烂的中华文化。

湘西摸泥狂欢季历经 13届持续举办，已成为芙蓉镇走向世界的文旅名片。本届节会举办圣泥祈运、泥浆大战、

长桌聚欢、游艇派对、摸泥巡游、接泥祈福、摸泥狂欢派对、瀑布舞台无国界交响音乐会、芙蓉镇国际摸泥音乐夜等

丰富活动。各国游客在长桌宴上品尝湘西美食，聆听国际交响乐与土家山歌在酉水上方隔空和鸣，感受山水舞台的

震撼与千年古镇的魅力。

“名家名作走进名企”在北京启动

“阅读中国·书香企业——2026首届名家名作走进名企”全民阅读推广系列公益活动首场活动近日在北京举办。

本次活动由北京市东城区文化和旅游局、中国文化产业发展集团指导，人民美术文化园、中国印刷有限公司主办。艺

术家瞿弦和朗诵了《沁园春·雪》，诗人阿紫带领普通劳动者代表合诵了《读中国》。活动以“我从延安来”红色文化主题

为引领，通过名家名作走进名企的形式，以阅读赋能企业创新，激励员工成长，促进企业高质量发展。

（采写整理：张建友、张玲、党云峰）

近日，2026年山东省齐鲁足球超级

联赛多个赛区对决正酣。让前来观赛

的球迷、游客惊喜的是，凭借球票可以

享受景区、星级饭店、商家等多重优

惠。“我在赛事主题市集购买了球队手

办，还体验了 19.9 元的餐饮‘球迷套

餐’，感觉这趟来得很值。”在济南赛区

主场，滨州游客刘伟兴奋地说。

在齐鲁大地，赛事门票、火车票

等“小票根”不再是一次性消费凭证，

正成为串联景区、酒店、餐饮等多个

领域，撬动“吃住行游购娱”消费全链

条的“金钥匙”。近年来，山东创新探

索“交通+文旅”“赛事+商圈”等多元

联 动 模 式 ，放 大“ 票 根 经 济 ”乘 数 效

应，实现了从“文旅流量”到“消费增

量”转变。

山东推动“一张票根享全域”的背

后，是对文旅消费逻辑的重塑。长期

以来，多地景区等依赖“门票经济”，二

次消费占比低、消费模式相对割裂，制

约了产业多元化发展。而在“票根经

济”模式下，以票根为切口，单次游览

转变为多次体验、单一场景拓展为全

域生态，增强了游客出行中的情感黏

性与城市认同。

成效显而易见。2025 年 4 月，山

东开行“好客山东·齐鲁 1 号”旅游列

车，开启“车票即消费入口”的创新模

式，沿线推出惠民措施累计超 900 项，

游客凭票根可享景区、酒店等 200多项

优惠。截至目前，列车已拉动综合消

费约 12亿元。联动举措同步带动了沿

线景区、文博场馆等消费扩容。泰安

大汶口文化保护传承中心主任张保

卫介绍，“齐鲁 1 号”旅游列车途经磁

窑站，距大汶口国家考古遗址公园约

5 公里，区位便利叠加多重惠民举措，

为园区带来了成倍客流，今年“五一”，

游客接待量比去年增加 40%。“持续的

流量不仅带来周边餐饮、住宿等消费

增量，还推动园区上新展陈、优化服

务、丰富体验，让遗址空间更好转化为

公众可参与、可互动的公共文化新场

景。”张保卫说。

2025 年刀郎巡回演唱会济南站演

出期间，济南酒店订单、景区门票环比

前 一 个 月 同 期 分 别 增 长 67% 、75% ，

2026 泰山好水 CMG 群众足球邀请赛

带动泰安市泰山区 25家重点景区及酒

店实现营业收入 820 万元……系列数

据表明，通过票根引流、政策激励，多

地让“过境客”变成“过夜客”，催生了

新增长点，带动了区域文旅品牌跃升。

从“一张票”到“一条链”，“票根经

济”正成为“好客山东”引流蓄客的活

力密码。2026 年山东省政府工作报告

提出构建票根经济生态圈。在今年的

山东省文旅产业高质量发展大会上，

山东文旅智慧票根联盟亮相。随着系

列创新举措落地，“票根+”被赋予了更

深远的意义。

目前，山东文旅智慧票根联盟已

吸纳优质商家 1228 家，接入济南天下

第一泉景区、青岛崂山风景区等重点

景区资源，吸引星级住宿集群、文化体

育场馆、特色餐饮品牌等广泛参与，初

步构建了多业联动、全域覆盖的文旅

消费网络。“后续联盟将吸纳更多优质

主体，为票根持有者提供景区门票减

免、专属讲解及住宿打折等尊享服务，

提升其出游体验感、舒适度。”山东省

文化和旅游厅相关负责人说。

借助数字技术加持，山东打造全

省统一的票根智慧服务中枢，让游客

“一部手机游山东、一张票根享全域”

变为现实。济南市民李女士把近日在

山东省会大剧院观看话剧《苍穹》的电

子票根上传至微信小程序“鲁票票”，

一份票根优惠专属权益包立刻“跳”了

出来。“这里边包含景区、文创、演艺等

上百种折扣，可选范围很大，优惠力度

不小。”她说。

据介绍，山东依托“云游齐鲁”平

台 打 造 智 慧 票 根 微 信 小 程 序“ 鲁 票

票”，实现票根一键上传、自动识别核

验、优惠权益发放、数字化支付等多种

功能，成为交通、赛事、演出等不同场

景消费及票根联动服务的线上总入

口，构建了规范高效、便民利企的多方

共赢新生态。

此外，山东多地试点“票根积分系

统”等权益兑换方式，探索“交通票根+

汽车租赁”“演出票根+文创衍生品”等

“票根+”新模式，推动服务业态不断延

伸、应用场景持续扩容，以更好满足

群众的多样化、个性化、品质化消费

需求。

“五一”假期，北京地铁 14 号线

东管头站附近的丽泽金融商务区

人流络绎不绝。“听说北京国际花

展开幕了，特意带着老人、孩子过

来 逛 逛 ，坐 地 铁 直 达 特 别 方 便 。”

在市民王女士看来，花展不只是看

花草，更是休闲遛娃、亲近自然的

好去处。2026 北京国际花展自 4 月

28 日启幕以来，吸引众多市民、游

客前来赏花打卡。

此次花展以“花开无界”为主

题，打造超 12 万平方米展区，布局

60 余个精品花园，推出 30 余场跨行

业活动，撬动首都春日文旅市场，

激发大众文旅消费热情。展期将

持续至 5月 30日，覆盖“五一”假期、

520 浪 漫 节 点 ，全 城 布 局 、多 点 开

花、业态多元，让一场花事催生首

都文旅融合新场景、新业态。

将花展延伸到城市角落

不同于传统展会的空间局限，

本届花展创新采用“主城区+分散

点位”全城布局，以“一核、两轴、双

环”串联城市空间，打破了围墙限

制，将花展延伸到城市角落。

核心展区汇集全球 30 余个国

家和地区的 100余类超 1000种主流

及珍稀花卉。其中，多款植物单品

首次公开展出，皇冠鹿角蕨形态恢

宏，莫兰迪锦化龟背竹宛如莫奈油

画，银脉丝绸领带花烛修长飘逸，

引得游客驻足观赏。

28 处“花香彩蛋”散落在楼宇

街角、商圈场站、城市公园之间，处

处藏着惊喜：丽泽 SOHO“装进”啤

酒杯的创意景观精巧别致，高空“平

安花园”静谧雅致……“我们创新设

置‘花香彩蛋’集章打卡玩法，就是

希望跳出传统办展思维，让市民不

用扎堆主展区，把逛花展变成一场

可漫步、可探索、可沉浸的城市花

园奇遇，推动花卉园艺真正融入城

市日常。”花展组委会相关负责人

说，“花香彩蛋”串联起丽泽商圈、

城市绿地、金融楼宇、街头街角，形

成点上出彩、线上成景、全域成势

的文旅新格局。

在这里，游客不再是单一参观

主展区，而是按照打卡路线，串联

商圈购物、游园赏花、网红拍照、美

食休闲，开启一站式微度假模式。

“我们跟着打卡点位一路逛，看完

花展逛商场，逛完商圈吃美食，一

整天安排得满满当当。”“五一”假

期，来自河北的游客小张和闺蜜结

伴而来，集章打卡、拍照探店、品尝

特色小吃，沉浸式感受花展带来的

文旅新体验。全域化布局让花展

不再是单一的园艺展览，而是变身

串起文旅、商业、休闲的城市纽带，

有效拉动短途游、周边游、都市微

旅游热度飙升。

人气流量转化为经济增量

通过统筹文化、旅游、商业、体

育、亲子多元资源，本届花展突破

单一观赏属性，打造了“赏花+消

费+互动+体验”的消费场景，让美

丽风景变成美丽经济。

核心区市集花街汇集文创手作、

花艺周边、轻食饮品等多元业态，让

游客在观展之余实现即时消费、随手

消费；“花野漫游地”打造美食、亲子、

休憩五大沉浸式聚场，其中，“花花幼

儿园”设置自然教育、绘本共读、童趣

游乐等专属场景，精准匹配家庭客群

文旅需求，集聚了人气、拉动了消

费。“五一”假期，花展开展一周吸引

超33.8万人次打卡，核心区累计迎来

7.5万人次，直接带动外围商圈客流

量突破26.3万人次。

展期内，“花香伴书香”世界文

学嘉年华、花间时间音乐会、木屋

大赛、520浪漫告白等30余场特色主

题活动将轮番上演……其中，5 月

20 日、21 日预约开放的高空“平安

花园”打造的高空领证与婚礼仪式

场景备受年轻人关注，将花展与婚

恋文旅、仪式消费深度绑定。

“我们办花展，不只是呈现一

场专业花事盛宴，更要把花卉‘美

丽产业’做成惠及民生的‘幸福产

业’，通过文商旅跨界融合，丰富消

费场景、拉长消费链条，让市民有

得看、有得玩、有得买、有得体验。”

北京花卉协会相关负责人说。

此外，本届花展以花为纽带，

打破文旅与商业的边界，创新推出

“票根联动”促消费模式，联动丽泽

天街、丰科万达等六大商圈 152 家

商户，凭花展票根即可享餐饮、零

售、酒店等专属折扣，构建“观展—

体验—消费”闭环。

一朵花也能串联全产业链

以展兴业是本届花展拉动文

旅消费的重要理念支撑。在 80 余

家 中 外 参 展 企 业 中 ，涵 盖 花 卉 育

种 、园 艺 设 计 、花 卉 资 材 、园 林 工

程、汽车生活、生态疗愈等全产业

链企业，荷兰、比利时、英国等国际

企业与国内龙头企业同台亮相，300

余个新优花卉品种集中发布。华

为鸿蒙智行汽车花园、高山杜鹃疗

愈花园、荷兰风情园、月季汉字迷

宫、东方美学花境等特色展园，打

破花展与车展、生态康养、都市生

活的边界，催生园艺文旅、康养休

闲、亲子研学、花艺体验等新业态。

“花展不仅是展示平台，更是

产业赋能平台。”北京花卉协会相

关负责人表示，本届花展以花为核

心，带动花卉科技、生产、文创、文

旅等全产业链发展。从花卉种植、

花艺设计到文创开发、文旅服务，

花展为首都花卉产业注入新动能，

也为文旅融合提供产业支撑。

作为“花开北京·京津冀全民

赏花季”系列生态文化活动的重要

活动之一，本届花展期间，北京市

公园将同步举办月季、牡丹等花卉

节展和游园赏花活动 50 余场；在公

园、绿地、商圈、场站等区域布置的

特色展示花坛场景 200 余处，形成

“全 域 联 动 、共 赏 繁 花 ”的 文 旅 格

局，有效激活春日文旅市场、释放

消费潜力。

近日，宁夏“巴鸟麻编”的 3款文创

产品——福娃鞠宝、金驼献瑞、立马成

功，正式入选国际足联 2026 年美加墨

世界杯官方授权产品。这是世界杯历

史上首次将中国传统手工艺大规模纳

入官方授权体系，也是宁夏非遗首次登

上全球顶级体育赛事舞台。

“第一时间知道这个消息时特别惊

喜，也很荣幸，更有一种责任感。”负责

3款产品监制设计的宁夏麻编技艺自治

区级非遗代表性传承人张璟说，“世界

杯是全球顶级体育 IP，宁夏麻编则是土

生土长的民间手艺。一根普通麻绳能

把非遗匠心与世界杯的全球活力连接

起来，既是对我们多年坚守的认可，也

意味着更高标准的要求。”

宁夏麻编是镌刻在西北土地上的

千年非遗，以汉麻茎皮纤维为原料，经

沤麻、捻线、编织、植物染色 4道核心工

序，通过平纹、立体、编辫等多种技法，

将麻绳化为生活用品与艺术佳品，其

原材料汉麻天然环保、坚韧耐用。

“执着、坚持，一生只忠于一件事，

那就是麻编。”张璟作为宁夏麻编技艺

第四代传人、国家级乡村工匠名师，与

麻编的缘分始于幼年。8 岁时，她便跟

随姥姥和母亲学习搓捻、打结、盘绕等

基础技法，成年后，张璟遍寻宁夏各地

麻编技法，结合现代设计理念改良创

新，钻研汉麻特性与天然染色工艺，让

传统麻编摆脱样式单一的局限，兼具

复古韵味与现代审美。

在 张 璟 看 来 ，非 遗 想 要 长 久 发

展，唯有拥抱时代、贴近生活。她打

破传统麻编的应用边界，将贺兰山岩

画、骆驼、枸杞等宁夏元素融入设计，

开发出麻编包、钥匙扣、收纳筐等文创

产品；尝试与木艺、皮雕结合，让质朴

麻绳兼具轻巧质感与实用功能。近年

来，“巴鸟麻编”先后与星巴克、霸王茶

姬等品牌联名合作，让非遗走进日常

消费场景，被更多年轻人熟知。

观赏之外，非遗如何走出馆阁展

柜，发挥更实际的作用，这是张璟一

直在思考的问题。2017 年起，她扎根

银川市西夏区、兴庆区移民贫困村与

社区，创立“巴鸟麻编”品牌，搭建非

遗就业工坊。她采用“零投入、无风

险、包分销”的模式，为留守妇女、残

疾人、老年人等群体免费传授麻编技

艺，从选料、编织到包装全流程指导，

让乡亲们实现居家就业。“很多人之

前没收入、没底气，现在靠双手挣钱，

腰杆子都挺直了。”张璟坦言，麻编于

她，不仅是技艺传承，更是带动乡亲

增收的责任。如今，工坊已培训 3000

余人次，稳定就业 90 余人，让非遗成

为乡村振兴的“指尖经济”。

设计调整、优化工艺、升级品控，

让“经验式生产”不断转变为“标准化

创作”，这是张璟团队近 10年来每天都

在做的事。日复一日的坚持让麻编跨

界“出圈”、走向国际。此次入选的产

品，福娃鞠宝以古代麻编蹴鞠孩童为

原型，融合世界杯红、绿、蓝三色，暗藏

中国古代足球文化底蕴；金驼献瑞源自

丝路文化，呼应世界杯拼搏精神；立马

成功挂件取“马到成功”之意，寄托美好

祝愿。国际足联与授权商正是看中“巴

鸟麻编”的文化底蕴、手工温度与创新

能力，以及其背后非遗助力乡村振兴

的价值，最终促成这次跨界合作。

入选世界杯的麻编文创产品。

受访者供图

逛花展成为一场城市花园奇遇逛花展成为一场城市花园奇遇。。 原梓峰原梓峰 摄摄

大汶口国家考古遗址公园场景焕新。 泰安大汶口文化保护传承中心供图

从从““看一次花看一次花””到到““游一座城游一座城””
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