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█ 文化和旅游标准如何有效落地
（第 5版）

塞上春来晚，植绿正当时。五

月的山西右玉，沙棘树、杨树已长

出绿色嫩芽。在山间、水边、城镇、

村庄，到处可见植树的干部群众，

他们有的手持铁锹深耕树坑，有的

小心翼翼扶正树苗，有的弯腰填实

土壤，有的提桶浇水定根，现场一

派繁忙景象。

右玉县位于晋蒙交界、毛乌素

沙漠边缘。新中国成立之初，全县

林木绿化率不足 0.3%，风沙肆虐，

土地贫瘠。这里一度面临沙进人

退、举县搬迁的生存危机。

1950 年春天，右玉县首任县委

书记张荣怀带着干部们来到苍头

河畔，栽种下一棵棵树苗。此后 70

多年来，22 任县委书记一任接着一

任干，带领干部群众持续不断植树

造 林 ，创 造 了 将“不 毛 之 地 ”变 成

“塞上绿洲”的生态奇迹，也铸就了

“全 心 全 意 为 人 民 服 务 ”“迎 难 而

上、艰苦奋斗”“久久为功、利在长

远”的伟大右玉精神。

沙棘，正是这一切的见证者。

“沙棘耐寒、耐旱、耐瘠薄，根

系发达，可以有效发挥防风固沙、

保持水土、改良土壤的作用。”右玉

县沙棘研究所原所长曹满告诉记

者，沙棘和小叶杨是右玉治沙初期

的主力树种，在恶劣环境里，它们

顽强生长、深深扎根，成为这片土

地上的绿化“功勋”。

截 至 2025 年 ，右 玉 人 种 活 了

1.3 亿棵树，造出近 170 万亩林，全

县林木绿化率跃升至 57%，把能种

树的地方几乎都种上了。其中，沙

棘林的面积占到了近五分之一，达

到 30万亩。

但右玉人并未停下种树的脚步。

4 月 21 日，右玉县 2026 年义务

植树活动在县城南部生态片区展

开。右玉人在山野间种下一批樟

子松、金叶榆、沙棘等苗木。一些

年 老 枯 萎 的 沙 棘 树 旁 ，一 棵 棵 新

树 苗 扎 下 根 来 ，继 续 着“ 前 辈 ”们

的使命。

这是右玉开展树立和践行正

确政绩观学习教育、持续推进生态

系统治理的一个缩影。右玉县林

业局副局长段立介绍，2026 年全县

将围绕森林质量提升、退化林修复

等工作进一步推进生态保护修复，

计划完成退化林修复 1.8万亩、中幼

林抚育 0.3万亩，巩固防沙治沙成果

约 1 万亩，推进退化湿地治理 5 千

米，综合治理沙化土地 0.5万亩。

传承发扬沙棘树背后的右玉

精神，右玉紧紧围绕为民造福、真

抓实干，让正确政绩观在实干中进

一步落地生根、开花结果。

右玉县近年来致力于解决冬

季燃煤取暖环境污染问题，持续实

施热电联供工程。过去每到冬天，

新城镇张家店村家家院里堆满煤

炭，户户烟囱冒着黑烟，“小火炉”

成为了民生痛点。针对群众关切，

2025 年以来，当地政府对张家店村

实施了集中供热工程，投资 1100 万

元，新建换热站一座，设计供热能

力 5 万平方米，惠及居民 131 户，村

民彻底告别了烧煤取暖的日子。

截至目前，县城及周边 12 个村

3454 户 已 实 施 热 电 联 产 集 中 供

热。今年，右玉县在推进学习教育

过程中将供热扩面确定为重点民

生实事，将进一步在政策、资金等

方面给予倾斜。

（新华社太原 5月 6日电）

山西右玉：

发扬沙棘树背后传承精神，久久为功谋发展
新华社记者 刘扬涛消 费 是 经 济 增 长 的 重 要 引 擎 。

从 走 进 赛 事 现 场 到 奔 赴 宝 藏 小 城 ，

“五一”假期叠加春假利好，假日文旅

消费需求集中释放，亲子与体验消费

升级，小城反向游持续火热，“为一场

赛事赴一座城”“跟着演出去旅行”热

度高涨，“票根经济”带动效应持续放

大，共同绘就了一幅充满活力与质感

的假日文旅新画卷。

人气旺——
春假催热亲子游市场

“五一”假期前后，浙江、山东、湖

南、海南、云南、辽宁、甘肃、新疆等地

超 60 个城市的中小学“春假+五一”连

休，七八天的超长假期显著拉动亲子

游需求，全国跨省长线出游热度也大

幅上升。

途牛平台数据显示，亲子家庭成

为假期出游主力军之一，出游人次占

比超 50%，特别是在春假与“五一”连休

的山东东营、淄博、烟台等地，游客出

游热度呈现爆发式增长。主题乐园

游、历史文化游、海滨海岛游、休闲度

假游等产品备受青睐。

在 同 程 旅 行 平 台 上 ，“ 五 一 ”前

后，民航亲子客群占比接近四成，热

门目的地酒店亲子房预订热度同比

增长近 50%。其中，辽宁丹东等地的

酒 店 亲 子 房 预 订 热 度 同 比 增 幅 超

120%，浙江绍兴、山东日照等地的酒

店亲子房预订同比增幅超 80%。在旅

游产品方面，面向亲子客群的文博研

学类、自然探索类产品需求大增，溯

溪、采摘、登山等亲子互动体验项目

预订热度同比增长超 120%。

强联动——
“票根经济”激活全链条消费

假 期 里 ，“ 苏 超 ”“ 粤 超 ”“ 闽 超 ”

“吴越杯”“齐鲁超”等体育赛事及音

乐节、演唱会等活动，带动了一波以

兴趣为核心的出行消费热潮。“为一

场 赛 事 赴 一 座 城 ”“ 跟 着 演 出 去 旅

行 ”成 为 年 轻 群 体 跨 城 出 行 的 重 要

驱动力。

多 个 省 区 市 举 办 城 市 足 球 联

赛，不仅吸引了本地居民，也受到不

少 外 地 游 客 关 注 ，形 成 了“ 一 省 一

超、以赛促游”的热闹景象。叠加各

类“ 票 根 ”促 消 费 举 措 ，热 门 赛 事 对

举 办 地 的 文 旅 消 费 带 动 效 应 显 著 。

美团数据显示，“五一”期间，“苏超”

赛 事 带 动 淮 扬 菜 订 单 量 同 比 上 涨

40%，瘦 西 湖 、拙 政 园 等 江 苏 经 典 景

区 门 票 热 度 同 步 攀 升 ，赛 事 带 动 的

不 只 是 住 宿 ，也 带 动 了 当 地 餐 饮 与

周边景区消费。

在 浙 江 ，杭 州 面 向“ 吴 越 杯 ”观

众推出了包含优惠券及景区折扣在

内 的 88 项 优 惠 举 措 ，全 市 酒 店 预 订

热 度 同 比 增 长 近 40% 。 在 广 东 ，广

州面向“粤超”观众推出重点景区门

票折扣优惠，叠加其他促消费活动，

带动广州全市酒店预订热度同比增

长近 70%。

同 程 研 究 院 首 席 研 究 员 程 超 功

认为，省级城市足球联赛已不仅仅是

竞技体育赛事，更是撬动城市文旅消

费、激活周末经济和假日经济的有效

引擎，“一城一队、主客场”的赛制设

计 天 然 适 配 短 途 出 游 场 景 ，“ 观 赛 +

微度假”正成为一种全新的文旅消费

模式。

北京、上海 、重 庆 等 地 在 假 期 中

举办的大型演唱会、音乐节等，成为

当地假日游的“引流担当”。这些旅

游热门城市将演唱会、音乐节票根与

当地商圈、酒店等消费场景互通，进

一步放大了演出活动对本地文旅消

费的带动效应。

这种强劲的消费带动效应，也正

加速向中小城 市 延 伸 。 美 团 数 据 显

示，银河左岸音乐节带动四川泸州文

旅酒店民宿预订量同比上涨 40%，太

湖湾音乐节带动江苏常州酒店民宿

预订量同比增长 8%。

深体验——
县域新场景满足情绪价值

今年“五一”，越来越多的游客将

目光投向那些“人少、原生态、有烟火

气”的中小城市。美团数据显示，凭

借 自 然 风 光 与 地 域 特 色 ，新 疆“ 住

宿+”跨品类消费订单同比增长 55%，

非省会城市住宿订单占比高达 76%，

出行模式从“飞进飞出”转向沿途分

散、深度停留。

（下转第二版）

“五一”假期，内蒙古自治区文

化和旅游厅紧扣“歌游内蒙古”品

牌 ，推 出“ 最 美 黄 金 季 畅 游 内 蒙

古”促消费系列文旅活动，推动“看

风景”向“沉浸式体验”转变，假日

消费潜力有效释放。

根据通讯运营商数据、国内游

客抽样调查综合测算，全区累计接

待国内游客 1775.99万人次，同比增

长 6.99% ；实 现 国 内 游 客 总 花 费

124.48 亿 元 ，同 比 增 长 5.27%。 其

中，内蒙古自治区文化和旅游厅、中

国铁路呼和浩特局集团有限公司联

合推出的两个专列——呼和浩特开

往阿拉善额济纳旗的“胡杨专列”、

呼和浩特往返通辽的“草原专列”，

将景区连点成线，成为内蒙古以交

通场景延伸文化体验的特色亮点。

“一列游多地”“昼游夜宿”是这

两趟旅游专列的特色。不同于“特

种兵”式玩法，专列游让游客尤其是

银发族可以轻松舒适地饱览草原、

沙漠、森林、湿地等极具内蒙古特色

的景观。内蒙古中国旅行社工作人

员张欣说：“虽然不是秋天的那种黄

色，但今天的落日唤起了‘大漠孤烟

直，长河落日圆’的感觉。”

2024 年以来，内蒙古自治区文

化和旅游厅以一条铁路为“线”、沿

线 A 级旅游景区为“点”、景区周边

城市综合服务为“面”、所在盟市为

“域”，着力补短板、优供给、提服

务，打出政策扶持、品牌塑造、产品

创新、服务升级等创新组合拳，切

实优化银发旅游列车配套领域服

务供给，让铁轨列车成为串联壮美

风光与人文底蕴的纽带，促进文旅

消费。每年预算 500 万元支持旅行

社、铁路运输企业依规申报，享受

相关扶持政策；同时，支持旅游列

车产品宣传推介，推动旅游平台设

立银发旅游列车产品专区，支持运

营企业利用旅博会、消博会等展会

平台深化合作与宣传，为铁文旅融

合发展营造良好环境。

为全面提升旅游列车出行体验，

专列坚持“车内车外”双向发力——

在 列 车 上 ，积 极 引 入 特 色 文 艺 演

出、非遗 技 艺 展 示 ，打 造“ 移 动 的

风 景 画 廊 和 文 化 驿 站 ”；在 目 的

地 ，引 导 A 级 旅 游 景 区 为 团 队 游

客 开 辟 绿 色 通 道 ，鼓 励 景 区 为 游

客 提 供 预 约 、交 通 接 驳 等 精 准 服

务，提升景区游览体验，还面向老

年游客专门开发了大字版、语音版

智能导览系统，提供专属优惠，确

保游客玩得舒心。

专列运营方相关负责人介绍，

将通过旅游服务质量消费体察、游客

满意度调查、旅游服务质量评价等方

式，开展旅游市场服务质量评价工

作，构建“线上+线下”双重监测体

系，切实提升内蒙古文旅服务质量。

铁轨延伸处，风光无限好。将

来，随着 8 组冠名列车全面开行、

100 条精品线路逐步落地，内蒙古

这片承载着草原豪情与人文底蕴

的土地，借着铁旅融合发展的强劲

动力，将成为全国游客的心仪目的

地，也将成为银发群体追寻“诗和

远方”的重要首选地，以车轮滚动

之势跑出文旅消费加速度。

赛事演艺聚势 深度体验提质
——“五一”假期文旅消费观察

本报记者 鲁 娜

▲ 来自交 通 运 输 部 的 数 据

显示，2026 年“五一”假期（5月 1日

至 5 日），全社会跨区域人员流动

总 量 为 151712.8 万人次，日

均 为 30342.56 万人次，同 比

增长3.49%。

图为 5 月 5 日，旅客在南京火

车站出行。

新华社发（苏 阳 摄）

5 月 6 日，记者从国家移民

管理局获悉，今年“五一”假期全国边

检机关共保障1127.9万人次中

外人员出入境，日均225.6万人次，

较去年“五一”假期增长3.5%。

图为5月2日，在云南省昆明市

教场中路，来自越南的游客手拿昆明

文创雪糕合影。

新华社发（郝亚鑫 摄）

铁旅融合，内蒙古“跑”出文旅加速度
本报实习记者 孙美英 李秀彤
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新华社 5月 6日播发《从“中国第一展”看“十五五”开局之年外贸新气象》。文章

指出，4月 15日至 5月 5日第 139届中国进出口商品交易会（广交会）举行。来自 220个

国家和地区的 31.4 万名境外采购商到会，较第 138 届增长 1.1%，境外采购商、头部采

购商数量等多项指标均超往届，折射出我国外贸在“十五五”开局之年起势有力、开

局良好。

习近平总书记 2021 年在致第 130 届广交会的贺信中指出，广交会要服务构建新

发展格局，创新机制，丰富业态，拓展功能，努力打造成为中国全方位对外开放、促进

国际贸易高质量发展、联通国内国际双循环的重要平台。

近年来，从“单一市场”到“多元布局”，从“规模扩张”到“质量提升”，从“产品出

口”到“服务输出”，有“中国第一展”之称的广交会，不断展现我国外贸市场多元丰富、

产品提质升级、业态加速创新的新气象。

从产品出海到服务出海，从规模扩张到质量提升，“中国第一展”正携手全球客商

书写开放包容、繁荣发展的新篇章。 （据新华社）


